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Label halal adalah label yang dicantumkan pada suatu kemasan produk sebagai identifikasi
bahwa produk tersebut telah melalui proses uji kehalalan dan dinyatakan halal. Pencantuman
label halal terutama pada produk kosmetik menjadi fokus pembahasan penelitian. Label halal
yang terdapat di produk kosmetik, memungkinkan menjadi salah satu daya tarik utama pada
sebuah keputusan pembelian. Subjek penelitian yang dilaksanakan peneliti ialah Mahasiswi
Public Relations Angkatan 2014 STIKOM London School of Public Relations Jakarta. Subjek
dipilih karena, adanya penerapan Business Attire yang menuntut mahasiswa dan mahasiswi
untuk menggunakan pakaian resmi atau formal (Professional Dress Code) layaknya Public
Relations bisnis perkantoran. Hal tersebut menjadi perhatian peneliti, terutama para mahasiswi
yang juga diwajibkan berpenampilan menarik dengan menggunakan kosmetik. Metode yang
digunakan padan penelitian ini adalah metode survey yang bertujuan deskriptif korelasional
dengan pendekatan kuantitatif. Hasil penelitian menunjukan tidak adanya pengaruh daya tarik
label halal terhadap keputusan pembelian.



