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Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagainama Strategi Kreatif channel
Kok-Bisa? untuk membuat konten video dan menjalankan visi misi mereka yaitu
memberikan tontonan berupa saluran di media Youtube untuk meningkatkan rasa
ingin tahu dan mengedukasi rakyat Indonesia. Metode penelitian yang digunakan
pada penelitian ini adalah kualitatif dengan tujuan deskriptif, dan menggunakan
metode studi kasus.Penelitian in imenjelaskan aspek terkait strategi kreatif yang
dilakukan oleh tim Kok-bisa? dalam membuat video animasi yang akan disiarkan
melalui Youtube. Teknik pengumpulan data melalui wawancara salah satu dari tim
kok-bisa? yaitu Raras sebagai ke informan dan informan yaitu bapak Hasan sebagai
pakar media dan pemirsa .channel ‘“kok-bisa?”, Juga pengumpulan data melalui
observasi dan dokumen untuk mencari strategi kreatif dari chanel kok-bisa? yang
berupa penentuan tema, penggunaan judul, durasi, jadwal penayangan, penggunaan
animasi dan unsur edukasi.



