PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
SMARTPHONE OPPO F SERIES MELALUI CITRA
MEREK

(Studi Kasus di Wilayah Karawaci, Tangerang)

SKRIPSI

Untuk memenuhi sebagian persyaratan dalam memperoleh gelar

Sarjana Manajemen (S.M)

NAMA : ACHMAD FAUZI ECTANOV
NIM : 2014-11-056

Unm(ms

Esa Unggul

PROGRAM STUDI S-1 MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS ESA UNGGUL
JAKARTA
2018



