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Description :

Dalam penelitian ini yang menjadi kriteria dalam pengambilan sample

adalah Berbelanja produk granit dan Membeli produk granit minimal 5 dus.
Dengan menggunakan metode slovin maka jumlah sample yang harus diambil
adalah 100 responden. Pengujian dilakukan dengan menggunakan validitas,
reliabilitas untuk memastikan kuisioner yang digunakan baik kemudian disusul
dengan perhitungan uji regresi dan uji t untuk menguji hipotesis.

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan terhadap responden diketahui

imensi dari bauran pemasaran yaitu produk, harga, distribusi dan promosi terbukti
memberikan pengaruh terhadap keputusan konsumen untuk membeli produk
kramik PT Cahaya Abadi Lestari. Selain itu dimensi harga terbukti memberikan
pengaruh yang paling besar dibandingkan dengan dimensi-dimensi lainnya pada
bauran pemasaran yang mendorong keputusan membeli seseorang dengan beta

sebesar 0,384.
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