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SUMMARY

PERBEDAAN PERSEPSI MASYARAKAT PERUMNAS 3
BEKASI TERHADAP PRODUK KARTU SELULER 3
(THREE) DARI IKLAN YANG TAYANG DI TELEVISI

SWASTA NASIONAL BERDASARKAN
KARAKTERISTIK AUDIENCE
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Description :
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perbedaan persepsi yang dilihat dari
karakteristik responden. Bahan penelitian dari iklan televisi 3 (three) periode
maret 2007 sampai dengan periode mei 2009. Metode penelitian yang dipakai
adalah metode survey dengan jenis penelitian yang digunakan adalah deskriptif.
Persepsi yang dimaksud adalah bagaimana tanggapan responden mengenai produk
3(three) dan seberapa besar kecenderungan persepsi responden mengenai tarif,
jaringan, fitur, dan pelayanan produk 3 (three) swasta nasional. Nantinya akan
diambil kesimpulan bahwa apakah iklan televisi 3 (three) sudah baik untuk
memberikan persepsi yang diinginkan responden dan sesuai dengan realita yang
ada pada masyarakat.
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