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Description :

EPIC Model adalah sebuah metode untuk mengukur efektifitas sebuah iklan

yang dikembangkan oleh A.C. Nielsen dan salah satu perusahaa peneliti pemasaran
yang terkemuka di duniayang terdiri dari, Empathy, Persuasion, Impact, dan
Communication (EPIC), empat dimensi tersebut untuk mengukur efektifitas iklan
yang ditimbulkan oleh proses penyampaian iklan kepada audiens. Tujuan pengukuran
ini adalah untuk mengetahui efektivitas sebuah iklan Sari Roti yang menggandeng
brand ambassador “ Arman Maulana dan Keluarga’ baik itu melalui mediatelevis,
surat kabar, Majalah dan Radio.
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