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SUMMARY

Hubungan Karakteristik Agnes Monica Sebagai Selebriti Endorser
Terhadap Tingkat Keyakinan Anggota Komunitas Good Life Society Pada
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Description :
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana hubungan karakteristik Agnes Monica sebagai selebriti endorser
dengan tingkat keyakinan anggota komunitas good life society pada isi iklan tv freshcare. Hasil penelitian memberikan
gambaran bahwa karakteristik credibility yang menunjukkan korelasi kuat (r=0,429) dengan tingkat keyakinan anggota
komunitas good life society. Bila karakteristik credibility tinggi maka tingkat keyakinan anggota komunitas good life
society tinggi. Dengan demikian dapat disimpulkan kredibilitas endorser berhubungan erat dengan tingkat keyakinan.
Kepada selebriti endorser perlu tetap menjaga agar kredibilitas tetap baik untuk mempertahankan kayakinan masyarakat
yang tinggi.
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