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Keyword : :  PT Dwidaya Tour & Travel.

Description :
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus dan bertujuan deskriptif
analisis untuk mengetahui strategi PT Dwidaya dalam membangun minat calon konsumen.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pameran dan minat calon konsumen PT Dwidaya
Tour & Travel.
Dalam penelitian ini penulis memiliki saran-saran yaitu hasil evaluasi pameran dianalisis untuk
menentukan strategi selanjutnya, menyediakan alat pendukung seperti brosur, pamflet, melakukan
pameran secara berkala agar masyarakat luas mengenathui keberadaan perusahaan, meningktakna
kreativitas gambar pada brosur sehingga pengunjung memiliki niat untuk mendatangi stand, menambah
staff karena pada hari pertama dan terakhir pameran, pengunjung banyak yang mendatangi stand.
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