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Description :
Persepsi ini bertujuan menganilisis pemasaran dari wartel AMANAH dan wartel GERHANA di Bekasi.Hal yang
melatarbelakangi pemilihan masalah ini adalah dikarenakan usaha wartel adalah salah satu usaha yang cukup
populer.Usaha wartel ini juga adalah suatu usaha kecil menengah yang dapat dijalankan oleh mereka yang memiliki
banyak keterbatasan sumber yang ada.Pemberdayaan usaha kecil menengah seperti ini diharapkan dapat menaikan taraf
kehidupan bagi mereka yang termasuk golongan kecil mengengah.Sehingga mereka tidak terlalu tergantung kepada
penghasilan yang didapat dari tempat mereka bekerja.
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