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SUMMARY

PENGARUH FITUR KOMUNIKASI DALAM KEMASAN DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK MAINAN HAPPY-TOON

DI GRAMEDIA CENTRAL PARK

Created by MICHELL NATASIA ANTONO

Subject :  KOMUNIKASI DALAM KEMASAN DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK 

Subject Alt :  KOMUNIKASI DALAM KEMASAN DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PRODUK 
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Description :
Pengaruh Fitur Komunikasi Dalam Kemasan dan Harga
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Mainan Happy-
Toon di Gramedia Central Park
Jumlah Halaman : 58 halaman dan 5 lampiran
Kata Kunci : Komunikasi, Kemasan, Harga, dan Keputusan Pembelian
Konsumen
Daftar Pustaka : 23 Judul Buku dan 2 sumber
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh fitur komunikasi dalam
kemasan dan harga terhadap keputusan pembelian produk mainan Happy-Toon.
Hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis di Gramedia Central Park
menyatakan bahwa dari hasil Test-Retest memiliki hubungan yang tinggi dan kuat
dengan nilai r yang diperoleh 0,72 terhadap pengaruh fitur komunikasi dalam
keputusan pembelian konsumen. Dan untuk hasil perhitungan kuesioner memiliki
hubungan yang cukup berarti terhadap pengaruh fitur komunikasi dalam kemasan
dan harga. Nilai r yang diperoleh adalah 0,49 dari 30 responden untuk keputusan
pembelian konsumen terhadap produk mainan Happy-Toon.
Laporan ini membahas apa yang penulis lakukan selama penelitian di Gramedia
Central Park. Aktivitas yang dilakukan penulis yaitu melakukan observasi
terhadap konsumen yang membeli produk Happy-Toon dan melakukan survei
melalui kuesioner. Data yang diteliti penulis menunjukkan bahwa data tersebut
bersifat kuantitatif, dengan memperoleh responden sebanyak 30 orang dari
pembeli produk Happy-Toon. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
deskriptif korelasional.
Berdasarkan apa yang penulis lakukan selama penelitian, disimpulkan bahwa
sebagian besar adanya pengaruh fitur komunikasi dalam kemasan dan harga yang
mempengaruhi konsumen dengan karakteristik jenis kelamin, usia, dan tingkat
pendidikan. Untuk itu diperlukan data dari setiap responden untuk meyakinkan
adanya pengaruh tersebut terhadap keputusan pembelian yang berhubungan
dengan karakteristik responden.
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