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Description :
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pemenuhan unsur daya tarik dan
himbauan pesan iklan esia di televisi swasta periode januari - juni 2009.
Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis isi, dengan
unit analisis yang digunakan yaitu per iklan esia dengan enam versi iklan yang
berbeda.
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka diperoleh hasil penelitian
sebesar 100% untuk unsur jingle, copy, storyboard dan endorser. Sedangkan
untuk unsur slogan sebesar 66,7% dan unsur logo sebesar 83,3%. Hasil untuk
himbauan pesan kategori pesan rasional sebesar 16,7% dan pesan emosional
sebesar 83,3%.
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