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Description :

Karya tulis ini dimaksudkan sebagai laporan atas Praktik Kerja Lapangan yang penulis lakukan di PT.Quadrant Sinergi
Komunikasi (Communicad) dari tangal 18 Agustus hingga 30 Oktober 2008, yakni menyangkut Proses Pra-Produksi
Iklan Cetak “Oilum Soap”.

Laporan ini membahas apa sgja yang penulis lakukan selama melakukan praktik kerja. Iklan cetak Oilum Soap ini
ditanyangkan dimedia cetak salah satunya Tabloid Nova, Bintang, Femina.

Berdasarkan apa yang penulis lakukan selama praktik kerja, disimpulkan bahwa agar menciptakan suatu iklan yang
berhasil sesuai dengan keinginan klien maka suatu agensi harus benar-benar mengetahui tentang produk yang akan
dikerjakan. Tidak hanya itu, keberhasilan suatu iklan harus berdasarkan kerja sama team yang solid agar dapat
menghasilkan suatu kreatifitas iklan yang mampu menciptakan awareness pada audience.
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