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SUMMARY

EFEK AFEKTIF DAN EFEK KONATIF TAYANGAN IKLAN TV
PRODUK REXONA TEENS VERSI “SISTA CATHY DI SMP
NEGERI 12" PADA SISWI KELAS VIl & IX SMP BUDI MULIA

Created by Nita Pratiwi

Subject EFEK AFEKTIF DAN EFEK KONATIF TAYANGAN IKLAN TV
Subject Alt EFEK AFEKTIF DAN EFEK KONATIF TAYANGAN IKLAN TV
Keyword : EFEK AFEKTIF, EFEK KONATIF ;TAYANGAN ;IKLAN; TV
Description :

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauhmana efek afektif dn efek konatif
tayangan iklan produk Rexona Teens padasiswi kelas VI & 1X SMP. Skripsi ini
menggunakan pendekatan penelitian kuantitatif dengan tujuan deskriptif dan

survel sebagai alat pengumpulan data melalui kuisioner yang disebar kepada

sampel dari populasi yang disesuaikan dengan masalah pokok penelitian. Hasil
penelitian menunjukan efek afektif tingkat menyukai (liking) yang dimiliki siswisiswi
kelas 2 & 3 SMP ada kecenderungan tinggi yaitu 48 orang (96 %), lebih
mengutamakan (preference) ada kecendrungan tinggi yaitu sebsar 36 orang

(72%), keyakinan ( conviction) ada kecenderungan tinggi yaitu sebesar 49 orang
(98%) dan dari efek konatif pembelian (purchase) sebesar 50orang atau (100%)
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