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Description :
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga dan citra merek
terhadap keputusan pembelian Televisi Samsung. Variabel independen dalam
penelitian ini terdiri atas harga dan citra merek, sedangkan variabel dependen dalam
penelitian ini adalah keputusan pembelian. Jumlah sampel yang digunakan dalam
penelitian ini adalah 100 responden. Responden dalam penelitian ini adalah
konsumen yang pernah membeli dan menggunakan Televisi Samsung Di Perumahan
Villa Grand Tomang Zona Riviera Tangerang. Penelitian ini menggunakan metode
regresi linear berganda.
Hasil penelitian ini menunjukan bahwa harga memiliki nilai signifikan
sebesar 0,105 (>0,05) dan citra merek memiliki nilai signifikan sebesar 0,044 (<0,05),
sehingga harga memiliki pengaruh positif terhadap keputusan pembelian dan citra
merek memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, selain itu hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa harga dan citra merek secara bersama-sama
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian karena nilai
signifikannya sebesar 0,007 (<0,05).
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