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Description :

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemilihan mediayang
digunakan oleh Panorama Tours untuk mengkomunikasikan perusahaan kepada
customernya.

Hasil yang didapat dari peneliti bahwa Panorama Tours dalam mengembangkan
promosinya dilakukan secara spesifik dilihat dari yang mengerjakannya yaitu
divist CMC ( Corporate Marketing Communications ) dan Marketing.

K egiatan pemilihan mediatersebut meliputi empat langkah utamayaitu
memutuskan jangkauan, frekuensi, dan dampak, memilih jenis media utama,
memilih sarana media khusus, dan memutuskan penentuan waktu media.
Peneliti menyarankan agar Panorama Tours beriklan di alternatif mediayang lain
seperti medialini bawah, media luar ruang, dan mediateevisi dan untuk
mensiasati keterbatasan iklan karena budget kecil, maka peneliti memberi saran
untuk menulis artikel advertorial tentang kepariwisataan di koran — koran target.
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