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Description :
 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah brand positioning (posisi 
merek) dan brand equity (ekuitas merek) yang meliputi kesadaran merek, kesan
kualitas, asosiasi merek, loyalitas merek mempunyai pengaruh terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Yamaha, serta faktor apakah yang paling dominan
berpengaruh antara posisi merek, kesadaran merek, kesan kualitas, asosiasi merek,
loyalitas merek, terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha Yamaha di
wlayah Perumnas Karawaci Tangerang. 
Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen sepeda motor
Yamaha di wilayah Perumnas Karawaci Tangerang yang membeli dan menggunakan
sepeda motor Yamaha. Dari populasi ini akan ditarik sampel yang akan digunakan
dalam penelitian ini sebagai responden sebanyak 100 responden. Teknik penarikan
sampel dalam penelitian ini menggunakan metode non probability sampling dengan
cara kuota sampling. Metode analisis yang digunakan oleh penulis adalah Analisis
Regresi Linier Berganda.  
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa hasil analisis mengenai faktor –
faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian sepeda motor Yamaha bahwa
posisi merek memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor
Yamaha dengan nilai signifikan 0.032 < 0.05, dan elemen ekuitas merek secara
sendiri – sendiri yaitu kesadaran merek tidak memilki pengaruh terhadap keputusan
pembelian sepeda motor Yamaha dengan nilai signifikan 0.496 > 0.05, kesan
kualitas memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha
dengan niali signifikan 0.029 < 0.05, asosiasi merek tidak memiliki pengaruh
terhadap keputusan pembelian sepeda motor Yamaha dengan nilai signifikan 0.900 >
0.05 dan loyalitas merek tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian
sepeda motor Yamaha dengan nilai signifikan 0.296 > 0.05. Sedangkan secara
bersama – sama posisi merek dan ekuitas merek yaitu, kesadaran merek, kesan
kualitas, asosiasi merek, dan loyalitas merek berengaruh dengan nilai signifikan
0.011 < 0.05. Dari hasil analisis mengenai faktor – faktor yang mempengaruhi
keputusan pembelian sepeda motor Yamaha di antara ke lima variabel yang
dianalisis, yang paling dominan mempengaruhi keputusan pembelian sepeda motor
Yamaha dilihat berdasarkan nilai Unstandarized Coefficients (B) adalah variabel
kesan kualitas dengan nilai koefisien terbesar (0.266) dibandingkan dengan nilai
koefisien variabel lainnya. 
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