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SUMMARY

TINGKAT PENGETAHUAN DAN KESUKAAN TERHADAP
PRODUK IKLAN BEBELAC VERSI “YOU’RE MY

EVERYTHING” PADA IBU-IBU KELURAHAN
NEGLASARI KOTA TANGERANG
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Description :
Skripsi  ini  berjudul “Tingkat  Pengetahuan  dan Kesukaan terhadap  produk iklan
Bebelac versi “You’re My Everything” pada Ibu-Ibu Kelurahan Neglasari – Kota
Tangerang”.  Rumusan  masalahnya  adalah “Bagaimanakah  tingkat pengetahuan
dan kesukaan  (preference) terhadap  produk iklan Bebelac  versi “You’re  My
Everything” pada Ibu-Ibu di Kelurahan Neglasari – Kota Tangerang?”
Penelitian bersifat deskriptif dengan pendekatan kuantitatif, menggunakan metode
survey, dengan alat  pengumpulan  data kuesioner.  Kuesioner  dengan  skala
Guttman, untuk Variabel (X) dan Variabel (Y). Sampel penelitian berjumlah 100
responden dan populasi 3.566 orang.
Teknik penarikan sampel dengan simple random sampling dan cluster sampling.
Analisis pengolahan data statistik : Tabel frekuensi dan Analisis Korelasi Pearson
Product Moment.
Kesimpulannya  adalah  bahwa  Ibu-Ibu  yang  memiliki  anak  balita  di  Kelurahan
Neglasari Kota Tangerang setelah melihat tayangan iklan Bebelac 4 versi “You’re
My  Everything” di  televisi  tingkat  pengetahuan  tentang  produk  susu  Bebelac
tinggi  yaitu  mencapai  angka  85,89%.  Sedangkan  tingkat  Kesukaan (preference)
ternyata Ibu-Ibu  yang  memiliki  anak  balita  di  Kelurahan  Neglasari  Kota
Tangerang  setelah  melihat  tayangan  iklan  Bebelac  4  versi “You’re  My
Everything” di  televisi  tingkat  Kesukaan (preference) terhadap   produk  iklan
Bebelac 4 tinggi yaitu mencapai angka 83,14%.
Hasil Uji  Korelasi diperoleh koefisien   r
xy
=0,08398. mengacu tabel  interval
koefisien korelasi bahwa skor 0,0839 berada dalam skala interval 0,800 – 1,000
yaitu dalam kategori “hubungan sangat tinggi atau kuat sekali”.
Pada  tabel-r dalam  taraf  signifikan  (0,01)  dengan  N=100  nilai   rtabel =  0,263
sedangkan hasil rhitung = 0,8398 . Jadi rhitung lebih besar dari rtabel
Kesimpulannya  adalah  terjadi hubungan sangat tinggi dan signifikan antara
tingkat Pengetahuan  dengan Kesukaan (preference) pada  Ibu-Ibu  Kelurahan
Neglasari terhadap produk iklan Bebelac 4
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