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SUMMARY

PERBANDINGAN IKLAN DAN NON IKLAN, BRAND AWARENESS DI
COMMUTER LINE TERHADAP NIAT BELI PEWANGI PAKAIAN MEREK

MOLTO
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Description :
Adanya penumpang di commuter line yang berjumlah besar, dengan perkiraan lebih dari 700.000 orang setiap hari dan
melewati lebih dari 50 stasiun, menjadi tempat beriklan yang sangat potensial. Sehingga menjadi ketertarikan produk
pelembut dan pengharum pakaian merek Molto untuk memasang iklan produknya di hangging alley, ceiling panel dan
handsgrip di commuter line, diharapkan dapat meningkatkan niat beli.Maka tujuan penelitian ini adalah untuk
mengetahui perbandingan kelompok yang melihat iklan dan kelompok yang tidak melihat iklan molto terhadap niat beli
dan kelompok brand awareness tinggi dan kelompok brand awarenessrendah terhadap niat beli di Commuter Line yang
ada iklan dan tidak ada iklannya. Desain penelitian yang digunakan adalah experimental, yakni penelitian yang
dilakukan untuk membandingkan kelompok yang melihatiklan dan kelompok yang tidak melihat iklan, yang
dimoderasikandengan kelompok brand awareness yang tinggi dan kelompok brand awareness yang rendah  terhadap niat
beli. Teknik pengumpulan data dengan data  kualitatif, yakni melakukan langsung di lapangan dengan mengelompokkan
iklan 1 adalah yang di gerbong kereta yang melihat iklan, dan kelompok iklan 2 adalah yang di gerbong kereta yang
tidak melihat iklan dan dalam pengambilan data populasi dari kaum hawa yang berada di gerbong KRL Commuter
Linetersebut, sebanyak 100 responden, di mana pada  50 responden yang berada di gerbong yang ada iklannya dan 50 
responden yang berada di gerbong yang tidak ada iklannyadan hasilnya bahwa kelompok yang melihat iklan baik brand
awarenessnya tinggi ataupun yang rendah ternyata berpengaruhi terhadap niat beli, sedangkan pada kelompok yang
tidak melihat iklan baik brand awarenessnya tinggi ataupun rendah ternyata tidak terlalu berpengaruh terhadap niat
beli,Hasil yang diperoleh sangat signifikan jadi iklan yang terdiri hanging alley, celling panel dan hand grip molto dapat
meningkatkan niat beli. Dari hasil penelitian ini dapat memberikan kontribusi kepada manajer atau para pengambil
keputusan, untuk meningkatkan spot iklan dan durasi tayang di Commuter Line. 
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