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Description :
Permasalahan yang dihadapi pameran berjenis business to business saat ini adalah kurangnya komunikasi dalam
pemasaran, sehingga tidak tercapainya target pengunjung yang diharapkan. Penelitian ini menggunakan variabel viral
marketing sebagai variabel independent yang dapat mempengaruhi variabel image pameran sebagai variabel dependent.
Diharapkan dapat membuktikan bahwa pada zaman digital marketing saat ini, penting bagi perusahaan untuk dapat
menggunakan alat bauran promosi yang baru yaitu internet khususnya untuk memasarkan produk dan jasanya
menggunakan facebook agar konten digital tersebut menjadi viral. Variabel viral marketing pada penelitian ini diukur
dengan sub-sub variabel diantaranya Audience Reach, Diffusion of Speed, dan Peer to Peer Transmission. Populasi pada
penelitian ini adalah potensial pengunjung yang kemudian diambil sample sebanyak 100 orang.sample tersebut
kemudian dianalisis validitas dan reabilitasnya. Analisis selanjutnya adalah uji model yang menggunakan metode SEM,
untuk uji hipotesis selanjutnya data responden kembali diuji dengan metode statistik non-hirarchical (K-means). Dari uji
analisis yang telah dilalui bahwa Dengan demikian hipotesis yang diujikan diterima, dan membuktikan bahwa viral
marketing dengan variabelnya Audience of reach, Diffusion of Speed dan Peer-to- Peer Transmission dapat
mempengaruhi image pameran yang berjenis business to business Franchise And Lisence Expo. Dari hasil didapatkan,
diharapkan adanya penelitian selanjutnya yang melengkapi pembahasan yang lebih memperkaya kajian tentang viral
marketing. 
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