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SUMMARY
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MELALUI CITRA MEREK PADA MODEM BOLT (Studi Kasus pada
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Description :
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran terhadap citra merek, untuk mengetahui pengaruh
citra merek terhadap intensi pembelian modem bolt, dan untuk mengetahui pengaruh bauran pemasaran terhadap intensi
pembelian melalui citra merek modem bolt. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen modem bolt yang
pernah membeli dan menggunakan modem bolt di wilayah Universitas Esa Unggul, Universitas Ukrida, Universitas
Mercu Buana, Universitas Trisakti, dan Universitas Tarumanegara Jakarta Barat. Sampel diambil dengan menggunakan
teknik Purposive Sampling. Sedangkan metode analisis yang digunakan adalah Path Analysis (analisis jalur) untuk
mengetahui pengaruh secara langsung dan tidak langsung antar variabel. Hasil pengujian hipotesis menunjukkan bahwa
variabel bauran pemasaran berpengaruh terhadap variabel citra merek, variabel citra merek tidak berpengaruh terhadap
intensi pembelian, dan citra merek merupakan variabel intervening antara variabel bauran pemasaran terhadap intensi
pembelian modem bolt.
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