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Description :
Studi ini untuk mengetahui pengaruh Motivasi Konsumen, Persepsi Konsumen dan Sikap Konsumen terhadap
Keputusan Pembelian Fanta di wilayah kecamatan Tambora, Jakarta Barat. Penelitian ini menggunakan Analisis Regresi
Linier Berganda. Sampel yang digunakan 125 responden, berdasarkan Puposive Sampling.  
Dari hasil penelitian menunjukan bahwa Motivasi Konsumen, Persepsi Konsumen dan Sikap Konsumen berpengaruh
terhadap Keputusan Pembelian Fanta di wilayah kecamatan Tambora, Jakarta Barat. Variabel yang dominan
berpengaruh adalah Sikap Konsumen terhadap Keputusan Pembelian.  
Penelitian ini merekomendasikan bahwa perusahaan harus tetap menjaga kualitas dan melakukan langkah inovatif dalam
konsep dan desain, karena produk yang ditawarkan perusahaan dapat menjadi salah satu pembentukan motif pembelian,
persepsi kualitas produk, serta sikap dalam melakukan keputusan pembelian.
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