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SUMMARY

ANALISIS PENGARUH ATTITUDE TOWARDS BEHAVIOR, SUBJECTIVE
NORM, PERCEIVED BEHAVIOR CONTROL TERHADAP KEPUTUSAN

PEMBELIAN PRODUK FASHION ONLINE DENGAN MINAT BELI SEBAGAI
VARIABEL INTERVENING (STUDI KASUS MAHASISWA UNIVERSITAS ESA

UNGGUL)
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Description :
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Attitude Towards Behavior, Subjective Norm, Perceived Behavioral
Control Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Online Dengan Minat Beli Sebagai Variabel Intervening.
Dalam penelitian ini variabel independen terdiri Attitude Towards Behavior, Subjective Norm, Perceived Behavioral
Control, sedangkan variabel intervening adalah Minat Beli dan variabel dependen adalah keputusan pembelian.  
Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 130 orang responden. Responden penelitian ini adalah
mahasiswa universitas esa unggul yang pernah membeli produk fashion online. Metode analisis yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode Analisis Jalur.  
Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Attitude Towards Behavior berpengaruh yang signifikan terhadap Minat Beli
yang berarti jika sikap konsumen terhadap produk fashion online positif maka minat beli konsumen akan meningkat,
Subjective Norm berpengaruh signifikan terhadap Minat Beli yang berarti jika lingkungan sosial konsumen menilai baik
terhadap produk fashion online maka semakin meningkat Minat Beli produk  fashion online, dan Perceived Behavioral
Control tidak terdapat pengaruh terhadap Minat Beli yang berarti tidak terdapat pengaruh konsumen yang memiliki
persepsi kontrol yang kuat tidak dapat meningkatkan minat beli, Minat Beli berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian yang berarti semakin tinggi Minat Beli maka Keputusan Pembelian produk fashion online dapat meningkat,
dan Perceived Behavioral Control berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian yang berarti semakin kuat
persepsi kontrol konsumen maka semakin Keputusan Pembelian produk fashion online dapat meningkat.
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