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SUMMARY

STRATEGI TIM KREATIF DALAM MENGEMAS KONSEP PROGRAM
ACARA UNTUK PRODUKSI MASTERCHEF INDONESIA SEASON 4 DI RCTI
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Description :

Televis adalah suatu yang sudah sangat familiar dalam beberapa dekade
terakhir ini. Banyak acara dibuat untuk memenuhi kebutuhan informasi atau
hanya sekedar memenuhi kebutuhan huburan masyarakat dan kedua hal tersebut
disampaikan dengan menggunakan mediatelevisi tersebut. Acara-acara tersebut
pun disusun dalam format-format yang variatif sehingga dapat menarik banyak
penonton yang juga memiliki banyak minat dan selera. Berota, music komedi, dan
kuis merupakan sedikit contoh dari macam-macam jenis acara yang ditayangkan
lewat mediatelevisi.

Selain beberapa jenis acara yang telah disebutkan diatas, ada salah satu

lagi jenis acara yang sering dilewatkan untuk dibahas oleh banyak pihak yaitu
jenis acara kuliner. Acarakuliner merupakan acara yang berhubungan dengan
makanan atau masakan. Proses pemerolehan bahan , proses memasak, hingga
penilaian kualitas suatu makanan merupakan beberapa hal yang sering dijadikan
konten suatu acara kuliner. Minta peneliti dikhususkan pada salah satu acara
kuliner yaitu Master Chef Indonesia season 4 yang ditayangkan di RCTI setiap
hari sabtu dan minggu.
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