
https://digilib.esaunggul.ac.id

SUMMARY

PENGARUH CITRA MEREK, KUALITAS PRODUK, DAN HARGA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SMARTPHONE ASUS (Studi Kasus

Pada Konsumen Di Lokasi ITC Roxy Mas, Jakarta Barat)
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Description :
 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara Citra Merek, Kualitas Produk, dan Harga terhadap keputusan
Pembelian smartphone Asus di lokasi ITC Roxy Mas, Jakarta Barat. Citra merek, kualitas Produk, dan Harga yang
menjadi variabel independen sedangkan keputusan Pembelian menjadi variabel dependen. Sampel yang digunakan
dalam penelitian ini berjumlah 100 orang yang pernah membeli dan menggunakan smartphone Asus. Metode analisis
yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Alat ukur yang digunakan adalah menggunakan uji validitas, uji
reliabilitas, uji asumsi klasik dan uji regresi linier berganda. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa citra merek dan kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian,
sedangkan harga tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 
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