
https://digilib.esaunggul.ac.id

SUMMARY
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Description :
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser dan iklan terhadap keputusan pembelian mie
instan Sarimi. Dalam penelitian ini variabel independen terdiri dari celebrity endorser dan iklan, sedangkan variabel
dependen adalah keputusan pembelian.  Metode penelitian yang digunakan pada pengambilan sampel adalah metode
purposive sampling dengan jumlah sampel yang diperlukan 95 responden yang berasal dari 19 pernyataan kuesioner.
Responden penelitian ini adalah responden yang pernah membeli dan menonton iklan mie instan Sarimi. Metode analisis
yang digunakan adalah analisis regresi berganda.  Hasil penelitian menunjukan bahwa celebrity endorser dan iklan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian mie instan Sarimi. 
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