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Description :

Analisis Sikap Dan Perilaku Konsumen Dalam Membeli Produk

Sepatu Adidas (Dibimbing oleh I'in E. Mardiani).

Adidas adalah merek terkemuka di dunia, banyak atlit duniayang juga
menggunakan sepatu keluaran Adidas. Adidas pun banyak menjadikan atlit top dunia
sebagai ikon produk mereka Demi kepuasan konsumen, Adidas berusaha untuk
mengembangkan produknya dan membuat inovasi-inovasi baru lewat sepatu-sepatu
keluaran terbarunya. konsumen akan sangat selektif pada saat pembelian terhadap
suatu produk dengan melihat pada harga, jenis, maupun merek dari produk itu
sendiri. Para konsumen memiliki sikap dan perilaku yang berbeda, dalam hal ini
adal ah pertimbangan keputusan pembelian sepatu futsal. Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahui sikap konsumen dalam membeli sepatu futsal Adidas, dan perilaku
dalam membeli sepatu futsal Adidas.

Metode yang digunakan adalah Fishbein Extended, sehingga diperoleh hasil

untuk Adidas pada dimensi keyakinan atribut yang menempati tempat tertinggi
adal ah pertanyaan nomor 1(1.44) tentang kualitas produk sepatu Adidas yang baik.
Dan pada dimensi evaluasi, atribut yang menempati tempat tertinggi ada pada
pertanyaan nomor 5 (1.57) tentang kenyamanan saat memakai sepatu. Untuk
perilaku, diperoleh kesimpulan bahwa 2% yang pasti tidak akan membeli sepatu
Adidas, 14% yang mungkin tidak akan membeli sepatu Adidas, 35% yang ragu-ragu
akan membeli sepatu Adidas, 39% yang mungkin membeli lagi sepatu Adidas dan
ada 10% yang pasti membeli sepatu Adidas.

Description Alt:

Analisis Sikap Dan Perilaku Konsumen Dalam Membeli Produk

Sepatu Adidas (Dibimbing oleh I'in E. Mardiani).

Adidas adalah merek terkemuka di dunia, banyak atlit duniayang juga

menggunakan sepatu keluaran Adidas. Adidas pun banyak menjadikan atlit top dunia
sebagai ikon produk mereka Demi kepuasan konsumen, Adidas berusaha untuk
mengembangkan produknya dan membuat inovasi-inovasi baru lewat sepatu-sepatu

Page 1



keluaran terbarunya. konsumen akan sangat selektif pada saat pembelian terhadap
suatu produk dengan melihat pada harga, jenis, maupun merek dari produk itu
sendiri. Para konsumen memiliki sikap dan perilaku yang berbeda, dalam hal ini
adal ah pertimbangan keputusan pembelian sepatu futsal. Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahui sikap konsumen dalam membeli sepatu futsal Adidas, dan perilaku
dalam membeli sepatu futsal Adidas.

Metode yang digunakan adalah Fishbein Extended, sehingga diperoleh hasil

untuk Adidas pada dimensi keyakinan atribut yang menempati tempat tertinggi
adalah pertanyaan nomor 1(1.44) tentang kualitas produk sepatu Adidas yang baik.
Dan padadimens evaluasi, atribut yang menempati tempat tertinggi ada pada
pertanyaan nomor 5 (1.57) tentang kenyamanan saat memakai sepatu. Untuk
perilaku, diperoleh kesimpulan bahwa 2% yang pasti tidak akan membeli sepatu
Adidas, 14% yang mungkin tidak akan membeli sepatu Adidas, 35% yang ragu-ragu
akan membeli sepatu Adidas, 39% yang mungkin membeli lagi sepatu Adidas dan
ada 10% yang pasti membeli sepatu Adidas.

Contributor : lin E Mardiani M.E

Date Create :09/07/2013

Type o Text

Format . pdf

Language . Indonesian

I dentifier : UEU-Undergraduate-200811080
Collection 200811080

Call Number : 658.8ARD a

Sour ce . Univeritas Esa Unggul

Relation COllection UEU-Undergraduate-200811080
COverage : Universitas Esa Unggul

Right . copy right ueu 2013
Full file - Member Only
If You want to view Full Text...Please Register as MEMBER

Contact Person :
Astrid Chrisafi (mutiaraadinda@yahoo.com)

Thank Y ou,

Astrid ( astrid.chrisafi @esaunggul.ac.id )

Supervisor

Page 2



