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SUMMARY

ANALISIS PENGARUH PERSONAL SELLING, PROMOSI PENJUALAN,
CITRA MERK, DAN CELEBRITY ENDORSER TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN KAIA HIJAB DI MEDIA SOSIAL.
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Subject . personal selling, promosi penjualan, citramerk, celebrity endoser dan keputusan pembelian.
Subject Alt . sdlespromotion, brand image, celebrity endorser and purchasing decisions.
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Description :

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengaruh persona selling,promosi penjualan,citra merk dan
celebrity endoser terhadap keputusan pembelian Kaia Hijab di media sosial. Dalam penelitian ini variabel independen
terdiri dari personal selling,promos penjualan,citra merk dan celebrity endoser sedangkan variabel dependen adalah
keputusan pembelian. Metode pendlitian yang digunakan pada pengambilan sampel adalah medote quota sampel,
dengan jumlah sampel yang diperlukan sebanyak 100 responden yang berasal dari penyebaran 30 pernyataan kuesioner.
Responden penelitian ini adalah konsumen yang membeli dan menggunakan produk Kaia Hijab. Metode analisis yang
digunakan adalah Analisis Regresi Linear Berganda. Hasil penelitian menunjukan bahwa, promosi penjualan, citra merk
dan celebrity endoser memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian. Personal selling tidak berpengaruh terhadap
keputusan pembelian Kaia Hijab dimedia sosial.
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