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ANALISIS PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN CITRA MEREK
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Description :

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Kualitas Produk (X1) dan Citra Merek (X2) terhadap Keputusan
Pembelian (Y) melalui Minat Beli (Z) pada produk Mie Sedaap. Metode penelitian yang digunakan pada pengambilan
sampel adalah metode Purposive Sampling dengan jumlah sampel sebanyak 130 responden. Responden penelitian ini
adalah masyarakat yang pernah membeli dan mengkonsumsi produk Mie Sedaap di wilayah Ciledug, Tangerang. Teknik
andlisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah Uji Validitas, Uji Reiabilitas, Anadlisis Jalur, dan Uji
Determinasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas produk berpengaruh terhadap minat beli, citra merek
berpengaruh terhadap minat beli, kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian, citra merek berpengaruh
terhadap keputusan pembelian, dan minat beli berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Selanjutnya kualitas produk
berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui minat beli dan citra merek berpengaruh terhadap keputusan
pembelian melalui minat beli.
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