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Buku Atensi. Kredibilitas Perusahaan, Iklan Dua Sisi terhadap Niat Beli
Jas Penerbangan FElang Air ini ditulis sebagai upaya untuk
memperbanyak perbendaharaan kepustakaan ilmu sosial, khususnya
bidang llmu Komunikasi. Penekanan utama dari materi buku ini adalah
penjelasan mengenai konsep, teori dan penerapan metode mengenai
peranan teori persuasi dual proses yang digunakan untuk menguji
persuasi yang terjadi sebagai realitas pada route central dan route
peripheral yang melibatkan kognisi secara intensif. Bahasan
mengenai penggunaan iklan dua sisi pada iklan jasa penerbangan
Elang Air dapat kita temukan dalam buku ini. Buku ini menggunakan
bahasa sederhana dalam pemahaman iklan dua sisi pada objek yang
diteliti, agar penerapan konsep, teori dan metodenya dapat dengan
mudah diaplikasikan. Diharapkan setelah selesai membaca buku ini,
pembaca akan dapal memahami pentingnya bahwa iklan dua sisi
dapat menambah pengetahuan dan sebagai sarana pendidikan.
Sebab iklan dua sisi mengandung informasi lengkap, karena dalam
satu format terdapat argumentasi negatif dan positif suatu produk.
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