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Lampiran 1 Data Responden 

1. Domisili 

2. Jenis Kelamin 

3. Usia 

4. Profesi 

5. Penghasilan 

6. Pendidikan 

 

Lampiran 2 Pivot Hasil Data Responden 

1. Lokasi 

  
4. Profesi 

 Row Labels  Count 

 

Row Labels  Count 

Tangerang  39 

 

Ibu Rumah tangga 12 

Jakarta 46 

 

PNS 5 

Grand Total 85 

 

Pegawai Swasta 49 

   
Wiraswasta 16 

   
Mahasiswa 3 

   
Grand Total 85 

     2. Jenis Kelamin 

  
5. Penghasilan 

 Row Labels  Count 

 

Row Labels  Count 

Wanita 83 

 

< 3.000.000  16 

Pria 2 

 

   3.000.000 - 5.000.000 27 

Grand Total 85 

 

> 5.000.000 - 10.000.000 25 

   
> 10.000.000 17 

   
Grand Total 85 

     3. Usia 

  
6. Pendidikan 

 Row Labels  Count 

 

Row Labels  Count 

17 - 25 tahun 16 

 

SMA/SMK 13 

26 - 35 tahun 36 

 

D1-D3 6 

36 - 45 tahun 28 

 

S1 58 

46 - 55 tahun 5 

 

S2 8 

Grand Total 85 

 

Grand Total 85 
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Lampiran 3 Pernyataan Survei 

1. Saya mengetahui produk skincare 

2. Saya rutin menggunakan produk skincare 

3. Saya memilih produk skincare karena cocok dengan formulanya 

4. Saya memilih produk skincare karena faktor harga 

5. Saya menggunakan produk skincare hanya cream malam dan cream pagi 

6. Saya menggunakan 1 paket produk skincare (day cream, night crem, 

toner, facial wash) 

7. Saya fanatik terhadap suatu merek skincare tertentu 

8. Saya menyukai produk skincare lokal (dalam negeri) 

9. Saya mengetahui produk green skincare melalui lingkungan pertemanan 

10. Saya mengetahui produk green skincare melalui media sosial 

11. Media sosial dapat mempengaruhi keputusan saya dalam membeli produk 

green skincare 

12. Saya membeli produk green skincare ketika direkomendasikan oleh teman 

13. Saya berencana membeli produk green skincare karena  ramah lingkungan 

14. Saya lebih menyukai produk green skincare karena aman dan ramah 

lingkungan 

15. Saya membeli produk green skincare karena memberikan kontibusi positif 

terhadap lingkungan 

16. Dalam membeli produk green skincare, saya lebih menyukai brand yang 

terkenal 

17. Saya berniat membeli produk green skincare karena memiliki kualitas 

yang baik 

18. Saya berniat membeli produk skincare karena direkomendasikan oleh 

bintang iklan/selebriti 

19. Perusahaan skincare perlu memiliki website 

20. Tampilan website yang menarik membuat saya lebih percaya terhadap 

merek green skincare tersebut 

21. Konten atau isi website yang informatif membuat saya percaya terhadap 

merek green skincare tersebut 

22. Saya berniat membeli produk skincare setelah melihat website dengan 

tampilan yang menarik, elegan, dan terkesan professional 

23. Perusahaan skincare perlu memiliki akun media sosial (Instagram, 

Facebook, dll) 

24. Akun media sosial (Instagram, Facebook, dll) dengan konten menarik 

akan membantu saya lebih yakin terhadap merek skincare tersebut 

25. Admin media sosial (Instagram, Facebook, dll) perusahaan skincare yang 

segera merespon pertanyaan atau komentar netizen membuat saya lebih 

yakin terhadap merek skincare tersebut 
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26. Saya berniat membeli produk skincare setelah setelah membaca manfaat 

skincare yang dijelaskan di akun media sosial (Instagram, Facebook, dll) 

perusahaan skincare 

27. Perusahaan skincare perlu menggunakan bintang iklan/selebriti untuk 

mempromosikan produknya 

28. Bintang iklan/selebriti dengan wajah bersih dan segar membantu saya 

lebih percaya terhadap merek sebuah skincare 

29. Bintang iklan/selebriti yang seusia dengan saya akan membantu saya lebih 

percaya terhadap merek sebuah skincare 

30. Saya berniat membeli produk skincare setelah melihat produk tersebut 

diiklankan oleh bintang/selebriti yang seumuran dengan saya 

31. Saya lebih suka membeli produk skincare secara online daripada offline 

(membeli langsung di toko) 

32. Saya mungkin akan beralih dari pemakaian produk non green skincare 

(tidak berbahan alami) ke produk green skincare (berbahan alami) 

33. Saya lebih memilih membeli produk green skincare daripada membeli 

produk non green skincare 

34. Saya berkeinginan membeli produk green skincare 

Lampiran 4 Pivot Hasil Pernyataan Survei 

No Pernyataan Ya Tidak Total 

1 Saya mengetahui produk skincare 84 1 85 

2 Saya rutin menggunakan produk skincare 71 14 85 

3 

Saya memilih produk skincare karena cocok 

dengan formulanya 73 12 85 

4 

Saya memilih produk skincare karena faktor 

harga 60 25 85 

5 

Saya menggunakan produk skincare hanya 

cream malam dan cream pagi 27 58 85 

6 

Saya menggunakan 1 paket produk skincare 

(day cream, night crem, toner, facial wash) 47 38 85 

7 

Saya fanatik terhadap suatu merek skincare 

tertentu 23 62 85 

8 

Saya menyukai produk skincare lokal 

(dalam negeri) 69 16 85 
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No Pernyataan STS TS S SS Total 

9 Saya mengetahui produk green skincare 

melalui lingkungan pertemanan 4 17 50 14 85 

10 Saya mengetahui produk green skincare 

melalui media sosial 0 7 61 17 85 

11 Media sosial dapat mempengaruhi 

keputusan saya dalam membeli produk 

green skincare 2 24 41 18 85 

12 Saya membeli produk green skincare 

ketika direkomendasikan oleh teman 4 28 48 5 85 

13 Saya berencana membeli produk green 

skincare karena  ramah lingkungan 0 4 48 33 85 

14 Saya lebih menyukai produk green 

skincare karena aman dan ramah 

lingkungan 0 7 48 30 85 

15 Saya membeli produk green skincare 

karena memberikan kontibusi positif 

terhadap lingkungan 0 2 50 33 85 

16 Dalam membeli produk green skincare, 

saya lebih menyukai brand yang 

terkenal 0 42 28 15 85 

17 Saya berniat membeli produk green 

skincare karena memiliki kualitas yang 

baik 0 5 52 28 85 

18 Saya berniat membeli produk skincare 

karena direkomendasikan oleh bintang 

iklan/selebriti 4 46 26 9 85 

19 Perusahaan skincare perlu memiliki 

website 0 2 39 44 85 

20 Tampilan website yang menarik 

membuat saya lebih percaya terhadap 

merek green skincare tersebut 0 7 48 30 85 

21 Konten atau isi website yang informatif 

membuat saya percaya terhadap merek 

green skincare tersebut 0 5 50 30 85 

22 Saya berniat membeli produk skincare 

setelah melihat website dengan 

tampilan yang menarik, elegan, dan 

terkesan professional 0 22 41 22 85 

23 Perusahaan skincare perlu memiliki 

akun media sosial (Instagram, 
0 0 33 52 85 
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Facebook, dll) 

24 Akun media sosial (Instagram, 

Facebook, dll) dengan konten menarik 

akan membantu saya lebih yakin 

terhadap merek skincare tersebut 

0 2 44 39 85 

25 Admin media sosial (Instagram, 

Facebook, dll) perusahaan skincare 

yang segera merespon pertanyaan atau 

komentar netizen membuat saya lebih 

yakin terhadap merek skincare tersebut 

0 0 48 37 85 

26 Saya berniat membeli produk skincare 

setelah setelah membaca manfaat 

skincare yang dijelaskan di akun media 

sosial (Instagram, Facebook, dll) 

perusahaan skincare 

0 4 57 24 85 

27 Perusahaan skincare perlu 

menggunakan bintang iklan/selebriti 

untuk mempromosikan produknya 

4 17 57 7 85 

28 Saya berniat membeli produk skincare 

setelah melihat produk tersebut 

diiklankan oleh bintang/selebriti yang 

seumuran dengan saya 

7 41 35 2 85 

29 Saya lebih suka membeli produk 

skincare secara online daripada offline 

(membeli langsung di toko) 

0 48 26 11 85 

30 Saya mungkin akan beralih dari 

pemakaian produk non green skincare 

(tidak berbahan alami) ke produk green 

skincare (berbahan alami) 

0 11 57 17 85 

31 Saya lebih memilih membeli produk 

green skincare daripada membeli 

produk non green skincare 

0 9 61 15 85 

32 Saya berkeinginan membeli produk 

green skincare 

0 2 68 15 85 
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Lampiran 5  Perencanaan Inventory  
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Lampiran 5 Perencanaan Inventory (lanjutan) 
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Lampiran 5 Perencanaan Inventory (lanjutan) 
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Lampiran 5 Perencanaan Inventory (lanjutan) 
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Lampiran 6 Struktur Organisasi Jangka Pendek 
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Lampiran 7 Perencanaan SDM Tahun ke-1 
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Lampiran 8 Perencanaan SDM Tahun ke-2 
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Lampiran 9 Perencanaan SDM Tahun ke-3 
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Lampiran 10 Perencanaan SDM tahun ke-4 
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Lampiran 11 Perencanaan SDM tahun ke-5 
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Lampiran 12 Asumsi SDM Tahun ke-1 

 

Lampiran 13 Asumsi SDM Tahun ke-2 

 

Lampiran 14 Asumsi SDM Tahun ke-3 
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Lampiran 15 Asumsi SDM Tahun ke-4 

 

Lampiran 16 Asumsi SDM tahun ke-5 
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Lampiran 17 Penilaian KPI Sales 
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Lampiran 18 Cost of Good Sold 
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Lampiran 19 Perhitungan Payback Period 
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Lampiran 20 Proyeksi Penjualan Tahun ke-1 
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Lampiran 21 Proyeksi Penjualan Tahun ke-2 

 

 

 

 

 

 



 

132 
 

 

 

Lampiran 22 Proyeksi Penjualan Tahun ke-3 
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Lampiran 23 Proyeksi Penjualan Tahun ke-4 
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Lampiran 24 Proyeksi Penjualan Tahun ke-5 
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Lampiran 25 Proyeksi Laporan Perubahan Laba ditahan 

 

 


