it

KATA PENGANTAR

-Penulisan Tesis ini dimaksudkan untuk memenubi tugas akhir pads
Program Pascasarjana (S2), Program Studi Magister Manajcmen
Pemasaran di Universitas INDONUSA Esa Ungpl - Jakarta, yang
merupakan salah saty syarat untuk mencapai gelar Magister
Mangjemen.

Dasar pemikiran pemilihan judul “Strategi Penpembangan bisnis
mesin foto kopi.,”, adalah karena dalam memasarkan suatu produk
atau jasa, akan timbul beragam masalah, terutama pada kondisi
pasar yanp persainganmya sangat tajam, schingga diperiukan suatu
analisis intclektual untuk memformulasikan dan  memberikan
rckomendasi mengensi  stratepi-pemasaran yang tepat yang harus
dilaksanakan olch manajemen perusahaan agar dapat
memenangkan persaingan dan akhimya perusahaan tersebut dapat
hidup, tumbuh dan berkembang baik.

Pemlis mengucapkan syukur kepada Tufian yeng Mafia Xuasa,
yang tclah membuka dsn melancarkan jalan serta menerangkan
pikiran pemulis, schingga Tesis ini dapat disclesaikan denpan baik.
Pada kesempatan ini, perkenankan penulis mengucapkan terima
kasih yang sebesar-besamya kepada :
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Bapak Prof. Dr. Ir. Musa Hubeis, MS, Dipl. Ing, DEA,
scbagai Pembimbing I yang tclah memberkan motivasi
dan -pemikiran, dalam perulisan Tests ini

Bapak Ir. Andi Harlan, MBA, scbagai Pembimbing II,
yang membenkan pengarahan sangat berharga..

Bapsk Dr. Ir. Alirshman, MSc, scbagai Dircktur Program
Pascasarjana Universitas INDONUSA Esa Ungpul.
Scluruh - Dosen Program Pascasarjana (S2), Program Studi

"Mapgister Manajemen  Universitas INDONUSA  Esa

Unggul, Jakarta.
Pimpinan P.T. “A”, yang tclah memberikan data dan

“informasi untuk keperiuan penulisan Tesis ini.
Dengan segala kerendahan hati, penulis menyadari bahwa Tesis
ini mash terdapst kekurangan, schingga kritk dan saran yang
sifatmya membangun sangat dtharpsi
Semoga Tesis ini dapat memberikan manfast yang scbesar-
besarnya bagi para pembaca.

Jakarta, Nopember 2000,
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