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Pada kesempatan ini penulis membuat penelitian yang mengetengahkan 

tentang Analisis Faktor Budaya, Sosial, Pribadi dan Psikologis terhadap Perilaku 
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Semoga tugas akhir ini dapat bermanfaat bagi seluruh pihak yang 

membutuhkan informasi mengenai faktor-faktor yang berpengaruh dalam 

pembentukkan perilaku pembelian konsumen on-line di Indonesia. 
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