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I.  PENDAHULUAN 

 Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

terselenggaranya dengar seminar tentang “Digital Industry Era, How to Create 

Content In Socmed Industry di Universitas Mercu Buana, Kegiatan ini berupa 

seminar dan workshop pada Kelas Produksi Mahasiswa Manajemen Produksi 

Media. 

  Pada kesempatan ini, saya, Nuryadi, S.Sos., M.I.Kom. mendapat 

kepercayaan untuk menjadi salah satu pemateri pada acara tersebut. Adapun 

waktu pelaksanaannya adalah sebagai berikut: Hari/Tanggal : Kamis, 1 

Desember 2022, dari jam 08.00 sampai 12.00 WIB, di Universitas Mercu 

Buana, Jl. Raya, RT.4/RW.1, Meruya Sel., Kec. Kembangan, Jakarta, Daerah 

Khusus Ibukota Jakarta 11650. 

Pemaparan materi ini disampaikan dalam rangka memberikan 

pengetahuan tentang Digital Era, How to Create Content in Social Media 

Industry. Pemaparan ini diharapkan bisa menjadi acuan pemikiran dalam 

membuat konten kreatif di Era Social Media Industry sekarang ini. 

  Di era digital sekarang ini, salah satu bidang yang sedang bergerak 

cepat dalam industri kreatif adalah menjadi creator yang kreatif di masa kini, 

selain di bidang film dan animasi yang sedang berkembang. Melihat berbagai 

fenomena dan progam dari pemerintah tersebut, maka diskusi tentang topik ini, 

dengan mengadakan acara seminar dapat membuka wawasan mahasiswa 

terhadap pemikiran dan cara kerja produksi industri kreatif media untuk dapat 

diterapkan di Universitas Mercu Buana. 

Menjadi content creator di masa ini membutuhkan pengetahuan dari 

berbagai multidisiplin ilmu, baik dari sisi jurnalisme sampai pada pemahaman 

dan penggunaan alat/ aplikasi.  
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II.  ANALISIS SITUASI 

 Perkembangan kurikulum pendidikan perguruan tinggi yang makin 

menuntut berbagai macam perbaikan kualitas pembelajaran dan perkembangan 

ilmu pengetahuan dan teknologi, berimplikasi pada pembelajaran dan 

kurikulum yang harus disesuaikan dengan dunia kerja, Para pendidik, 

khususnya pengajar bidang media dituntut untuk melakukan perubahan 

(update) secara substantif/materi pembelajaran dan aspek didaktik-metodiknya 

di universitas.  

Perkembangan IPTEK (ilmu pengetahuan dan teknologi) berkontribusi 

sangat besar pada pertumbuhan dan kemajuan bidang industri. Hal itu dapat 

dilihat dari revolusi industri pertama (1.0) yang diawali dengan penemuan 

mesin uap, yang diteruskan dengan inovasi energi listrik, komputer, dan terus 

berkembang sampai saat ini yaitu era revolusi industri keempat (4.0). 

Revolusi industri 4.0 ini dimulai dari terciptanya teknologi internet, dimana 

efisiensi menjadi fokus utama. Pada era ini, teknologi internet mengubah 

berbagai ide dan imajinasi menjadi inovasi nyata. Sosial media adalah salah 

satu perealisasiannya untuk membuat jarak, baik lokal maupun global menjadi 

tidak berarti lagi karena mudahnya komunikasi. 

Sosial media merupakan media komunikasi online (daring) yang dapat 

diakses melalui perangkat khusus (seperti smartphone dan komputer) yang 

menggunakan jaringan internet. Sosial media yang banyak digunakan pada 

saat ini di antaranya adalah Youtube Instagram, Twitter, Line, Facebook, dan 

lain-lain. Seiring berjalannya waktu, teknologi ini (smartphone, komputer, dan 

internet) semakin murah dan mudah didapat. Mudahnya akses dan penggunaan 

sosial media juga mengakibatkan pengguna sosial media meningkat tajam, 

termasuk juga dalam sektor industri. 
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III.  PERMASALAHAN 

Sosial media akan terus berkembang dan penggunanya akan terus 

meningkat seiring berjalannya waktu, dan hal itu tidak dapat dihindari. Tren 

dari sosial media ini dimanfaatkan dalam bidang industri untuk mengenalkan 

produk, inovasi-inovasi terbaru, proses, pengetahuan, dan lain sebagainya. 

Tujuan dari tren tersebut adalah untuk memberikan kesan   industri yang baik 

kepada masyarakat, maupun industri yang lain. Selain itu, sosial media dapat 

mempererat hubungan industri dengan masyarakat atau konsumen sehingga 

hubungan dan kepercayaan mudah didapatkan. Oleh karena itu, kreator – 

kreator yang bekerja dalam industri ini selalu dituntut untuk menciptakan 

konten kreatif dengan cepat. Tujuan berlangsungnya seminar ini adalah untuk 

berbagi informasi tentang bagaimana membuat konten kreatif di industri sosial 

media. 

Dalam industri kreatif, jenis pekerjaan dan kompetensi yang 

dibutuhkan masih belum banyak diketahui oleh para mahasiswa dan yang 

aktif di industri kreatif. Hal ini disebabkan oleh minimnya informasi dan 

kerjasama dalam bentuk kegiatan seminar atau workshop yang diadakan. 

Permasalahan yang muncul adalah “How to create content in social media?” 

 

IV.   TUJUAN 

Sebagaimana maksud dan tujuan dalam kegiatan acara “DIGITAL 

INDUSTRY ERA” diantaranya : 

1. Memberikan dorongan serta dukungan kepada Mahasiswa/i Fakultas Ilmu 

Komunikasi dan juga Mahasiswa/i Umum, serta masyarakat umum dalam 

mengembangkan skill dalam membuat konten kreatif di industri sosial 

media. 

2. Membuka wawasan serta pemahaman baru tentang pemanfaatan serta 

berbagai macam keuntungan dari membuat konten kreatif di industri sosial 

media. 

3. Melatih Mahasiswa/i Fakultas Ilmu Komunikasi dan juga Mahasiswa/i 
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Umum, serta masyarakat umum dalam menciptakan sebuah konten yang 

kreatif, berkualitas, dan terbuka mengenai dunia digital agar terciptanya 

karya yang kreatif dan juga out of the box. 

4. Menjalin relasi yang luas antar Mahasiswa/i Fakultas Ilmu Komunikasi 

dan juga Mahasiswa/i Umum, serta masyarakat umum. 

5. Memperoleh SKP (Satuan Kredit Prestasi) yang berfungsi sebagai 

persyaratan kelulusan dalam perkuliahan untuk seluruh Mahasiswa/i 

Fakultas Ilmu Komunikasi dan juga Mahasiswa/i didalam ruang lingkup 

Universitas Mercu Buana Jakarta. 

 

V.   Materi Yang Disampaikan 

Berikut ini saya lampirkan dan paparkan materi yang menjadi fokus 

bahasannya materi seminar dan workshop di Universitas Padjajaran. Berikut 

ini saya lampirkan: 
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DIGITAL INDUSTRY ERA |
HOW TO CREATE CONTENT IN SOCMED INDUSTRY

HOW TO BREAK 
DIGITAL MEDIA INDUSTRY

1  D e s e m b e r 2 0 2 2  N u r y a d i B a y a z i d
U n i v e r s i t a s M e r c u B u a n a J a k a r t aU n i v e r s i t a s M e r c u B u a n a ,  J a k a r t a

A bit of perspective digital media industry

Past and Current Focus Current & Future Focus

2 decades

Digitization of Media
File based Workflows

New Players
New modes of consuming 

Media

Industrialization of 
production processes 

Technology
disruption

STORAGE
IT

Media

SOCIAL MEDIA
ON DEMAND

MEDIA ASET 
MANAGEMENT 

(MAM)
WORKFLOW

CLOUD 
VIRTUALIZATION
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Trend
Integrate

What’s in 

the Future?

UX Meaning

FR
Analisis Media  Kehidupan Manusia

Add a footer 4
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FR
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FR
Lingkungan Media Baru

• Hidup di lingkungan media yang sedang berubah dengan cepat,Hidup di lingkungan media yang sedang berubah dengan cepat, 
bergerak memasuki era yang disebut “Era Informasi”, NEW 
ERA/ ONLINE ERA tantangannya  pun lebih besar. 

• Hanya beberapa tahun yang lalu, sebagian besar orang tidak 
mengenal/ mendengar MULTIMEDIA atau INTERNET (WWW, 
Januari 1998) sekarang? Anda tidak bisa tanpa keduanya

Add a footer 10

Januari 1998), sekarang? Anda tidak bisa tanpa keduanya. 
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FR
Lingkungan Media Baru

• Media Baru semua serba DIGITAL (Powell) 
• Beberapa Istilah: Konvergensi Media, p g
Mediamorfosis, QR Code, Touchscreen.

Bicara Media/ Channel  bicara tentang
teknologi, tentang proses penyampaian pesan. 
Fungsi teknologi adalah untuk kenyamanan
h d k b k l

Add a footer 11

hidup manusia. Perkembangan teknologi
menentukan arah perubahan.

FR
Analisis Media  Kehidupan Manusia

1. The Tribal Age,  An Acoustic Community

2. The Age of Literacy,  A Visual Point of View

3. The Print Age,  Prototype of The Industrial Revolution

4. The Electronic Age,  The Rise of The Global Village

5. The Outer Space Age. The Ultimate Velocity

Add a footer 12

(Frederick Williams: 1992).
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FR
Analisis Media  Kehidupan Manusia

Intrapersonal

Interpersonal

Small Group

Add a footer 13

Group

Mass

Apa itu Digital Media 
Industry?
I n d u s t r i y a n g  b e r g e r a k /  
b e r t r a n s f o r m a s i m e m b a n g u n
p r o d u k m e l a l u i m e d i a  d i g i t a l  p g
d e n g a n m e n g a n d a l k a n t i m
m u l t i s k i l l d a n m e n g e l o l a t i m
d e n g a n p r o s e s b i s n i s y a n g  
d i r a n c a n g u n t u k m e n i n g k a t k a n
e f i s i e n s i d a n e f e k t i v i t a s .
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FR
Natural Media of Communication

F r e d e r i c k  W i l l i a m s ,  T h e  N e w  C o m m u n i c a t i o n  ( C a l i f o r n i a :  W a d s w o r t h ,  1 9 9 2 ,  h a l 1 1 7 )

BASIC MEDIUM ENCODING TRANSMISSION DECODING

SOUND Human speech
Articulation Acoustic vibrations Sound perception

VISION Gestures, visual Light waves Visual Perception

TOUCH Bodily movements, gestures Direct contact Touch sensation

SMELL Release of molecules Molecules carried in air Olfactory senseSMELL Release of molecules Molecules carried in air Olfactory sense

TASTE Release of molecules Transfer of molecules Sense of taste

EQUILIBRIUM Anything capable of moving 
the human body or its parts Direct, physical movement Sense of equilibrium

Add a footer 15

Pentingnya Teknologi 
Digital di Era Revolusi 
Industri 4.0
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FR

Pentingnya Teknologi Digital 
di Era Revolusi Industri 4 0di Era Revolusi Industri 4.0

• Perubahan lanskap bisnis telah mengakibatkan
terjadinya penyesuaian-penyesuaian tidak hanya
bagi perusahaan, tetapi juga perusahaan dari
pesaing. 
D id ifik ik di bid• Dapat mengidentifikasikan tren di bidang
teknologi, ekonomi, sosial-budaya, politik-hukum. 

• Human Centered berbasis Teknologi. 

Add a footer 17

Peluang dalam Industri
Kreatif Digital 
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FR
Peluang dalam Industri Kreatif Digital

DUDI DUDIK

Butuh SDM

Harapkan Kompetensi

Butuh Pekerjaan

Memiliki Ijazah

DUDI

(Dunia Usaha & Dunia Industri)
DUDIK

(Dunia Pendidikan)

FR
Peluang dalam Industri Kreatif Digital

DUDI DUDIKDUDI

(Dunia Usaha & Dunia Industri)
DUDIK

(Dunia Pendidikan)

Kompetensi = Aku Bisa Apa Ijazah = Aku Sudah Belajar Apa
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FR
Peluang dalam Industri Kreatif Digital

4 C

21

FR
Dampak Revolusi Industri 4.0

22
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Thank You
Nuryadi Bayazid, S.Sos., M.I.Kom.
08119714064
Nuryadi.bayazid@metrotvnews.com
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