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   lainnya. 

 

 

Pesan dalam iklan merupakan faktor utama yang menetukan berhasil atau 

tidaknya sebuah proses komunikasi komersial maupun sosial. Oleh karena itu, 

pada umumnya iklan-iklan yang disampaikan kepada khalayak atau masyarakat 

melalui media memiliki makna yang mengandung pesan-pesan persuasif. 

Penelitian yang dilakukan ini bertujuan untuk mengetahui identitas 

khalayak muslimah sebagai target pasar dalam iklan televisi wardah kosmetik 

versi “Inspiring 20th Wardah” dengan menggunakan Analisis Semiotika yang 

berlandaskan pada metode Charles Sanders Pierce. Penelitian ini menggunakan 

metode kualitatif dengan tipe penelitian deskriptif. Metode yang dilakukan adalah 

pembagian kategori makna dalam iklan yakni Sign, Object, dan Interpretant. 

Hasil Analisis Semiotika Charles Sanders Pierce terhadap makna pesan 

dibalik representasi iklan wardah kosmetik versi “Inspiring 20th Wardah” dari sisi 

perempuan muda muslimah dan sosok perempuan sebagai target pasar di 

Indonesia yang ingin menggambarkan bahwa wardah merupakan produk yang 

dapat mengubah penampilan seseorang yang kering dan kusam menjadi 

penampilan yang indah, mengagumkan, memberikan kencantikan dan kecerahan 

abadi, dapat digunakan pada perempuan muslimah dengan berbagai kegiatan 

seperti sedang melakukan perjalanan jauh yang harus terpapar sinar matahari 

secara langsung, terpapar dengan udara sekitar, berada dalam kondisi musim 

dingin dan merupakan produk yang tetap memberikan kesejukan, tahan lama pada 

wajah, bersih serta memberikan keindahan bagi para penggunanya dan dapat 

digunakan dari berbagai generasi dari yang muda sampai tua, remaja, dewasa, 

bahkan orangtua serta selama 20th telah menjadi produk kosmetik pilihan 

perempuan yang dapat memberikan kebahagiaan, kebersamaan, keberagaman, dan 

inspirasi. 

 

 

 

 

 


