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 Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana Strategi Tim Kreatif dan produser 

pada proses penyajian Program Acara The Voice Kids Indonesia untuk memberikan suatu 

program yang mendidik dan memberi hiburan bagi masyarakat Indonesia khususnya anak-anak. 

Program ini juga memberi kesempatan untuk anak yang mempunyai bakat bernyanyi untuk ikut 

terlibat dalam program ajang pencarian bakat ini. Metode penelitian yang digunakan pada 

penelitian ini adalah kualitatif dengan tujuan deskriptif, dan menggunakan metode studi kasus. 

Penelitian ini menjelaskan bagaimana strategi tim kreatif yang dilakukan oleh tim kreatif 

program The Voice Kids Indonesia dalam penyajian program tersebut agar tertarik untuk dilihat 

oleh anak-anak. Teknik pengumpulan data melalui wawancara tim kreatif sebagai key informan 

dan produsernya sebagai informan. Pengumpulan data juga melalui observasi dan dokumen. 


