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Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan metode yang digunakan
adalah survei. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Fikom Universitas
Esa unggul angkatan 2010 yang berjumlah 72 orang dan untuk mendapatkan
jumlah sampel yang respresentative pada penelitian ini, peneliti mengambil
sebesar 50% dari jumlah populasi mahasiswa Esa Unggul jurusan Fikom angkatan
2010 yaitu 36 orang. Teknik pengambilan sampel dengan cara Simple Random
Sampling (acak sederhana).

Hasil penelitian pada mahasiswa Fikom Esa Unggul 2010 berdasarkan variabel
persepsi didapatkan responden berpendapat Setuju dengan presentase 75%
sehinggga bisa disimpulkan mahasiswa Esa Unggul angkatan 2010 memiliki
persepsi yang positif terhadap Band Noah sebagai endorser iklan Vaseline Men.

Hasil penelitian tentang Citra Merek responden berpendapat Setuju dengan
Presentase 92% sehingga bisa disimpulkan mahasiswa Esa Unggul angkatan 2010
memiliki Citra Merek yang positif terhadap produk Vaseline Men.

Hasil penelitian hubungan antara Persepsi terhadap band Noah dan Citra merek
Vaseline Men memiliki hubungan yang cukup berarti dimana untuk r secara
Mmanual hasilnya adalah 0,41. Hal ini bermakna bahwa ada hubungan yang cukup

::‘I’fpengamh antara variabel persepsi terhadap Band dan Citra Merek Vaseline
en. it
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