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ABSTRAK

Dana Budi Arta. Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, dan Distribusi Terhadap
Keputusan Pembelian Kopi Good Day Kemasan Siap Minum Studi Kasus
Wilayah Bojong Indah (Dibimbing oleh Lia Amalia).

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh variable kualitas produk,
promosi, dan distribusi terhadap keputusan pembelian (Studi kasus wilayah
bojong indah).

Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling,
dan diperoleh jumlah sampel sebanyak 150. Teknik analisis data yang
digunakan adalah analisis regresi linear berganda dan uji hipotesis
menggunakan uji t (parsial), uji F (simultan) dan R? dengan tingkat
signifikansi 5%. Jenis penelitian yang dilakukan adalah jenis penelitian
kausalitas.

Dari hasil analisis data diperoleh bahwa secara parsial (uji t) bahwa
kualitas produk, promosi, dan distribusi berpengaruh positif signifikan,
terhadap keputusan pembelian kopi good day kemasan siap minum. dengan
tingkat signifikansi kurang dari 5%. Secara simultan kualitas produk, promosi,
dan distribusi terhadap keputusan pembelian terbukti signifikan berpengaruh
terhadap keputusan pembelian dengan tingkat signifikansi kurang dari 5%
yaitu sebesar 0,000. Adjusted R? dari ketiga variabel tersebut terhadap
keputusan pembelian sebesar 62.6% sedangkan sisanya 37.4 % dipengaruhi
oleh variabel-variabel lain diluar variabel bebas yang diamati oleh peneliti

Kata kunci :Kualitas Produk, Promosi, Distribusi, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

Dana Budi Arta. The Influence of Product Quality, Promotion, and Distribution
Against Purchasing Decision Good Day Coffee Packaging Ready Drink Case
Study of Bojong Indah Area (Supervised by Lia Amalia).

This study aims to see the effect of product quality variables, promotion, and
distribution of purchasing decisions (case study of beautiful bojong area). The
sampling technique used is purposive sampling, and obtained the number of
samples as much as 150. The data analysis technique used is multiple linear
regression analysis and hypothesis test using t test (partial), F test (simultaneous)
and R2 with 5% significance level. The type of research conducted is a type of
causality research.

From result of data analysis obtained that partially (t test) that product quality,
promotion, and distribution have a significant positive effect to buying decision of
good day coffee ready to drink packaging. with a significance level of less than
5%. Simultaneously product quality, promotion, and distribution to purchasing
decision proved significant influence to purchasing decision with significance
level less than 5% that is equal to 0.000. Adjusted R2 of these three variables to
the purchase decision of 62.6% while the remaining 37.4% influenced by other
variables outside the independent variables observed by researchers

Keywords: Product Quality, Promaotion, Distribution, Purchase Decision.
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