ABSTRAK

Nama / NIM : Vania Alifa Rachmawati / 2014-52-023

Judul "Strategi  Membangun Awareness  Spotify
KDaebak Melalui Media Sosial Twitter oleh VML”

Jumlah halaman : X, 52 ; 2 tabel; 3 bagan; 7 gambar; Lampiran

Kata Kunci : Strategi, Awareness, Pemilihan Media

Daftar Pustaka : 33 Judul Buku, jurnal 3, website 3 (Tahun 1979 —

Tahun 2017)

Kini semakin banyak media yang bermunculan di masyarakat, Hal ini

mengharuskan sebuah brand memiliki strategi dalam mengiklankan
produknya kepada masyarakat agar masyarakat dapat mengetahui
produk tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apa
sajakah strategi yang digunakan VML dalam membangun
awareness Spotify KDaebak melalui Twitter oleh VML dan
bagaimana awareness masyarakat terhadap Spotify KDaebak
melalui media online Twitter. Penelitian ini dilaksanakan di Kantor
Y&R menara Jamsostek gedung utara lantai 15 yang beralamat di
JI Jend. Gatot Subroto Kav. 38 Jakarta Selatan. Metode yang
digunakan adalah studi kasus, dengan tujuan deskriptif. Hasil
penelitian ini memberikan gambaran bahwa alasan VML memilih
twitter sebagai media dalam memberikan awareness pengemar
K-Pop mengenai Spotify KDaebak berjalan lebih mudah. Karena
masih banyaknya dan masih sangat aktifnya penggemar K-Pop
yang menggunakan sosial media twitter. Selain itu pendekatan
dengan komunitas dan warganet menjadi strategi yang digunakan
VML untuk meningkatan awareness untuk mencari informasi
mengenai dunia K-Pop yang lebih dalam.



