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 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sistem tanda yang melingkupi pemaknaan 

representasi wanita modern baik dari segi visual maupun audio dalam iklan 

kosmetik Wardah versi A True Multitasker melalui analisis semiotika model Charles 

Sanders Peirce. Hasil penelitian ini merupakan interpretasi dari pesan dan makna 

yang ditampilkan dalam 16 scene di iklan tersebut. Berdasarkan dengan apa yang 

penulis teliti, dapat disimpulkan bahwa interpretant yang ada pada keseluruhan 

iklan kosmetik Wardah versi A True Multitasker menunjukkan kesesuaian dengan 

apa yang ditampilkan pada setiap scene, yaitu wanita modern merupakan sosok 

yang aktif , percaya diri, mandiri, dan juga mengikuti perkembangan yang ada pada 

saat ini. 
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