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Penelitian ini dimaksudkan sebagai laporan Skripsi yang penulis lakukan
untuk mengetahui dan melakukan Strategi Program Acara Hotman Paris Show
dalam Menenukan Narasumber Sesuai Tema Penelitian ini merupakan penelitian
kualitatif dengan metode Studi Kasus. Berdasarkan fokus penelitian yang
penelitit kemukakan terdapat dua hal yang peneliti kaji yaitu tentang Strategi
program Acara Hotman Paris Show untuk menentukan tema dan kendala yang
dihadapai program tersebut. Dalam studi kasus, penelitian lebih dari satu kasus
masuk kedalam desain multi-kasus dan karena penelitian ini menyangkut lebih
dari satu pihak yang berkaitan maka unit analisis penelitian ini adalah multi-unit
analisis sehingga dapat disimpulkan bahwa penulis menggunakan desain
penelitian multi-embedded dalam penelitiannya. Dalam menentukan narasumber
sesuai tema prodeser memaparkan bahwa semua berawal dari penemuan
konsep atau ide, kemudian meyeleksi narasumber setelah berdiskusi dengan tim
produksi.
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