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STEVEN JONATHAN. Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Citra Merek
terhadap Keputusan Pembelian Motor Pada Industri Kendaraan Bermotor
(dibimbing oleh Dr. Hasyim,SE.,M.M, M.Ed. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Citra Merek terhadap
Keputusan Pembelian Pada Industri Kendaraan Bermotor Variabel independen
terdiri atas Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan Citra Merek, sedangkan
variabel dependen adalah Keputusan Pembelian. Jumlah sampel yang digunakan
dalam penelitian ini sebanyak 150 orang responden. Teknik pengambilan sampel
dalam penelitian ini menggunakan accidental sampling. Metode analisis yang
digunakan dalam penelitian ini adalah dengan menggunakan uji validitas, uji
reliabilitas, uji T, uji F dan koefisien determinan.Hasil penelitian menunjukkan
bahwa secara parsial Kualitas Produk, Harga, dan Citra Merek berpengaruh
terhadap keputusan pembelian. Selain itu, hasil penelitian menunjukkan secara
simultan parsial Kualitas Produk, Harga, dan Citra Merek berpengaruh terhadap
keputusan pembelian.
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STEVEN JONATHAN. The Influence of Product Quality, Price, and Brand
Image on Purchasing Decisions for in The Motorized Vehicle Industry
(supervised by Dr. Hasyim,SE.,M.M, M.Ed). This study aims to determine the
effect of product quality, price, and brand image on purchasing decisions in The
Motorized Vehicle Industry. The independent variable consists of the effect of
product quality, price and brand image, while the dependent variable is the
purchase decision. The number of samples used in this study were 150
respondents. The sampling technique in this study used accidental sampling. The
analytical method used in this research is to use the validity test, reliability test, T
test, F test and the coefficient of determination. The results showed that partially
the product quality, price, and brand image had an effect on purchasing decisions.
In addition, the results of the study show that product quality, price, and brand
image partially simultaneously affect purchasing decisions.
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