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LAMPIRAN
LAMPIRAN I
PRA SURVEY

Kepada responden yang terhormat,

Perkenenalkan saya Rangga Putra Islami, mahasiswa Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Program Studi Manajemen Universitas Esa Unggul Jakarta yang
sedang melakukan pra survey dalam penelitian skripsi untuk memperoleh
gelar sarjana S1 Manajemen. Terima kasih atas partisipasi anda untuk
meluangkan waktu dalam mengisi daftar pertanyaan pra survey ini, dengan
tujuan sebagai data penelitian saya mengenai Pengaruh Celebrity Endorser,
dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Melalui Brand Awareness Pada
Produk Air Mineral . Saya berharap responden dapat menjawab dengan
sebaik-baiknya.

TANGGAPAN RESPONDEN:

Pertanyaan Jawaban Responden
Ya Tidak
Apakah Kepopuleran Dr. Reisa Broto Asmoro 27 13

dalam  mempromosikan produk Le Minerale
membuat anda tertarik untuk membeli produk Le

Minerale ?

Apakah Produk Le Minerale merupakan produk 23 17
yang muncul di benak anda ketika ingin membeli

air mineral ?

Apakah harga produk Le Minerale terjangkau di 35 5

bandingkan produk air mineral lain nya ?
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LAMPIRAN 11
KUESIONER PENELITIAN

Kepada responden yang terhormat,
Saya, mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen
Universitas Esa Unggul Jakarta

Nama : Rangga Putra Islami
NIM :20160101072

Bersama ini saya sampaikan daftar pertanyaan kepada konsumen Le Minerale.
Pertanyaan dalam kuesioner ini berkenaan dengan penelitian saya yang berjudul
“Pengaruh Celebrity Endorser dan Harga Terhadap keputusan Pembelian Melalui
Brand Awareness Pada Produk Air Mineral”. Maka dari itu saya meminta
kesediaan saudara-saudara sekalian untuk bersedia mengisi kuesioner ini dengan
sebaik baiknya.

Atas kesediaan dan partisipasi saudara, saya ucapkan terima kasih

DATA RESPONDEN
PETUNJUK

Isilah data responden dibawah ini kemudian pilihlah jawaban dengan tanda (V)
pada jawaban yang tersedia.

1. Jenis Kelamin :
a. Laki — Laki
b. Perempuan

2. Usia :
a. 18-22 Tahun
b. 23-27 Tahun
c. 28-32 Tahun
d. > 35 Tahun

3. Pendidikan Terakhir :
a. SMA/SMK
b. Diploma (D1-D3)
c.S1
d. S2
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4. Pekerjaan :
a. Pegawai Swasta
b. Wirausaha
c. Pegawai Negeri Sipil
d. Mahasiswa

5. Pengeluaran dalam sebulan :
a. Rp.500,000 — Rp.1,000,000
b. Rp.2,000,000 — Rp.3,000,000
c. Rp.4,000,000 — Rp.5,000,000
d. > Rp.5,000,000

6. Frekuensi dalam membeli produk air mineral Le Minerale dalam 1 bulan
terakhir:

a. 1 Kali

b. 2-3 Kali

c. 4-5 Kali

d. > 5 Kali

TANGGAPAN RESPONDEN
PETUNJUK:

Isilah semua pertanyaan dalam kuesioner sesuai dengan kenyataan, dengan cara
memberikan tanda () pada jawaban yang telah tersedia.
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KETERANGAN
No Alternatif Jawaban Skor
1 | Sangat Tidak Setuju (STS) 1
2 Tidak Setuju (TS) 2
3 Kurang Setuju (KS) 3
4 Setuju (S) 4
5 Sangat Setuju (SS) 5
Celebrity Endorser
Pertanyaan STS | TS KS S SS

Penampilan Dr. Reisa Broto
Asmoro menarik dalam lIklan Le
Minerale

Penampilan Dr. Reisa Broto
Asmoro menyenangkan dalam
iklan Le Minerale

Saya menyukai Dr.Reisa Broto
Asmoro dalam iklan Le Minerale

Penampilan Dr. Reisa Broto
Asmoro berkharisma dalam lklan
Le Minerale

Dr. Reisa Broto Asmoro jujur
dalam  menyampaikan dalam
iklan Le Minerale

Dr. Reisa Broto  Asmoro
konsisten dalam menyampaikan
pesan dalam iklan Le Minerale

Penampilan Dr. Reisa Broto
Asmoro piawai dalam iklan Le
Minerale

Dr. Reis Broto Asmoro terampil
dalam iklan Le Minerale

Dr Resia Broto Asmoro sangat
mewakili sosok milenial saat ini.
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No Pertanyaan STS | TS | KS | SS
1 2 3 4
1 | Saya sering mendengar slogan Le
Minerale “Ada Manis-manisnya”
2 | Saya mengetahui Le Minerale
produk air mineral terbaik di
Indonesia
3 | Saya sudah mengenal produk Le
Minerale
4 | Saya mengetahui Le Minerale dari
media televisi
5 | Saya membeli produk Le Minerale
karena memberikan manfaat lebih
banyak dibandingkan produk lain
nya
6 | Hanya Le Minerale yang dapat
menghilangkan rasa haus sekaligus
aman untuk di konsumsi.
7 | Produk air minerale yang muncul
di benak saya pertama kali adalah
Le Minerale
8 | Saya sering membeli Le Minerale
9 | Le Minerale merupakan produk air
mineral yang kaya akan manfaat,
mudah di dapat dan harga nya
terjangkau
10 | Dengan kandungan mineral yang
cukup tinggi membuat Le Minerale
cocok untuk di minum sehari hari
Harga
No Pertanyaan STS | TS | KS | SS
1 2 3 4
1 | Harga Le Minerale sesuai dengan
kualitas yang di dapat
2 | Harga Le Minerale dapat di

jangkau oleh semua lapisan
masyarakat
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Harga Le Minerale sesaui dengan
manfaat yang di dapat

Harga Le  Minerale lebih
terjangkau dibandingkan produk
air mineral lainnya

Saya lebih tertarik membeli Le
Minerale karena Harga nya lebih
murah  dibandingkan  produk
lainnya

Saya tidak memperdulikan Harga
Le Minerale saya lebih
mengutamkan kualitas yang saya
peroleh dari produk tersebut

saya lebih mengutamkan manfaat
yang saya dapat dari le minerale
dibandingkan Harga nya.

Sebelum melakukan keputusan
pembelian Le Minerale saya
membandingkan harganya dengan
produk sejenis

Keputusan Pembelian

Pertanyaan STS | TS | KS | SS S

Saya lebih mengutamakan Le
Minerale di bandingkan produk
lain nya ketika hendak membeli air
mineral

Saya merasa mantap membeli Le
Minerale dibandingkan produk
lainnya

saya membeli Le Minerale karena
kualitas nya yang sangat baik

saya membeli Le minerale karena
kehigienisannya yang sangat baik

saya selalu merekomendasikan Le
Minerale kepada orang lain ketika
hendak membeli air mineral

saya selalu memberikan saran
keteman-teman saya untuk memilih
le minerale ketika ingin membeli
air mineral
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Saya akan membeli lagi Le
Minerale

saya tertarik lagi untuk membeli le
minerale di bandingkan produk
sejenis lain nya
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LAMPIRAN 111

Karakteristik Responden

Data Tabulasi Karakteristik 150 Responden Yang Pernah Membeli produk air
minerale Le Minerale Di Wilayah Kecamatan Cengkareng, Jakarta Barat.

Jenis Kelamin

No Jenis Kelamin Jumlah Presentase
1 Laki-Laki 61 40,7%
2 Perempuan 89 59,3%
Jumlah 150 100%
Usia
No Usia Jumlah Presentase
1 18-22 Tahun 49 32,7%
2 23-27 Tahun 46 30,7%
3 28-32 Tahun 19 12,7%
4 > 32 Tahun 36 24%
Jumlah 150 100%
Pendidikan
No Pendidikan terakhir Jumlah Presentase
1 SMA/SMK 58 38,7%
2 Diploma (D1-D3) 16 10,7%
3 S1 71 47,3%
4 S2 5 3,3%
Jumlah 150 100%
Pekerjaan
No Pekerjaan Jumlah Presentae
1 Pegawai Swasta 96 64%
2 Wirausaha 19 12,7%
3 Pegawai Negeri Sipil 9 6%
4 Mahasiswa 26 17,3%
Jumlah 150 100%
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Pengeluaran Responden Dalam Sebulan

No Pengeluaran Responden Jumlah Presentase
1 Rp.500,000 — Rp.1,000,000 27 18%
2 Rp.2,000,000 — Rp.3,000,000 49 32,7%
3 Rp.4,000,000 — Rp.5,000,000 52 34,7%
4 > Rp.5,000,000 22 14,7%
Jumlah 150 100%

Frekuensi Responden Dalam Membeli Le Minerale Dalam Waktu 1 Bulan

Terakhir
No Frekuensi dalam membeli Jumlah Presentase
produk air mineral Le Minerale
dalam 1 bulan terakhir
1 1 kali 46 30,7%
2 2-3 kali 66 44%
3 3-4 kali 13 8,7%
4 >5 Kali 25 16,7%
Jumlah 150 100%
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Celebrity Endorser (X1)

Uji Validitas
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Correlations

ol 0 03 ol 05 06 o 08 0d Total
pl  Pearson Comelation 1| 83 | 657 | se” | E0T | suE | 627 | 389 | 427 | 784
Sig. (2ailed) 000 | 000 | 000 | 003 | 002 | 000 | 03| 019 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
p2  Pearson Comelation | 832" f] 790" | 81T | 756 | s87 | 824 | 409 | 13 | 876
Sig. (2-ailed) 000 000 | 000 | o00 | 001 | 000 | 025 | 004 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
p3  Pearson Comelation | 6577 | 790 1] s | 7es | s | sag | 433 | 485 | 8s6
Sig. (2-ailed) 000 | 00 000 | 000 | o0t | 00| 7| 007 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
pd  PearsonComelation | 4™ | an” | s 1| g7 | ees | 7eg | 489 | 503 | 8e
Sig. (2-ailed) 000 | 000 | 000 000 | 000 | 000 | 0% | 005 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 Kl 10 10
ps  PearsonComelaion | 5227 | se” | 768 | 727 1] s | s34 | 4a3 | mes
Sig. (2ailed) 003 | 000 | oo0 | 000 000 | 000 | oto| 007 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
pé  PearsonConelaton | 546" | se7 | A% | 695 | 826 1] o3| s | ag | e
Sig. (2ailed) 02| oot | oot | 000 | 000 000 | e | 007 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
o7 PearsonComelaton | 627" | " | 88" | e | w1 | 03 1| 507 | a5 | mel
Sig. (ailed) 000 | 000 | 000 | 000 | 000 | 000 004 | o4 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
P PearsonComelation | 389" | 408 | 433 | 469 | 462 | 437 | A07 ] s se0”
Sig. (ailed) 03| 0| o7 | oo | 0| 016 | o0 000 | 000
! 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
p9  PearsonComelation | 427 | A3 | 485 | A03 | 483 | 4790 | 445 | 14 1] 78
Sig. (ailed) o9 | oo4 | 007 | 005 | oo7 | 007 | 014 | 000 000
N 10 10 10 10 10 10 10 i 10 10
Total PearsonCorelaon | 784" | 876 | 856 | 865 | 465 | 79 | e | 690" | 728" 1

Sig. (ailed) 00| 000 | O00| o000 | 000 | 00O | 000 | 000 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 i 10 10

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
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Harga (X2)
Correlations

i) p2 n3 pd ph il pi7 g Total
pl  Pearson Corelation 1| 783 | ms | 66y | e85 | 402 | 443 | 676 | B4
Sig. (2ailed) 000 | o000 | 000 | 000 | OOG| 014 | 000 | 00O
N 10 10 10 0 10 10 10 10 10
p2  Pearson Corelation | 783" 1| et | ees | 715 | 367 | 209 | 420 | 781
Sig. (2ailed) 000 000 | 000 | 000 | 046 | 108 | .02 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10
p3  Pearson Corelaton | 926" | 874" 1] o6 | 723 | | Ay | s | s
Sig. (2ailed) 000 | 000 000 | 000 | 020| 043|002 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10
pd  Pearson Correlation | 6637 | 696 | GO6 1| 88 | 07 | 75T | HT | 928
Sig. (2ailed) 000 | 000 | 000 000 | 000 | 000 | 003 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10
p5  PearsonComelaton | 685" | 715" | 7237 | see” 1| AT | e | eT | R0
Sig. (2ailed) 000 | 000 | 000 | 000 002 | 001 000 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10
p6  PearsonComelaton | 492" | 367 | 48 | mor" | AT 1| 86 | 478 | e
Sig. (2ailed) 006 | 046 | 020|000 | 002 000 | 008 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10
p7  PearsonCorelaton | 443 | 200 | wy | g5 | s | 9% 1| &7 788
Sig. (2ailed) o014 | 08| 043|000 | 008 000 001 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10
pB  PearsonComelaton | 676 | 4200 | 47 | T | 672 | 478 | AT 1 7
Sig. (2ailed) 00| 0 002 | 003 | 000 | 008 | 001 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10
Total PearsonComelation | 841" | 761 | 824 | 926 | 8a0 | 7% | 785 | 737 1

Sig. (2ailed) 000 | o000 | 00O | 00O | 00D | OO0 | 000 | 000
N 10 10 10 10 10 10 10 10 10

* Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlationis significant atthe 0.05 level (2-ailed).
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Brand Awareness (Z)
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Correlations

[ pl pi pd pa i ni pé il il Total
pt Pearson Corelation vos | e | oeoe | s | e | | T | oas | e | s
Sig. (-tailed) ot oo | 0| 003 | oo | o4 o] 0@ | s | 000
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10
02 Pearson Corelation | 504" v s | ose | e | s | se | w3 | ee4 | e | 831
Sig. (-tailed) il Q0| 00| 00| 00| 00| 00| 000 | 000 | 00
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10
D3 PearsonConelation | sg” | 705" t1os0T | s | mse | s | e | e | s | 60
Sig. (-tailed) | o0 00| 00| 00| oo | 00| 000 | 002 | 00
N Kl | 10 Kl | 10 Kl | 10 10 |
pd  PearsonComelation | 08" | s | 40" voes | s s | am | 4 | 4 | T
Sig. (-tailed) oo | 000 | oo 00| 00| 002 | 00t | 005 | 09| 000
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10
05 PearsnComelain | 5247 | w4 | s | ste t| st sen | ome | 02| s | 938
Sig. (-tailed) 3| 000 | ooo| 000 0| g0 | o00| o0 | 000 | 000
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10
06 PeasonConelation | 482 | ase” | e | 00" | oo 103 | s | oees | g | 9
Sig. (-tailed) oo| 000 | ooo| 000 | 000 00| 00| o0 | 000 | 000
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10
o7 PearsonComelation | 443 | et” | e8| ss2" | ser | a0d” 1 e | e8| et | g
Sig. (-tailed) 4| oo | ooo| o2 | g0 | om0 00| o0 | 000 | o0
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10
08 PeasonComelaion | 457 | @35 | 678 | &3 | w6 | e | 963 1 eer | s | a9
Sig. (-failed) ot | oo | ooo| oof | 00| 000 | .00 0 1 R 1
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10
09 PearsonComelaion | 425 | g4 | 64 | 46 | 700 | ge6 | 795 | 6T 1 om0 e
Sig. (-tailed) o9 | oo | ooo| 005 | go0| o0 | 00| 000 i 1
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10
pi0  PearsonComelaion | 348 | 744" | &5 | a8 | om0 | 7 | 79| s | e 1| 8
Sig. (-tailed) 09| o0 | oo2| o9 | 00| 000 | 00| 000 | 000 il
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10
Totl  PearsonConelation | §53 | 833 | 7800 | 48 | 8 | 83 | 8 | mg | g | a 1

Sig. (-faled) Q0| 000 | ooo| 000 | 00| 000 | 00| 000 | 00| 000
N 10 1 10 10 1 10 10 1 10 10 10

** Comelationis significant atthe 0.01 level (2tailed).

* Comelation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).
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Uji Validitas
Keputusan Pembelian ()

Correlations

i pl pi pd ik pé p pa Total
pl Pearson Coreltion R A T T R T T I T
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 30 a0 30 a0 a0 30 30 30 30
02 Pearson Comelation | 713" v oeer | e | o | s | o | o8| eel
Sig. (Hailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N K] 30 30 0 0 10 K] K] Kl
p3  PearsonComelation | 785 | 667 (O O A T A O A VA B T
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 30 a0 30 a0 a0 30 30 30 30
pd  PearsonComelation | 760 | 675 | 744 ploat | e | s | s | mee
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 004 000
N K] 30 30 0 0 10 K] K] Kl
p5  PeasonComelation | 841" | 759 | 7e6 | o4 O SO £ T O Y N B
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 30 a0 30 a0 a0 30 30 30 30
p6  PearsonComelafon | 639 | R | 617 | 642 | T | 8 | 66 | 80
Sig. (Hailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N K] 30 30 0 0 10 K] K] Kl
o7 PeasonComelaton | 687 | 727 | G4 | 69R | eR | 936 ] e | oA’
Sig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 30 a0 30 a0 a0 30 30 30 30
P8 PeasonComelation | 766 | 748 | 614 | A2 | B3| g6 | 670 1] 89
Sig. (Hailed) 000 000 000 004 000 000 000 000
N ki Kl 30 0 0 10 ki B Kl
Total PeasonCorelaion | 9037 | 61 | 852 | g6 | 83 | e | a7 | 80y 1

Sig. (2ailed) 000 000 000 000 000 000 000 000
N 30 a0 30 a0 a0 30 30 30 30

" Correlation is significant atthe 0.01 leval (2-tailzd).
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Hasil Uji Reliabilitas
Celebrity Endorser (X1)

Universitas Esa Unggul

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0
Cronbach's
Alpha N of Items
.785 10
Hasil Uji Reliabilitas
Harga (X2)
N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0
Cronbach's
Alpha N of Items
791 9
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Uji Reliabilitas
Brand Awareness (Z)

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 0
Total 30 100.0
Cronbach's
Alpha N of ltems
.785 10
Uji Reliabilitas

Keputusan Pembelian ()

N %
Cases  Valid 30 100.0
Excluded? 0 0
Total 30 100.0
Cronbach's
Alpha N of Items
797 9
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LAMPIRAN VI

Hasil Tabulasi 150 Responden

Celebrity Endorser (X1)
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37

19
27

43

29
36
45

45

42

45

27

19
27

45

45

38
45

31

35

45

36
45

34
36
38
41

37
39
36

34
38

38

36

39

39

36

38

36

36

39

41

39

38
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41

40
38
40
41

37

39
41

34
31

34
35

40
40
42

39
45

38
42

41

40

40

41

39
39
37
37
37

38
38
35
42

37
39
37
40

40

39

45

35

41

37

38
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39

37

40
38
38
40
39
41

38
40

42

43

44
43

38
40

42

42

41

44
40

41

43

43

40

Hasil Tabulasi 150 Responden
Harga (X2)
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40
40
24
40

36
12
29
35

36
36
36
27

38
40

30
40

28
29
24
40

13
24
31

39
20
27

24
37
24
40

36

40

34
27
24
26
26
40

40

32

40

33
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32

30
40
27

35

31

35

33
29
36
33
34
31

32

32

32

34
34
37

34
35
35
30
35
35
37
36
35
35
37

37

35

36

34
33

27
28
28
30

26
24

38

34
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36
34
33
36
35

34
35

35

37

30
36
37

35

33

34
33
34
38
36
34
40

25
33
35
37
34
37
36

38
38

37

39

39

38

37

35

36

38

39

39

39

37

36
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39
39
39
38
37

34
38

Hasil Tabulasi 150 Responden

Brand Awareness (Z)
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41

35

50
15
29
40
50
27

29
35

45

23
48

48

50
45

31

30
24
33
47

48

41

50
35
43

31

48

31

39

42

42

41

35

39

39

42

37

41

35

36

39

35
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40
37

41

40
43

41

41

39
43

38
40

43

38
43

45

43

43

38
43

43

40

40

36
49

38
38
43

40

42

40

40

41

39

44
42

45

41

44
40

42

44
39

41
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45

44

50
38

47

43

41

43

42

47

47

47

47

44

47

42

45

45

49

44

50
48

48

48

48

47

47

43

47

48

45

43
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Hasil Tabulasi 150 Responden

Keputusan Pembelian (2)
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24
10
36
16
38
34
37

25
30
25
16
21

40
40
32
40
30

31

17
38
30
29
29
29
27
29
28
27
28
33
31

29
29
32

30
33
35

34
33
32

31

32

30
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31

32

32

30
30
30
33
32

30
28
31

30
28
25
23
37

30
31

33

35
33
33
36
36
35
37
35
38
36
37

36

38

38

38

38

36

35

40

31

34
34
37

37
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39
39
37

35

36
39

39
38
38
36
38
38
39
35

39
40
38
37

37

39
38
39
38

36
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LAMPIRAN VII
Analisis Jalur Tahap 1
Uji F
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 5.121 1.998 2.564 011
Celebrity
232 .063 .207| 3.708 .000
Endorser
Harga .820 .065 .705| 12.646 .000
a. Dependent Variable: Brand Awareness
Koefisien Determinasi
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .851° 724 .720 3.55124
a. Predictors: (Constant), Harga, Celebrity Endorser
Uji T
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 4857.309 2 2428.655| 192.577 .000°
Residual 1853.864 147 12.611
Total 6711.173 149

a. Dependent Variable: Brand Awareness
b. Predictors: (Constant), Harga, Celebrity Endorser
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LAMPIRAN VIII
Analisis Jalur Tahap 2
Uji F
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 5.121 1.998 2.564( .011
Celebrity
232 .063 .207 3.708| .000
Endorser
Harga .820 .065 .705| 12.646| .000
a. Dependent Variable: Brand Awareness
Koefisien Determinasi
Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .851° 724 .720 3.55124
a. Predictors: (Constant), Harga, Celebrity Endorser
Uji T
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 4857.309 2 2428.655| 192.577 .000°
Residual 1853.864 147 12.611
Total 6711.173 149

a. Dependent Variable: Brand Awareness
b. Predictors: (Constant), Harga, Celebrity Endorser
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