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Lampiran 1 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Kepada para responden Yth, 

 

Hello Responden,  

 

Saya adalah mahasiswi Universitas Esa Unggul Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan 

Manajemen yang berfokus pada Bidang Pemasaran sedang melakukan penelitian untuk 

Tugas Akhir Skripsi S-1 sebagai salah satu syarat kelulusan. Judul penelitian ini 

mengenai “Pengaruh Social Media Influencer, Kelompok Referensi dan Brand Image 

Terhadap Purchase Intention Pada Produk Make Over”. Maka saya mengharapkan 

ketersediaan waktu anda untuk menjadi responden dalam penelitian ini dengan cara 

mengisi kuesioner secara lengkap dan sesuai dengan keadaaan yang sebenarnya karena 

hasil dari kuesioner sangat mempengaruhi hasil penelitian. Atas partisipasi dan 

ketersediaan waktu anda dalam mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terimakasih.  

 

 

 

 

 

 

                                                                                      Hormat saya, 

 

 

        

 Winda Mulyafanni Nurdin 
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DATA RESPONDEN  

Isilah keterangan di bawah ini dengan memberikan tanda check list (√) pada jawaban 

yang tepat dan sesuai. 

Nama Lengkap : 

Usia   :    20-25                26-30        31-35 

 

Pekerjaan saat ini        :  Pelajar/Mahasiswi   Pegawai Swasta  

                                        Pegawai Negeri                      Wiraswasta      

                                        Lain-lain           

Sudah berapa lama anda menggunakan produk Make Over  ? 

< 6 Bulan                              1-2 Tahun  

 6 bulan - 12 Bulan                  > 2 Tahun 

 

Apakah anda  menggunakan kosmetik lain selain produk Make Over ? 

Ya                        (Sebutkan nama kosmetiknya)................................ 

Tidak  

 

Jawablah pernyataan-pernyataan dibawah ini sesuai dengan kenyataan. Berilah tanda 

check list () pada satu kotak yang mewakili diri Anda dengan keterangan sebagai 

berikut : 

Jawaban Skor 

Sangat setuju        4 

Setuju 3 

Tidak setuju 2 

Sangat tidak setuju 1 
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NO Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS S SS 

Social Media Influencer (X1) 

1 
Saya  mengikuti Paula Verhouven Wong yang ahli 

dalam makeup setelah memakai Make Over Cosmetics  
        

2 
Saya mendengarkan Paula Verhouven Wong yang ahli 

dalam makeup setelah memakai Make Over Cosmetics 
        

3 Paula Verhouven Wong mencerminkan Make Over 

yang terkini 
        

4 
Paula Verhouven Wong percaya bahwa memakai Make 

Over terlihat menjadi lebih terpercaya 
        

5 
Paula Verhouven Wong sudah andal dalam memakai 

Make Over 
        

Kelompok Referensi (X2) 

6 
Teman menginformasikan produk Make Over yang 

sangat beragam 
        

7 
Teman menginformasikan produk Make Over sangat 

bagus 
        

8 
Teman menginformasikan produk Make Over sebagai 

makeup rutin sehari-hari 
        

9 
Review hasil menggunakan makeup produk Make Over 

jauh lebih baik 
        

10 
Teman yang saya lihat merekomendasikan Make Over 

hasilnya maksimal 
        

11 Teman banyak yang menggunakan produk Make Over         

12 Teman mengatakan Make Over kualitasnya bagus 
    

13 
Teman meyakini hasil dari Make Over dapat flawless di 

wajah      

14 
Teman mengatakan Make Over memiliki tekstur nya 

creamy cenderung padat 
    

15 
Saya menggunakan produk Make Over setelah 

direcomended oleh keluarga 
    

16 
Saya memakai Make Over setelah teman saya memakai 

produk Make Over 
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NO Pernyataan 
Pilihan Jawaban 

STS TS S SS 

17 
Teman saya setelah memakai produk Make Over terlihat 

lebih cantik 
    

18 
Keluarga yang saya lihat cantik setelah menggunakan 

produk Make Over 
    

Brand Image (X3) 

19 
Make Over memiliki reputasi yang baik dalam hal 

Cosmetics 
        

20 
Make Over merupakan Cosmetics yang telah dikenal 

sebagai Cosmetics yang terbagus 
        

21 
Kualitas Cosmetics Make Over telah sesuai dengan yang 

diharapkan 
        

22 Make Over Cosmetics cocok untuk yang pemula         

23 Make Over Cosmetics tidak ada efek samping         

24 Saya merasa bangga memakai Cosmetics Make Over         

25 Saya merasa aman memakai Cosmetics Make Over         

Purchase Intention (Y) 

26 
Saya minat untuk melakukan pembelian produk Make 

Over Cosmetics 
        

27 Saya selalu menggunakan produk Make Over Cosmetics         

28 
Saya bersedia merekomendasikan Make Over Cosmetics 

kepada orang lain 
        

29 
Saya memiliki teman yang menyarankan untuk 

menggunakan produk Make Over Cosmetics 
        

30 

Saya lebih memilih Make Over Cosmetics dalam 

memenuhi kebutuhan saya dibanding Cosmetics merek 

yang lain 

        

31 
Saya berminat mengganti produk Make Over Cosmetics 

jika ada yang lebih baik 
        

32 
Temen saya ingin bertanya tentang produk Make Over 

Cosmetics kepada saya     

33 
Saya berniat menanyakan informasi produk Make Over 

Cosmetics kepada orang yang sudah menggunakannya     
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Lampiran 2 

 

Data Karakteristik 30 Responden 

 

Responden Berdasarkan Jenis Usia 

 

 Responden Berdasarkan Pekerjaan 

 

Responden Berdasarkan Pemakaian Produk Make Over Cosmetics 

 

No Keterangan Jumlah Persentase 

1 < 6 Bulan  11 36,6% 

2 6 - 12 Bulan  6 20,0% 

3 1-2 Tahun  5 16,7% 

4 > 2 Tahun  8 26,7% 

TOTAL 30 100% 

 

Responden Berdasarkan kosmetik lain selain Produk Make Over 

 

 

No Keterangan Jumlah Persentase 

1 20-25 23 76,6% 

2 26-30 5 16,7% 

3 31-35 2 6,7% 

TOTAL 30 100% 

No Keterangan Jumlah Persentase 

1 Pelajar/Mahasiswi 19 63,3% 

2 Pegawai Negeri 1 3,3% 

3 Pegawai Swasta 5 16,7% 

4 Wiraswasta 2 6,7% 

5 Lain-lain 3 10.0% 

TOTAL 30 100% 

No Keterangan Jumlah Persentase 

1 Ya 27 90,0% 

2 Tidak 3 10,0% 

TOTAL 30 100% 
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Data Karakteristik 165 Responden 

 

Responden Berdasarkan Jenis Usia 

 

Responden Berdasarkan Pekerjaan 

 

Responden Berdasarkan Pemakaian Produk Make Over Cosmetics 

 

No Keterangan Jumlah Persentase 

1 < 6 Bulan  41 24,8% 

2 6 - 12 Bulan  50 30,3% 

3 1-2 Tahun  47 28,5% 

4 > 2 Tahun  27 16,4% 

TOTAL 165 100% 

 

Responden Berdasarkan kosmetik lain selain Produk Make Over 

 

  

No Keterangan Jumlah Persentase 

1 20-25 103 62,4% 

2 26-30 53 32,1% 

3 31-35 9 5,5% 

TOTAL 165 100% 

No Keterangan Jumlah Persentase 

1 Pelajar/Mahasiswi 64 38,8% 

2 Pegawai Negeri 24 14,5% 

3 Pegawai Swasta 40 24,2% 

4 Wiraswasta 28 17,0% 

5 Lain-lain 9 5,5% 

TOTAL 165 100% 

No Keterangan Jumlah Persentase 

1 Ya 106 64,2% 

2 Tidak 59 35,8% 

TOTAL 165 100% 
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Tabulasi Pre-test 30 Responden 

 

 

 

No 

 

 

Nama Lengkap 

Social Media Influencer  

(X1) 

SMI 

1 

SMI 

2 

SMI 

3 

SMI 

4 

SMI 

5 

Total 

1 Jihan Farika 3 3 3 3 3 15 

2 Rekha Savitri 1 2 2 3 3 11 

3 Tina 3 3 3 3 3 15 

4 Devi permata rezeky 2 3 4 3 3 15 

5 Inggit puspita wardani 2 2 3 3 3 13 

6 Nurfa fauziah 4 4 4 4 4 20 

7 Astiti dwi ayu amelia  3 4 3 4 3 17 

8 Mulyati ningsih 2 3 4 4 4 17 

9 Alea Alexa 2 2 3 3 3 13 

10 Novia Lestari 2 2 2 2 2 10 

11 Vasantha devi 3 3 3 3 3 15 

12 Rini 3 3 3 3 3 15 

13 Rini Anisah 2 2 2 3 2 11 

14 Sukmiati 2 2 3 3 3 13 

15 Annisa Rizky Ningtyas 2 2 2 3 3 12 

16 Nuke 1 1 1 3 2 8 

17 Luthfi Khairunnisa 2 2 2 2 2 10 

18 Tamita 3 4 4 4 4 19 

19 Linda Suhaeni 3 2 3 3 3 14 

20 Ria astutik 3 2 3 3 3 14 

21 Debora Christina 4 3 3 4 4 18 

22 Devi Widiana 1 1 2 2 2 8 

23 Cevia Wahyuning Permadi 3 3 3 3 3 15 

24 Nabhila Ayesha 3 4 4 4 4 19 

25 Novitya pangestika 2 2 3 2 3 12 

26 Poppy Ermaliani 3 3 3 4 3 16 

27 Nabila Moningka 2 2 2 2 2 10 

28 Susi Monika Sihotang 3 3 3 3 3 15 

29 Pricilaa septiani 4 4 4 4 4 20 

30 Shilla Anggraini  4 4 4 4 4 20 
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     Kelompok Referensi 

(X2) 

     

No Nama Lengkap KR 

1 

KR 

2 

KR 

3 

KR 

4 

KR 

5 

KR 

6 

KR 

7 

KR 

8 

KR 

9 

KR 

10 

KR 

11 

KR 

12 

KR 

13 

TOTAL 

1 Jihan Farika 3 3 2 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 37 

2 Rekha Savitri 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 48 

3 Tina 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 3 36 

4 Devi permata rezeky 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 44 

5 Inggit puspita wardani 4 4 4 3 3 4 4 3 4 2 3 3 3 44 

6 Nurfa fauziah 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 49 

7 Astiti dwi ayu Amelia 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 37 

8 Mulyati ningsih 4 3 2 4 3 3 3 4 4 4 2 3 3 42 

9 Alea Alexa 3 3 3 3 3 2 3 3 3 2 2 2 2 34 

10 Novia Lestari 2 2 2 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 34 

11 Vasantha devi 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 50 

12 Rini 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

13 Rini Anisah 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 37 

14 Sukmiati 2 2 2 3 2 3 2 2 2 2 2 2 2 28 

15 Annisa Rizky Ningtyas 3 3 2 3 3 3 3 2 3 1 3 3 2 34 

16 Nuke 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 2 2 34 

17 Luthfi Khairunnisa 3 3 2 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 36 

18 Tamita 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

19 Linda Suhaeni 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 4 46 

20 Ria astutik 3 2 2 3 4 4 3 3 3 1 1 3 2 34 

21 Debora Christina 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 48 

22 Devi Widiana 3 3 2 3 3 2 3 3 2 1 3 3 2 33 

23 Cevia Wahyuning Permadi 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 39 

24 Nabhila Ayesha 3 4 4 4 4 4 4 3 3 2 3 4 4 46 

25 Novitya pangestika 4 4 3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 3 45 

26 Poppy Ermaliani 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 4 3 3 43 

27 Nabila Moningka 3 3 2 2 2 2 3 3 3 2 2 2 2 31 

28 Susi Monika Sihotang 3 3 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 3 44 

29 Pricilaa septiani 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 

30 Shilla Anggraini 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 52 
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        Brand Image 

(X3) 

  

No Nama Lengkap BI 1 BI 2 BI 3 BI 4 BI 5 BI 6 BI 7 TOTAL 

1 Jihan Farika 3 3 3 3 3 3 3 21 

2 Rekha Savitri 3 3 4 4 3 4 3 24 

3 Tina 3 3 3 3 3 3 3 21 

4 Devi permata rezeky 3 3 3 3 4 4 4 24 

5 Inggit puspita wardani 3 3 3 3 3 3 3 21 

6 Nurfa fauziah 4 4 4 4 4 4 4 28 

7 Astiti dwi ayu amelia  3 1 3 3 3 1 3 17 

8 Mulyati ningsih 4 4 4 3 2 4 4 25 

9 Alea Alexa 3 3 3 3 2 3 3 20 

10 Novia Lestari 3 3 3 3 3 3 3 21 

11 Vasantha devi 4 4 4 4 4 4 4 28 

12 Rini 3 3 3 3 3 3 3 21 

13 Rini Anisah 3 3 3 2 3 3 3 20 

14 Sukmiati 2 2 3 2 2 2 2 15 

15 Annisa Rizky Ningtyas 3 2 3 3 3 2 3 19 

16 Nuke 2 2 2 2 2 2 2 14 

17 Luthfi Khairunnisa 3 2 3 3 3 3 3 20 

18 Tamita 4 4 4 4 4 4 4 28 

19 Linda Suhaeni 3 3 3 2 3 3 3 20 

20 Ria astutik 3 3 3 3 4 4 4 24 

21 Debora Christina 4 4 4 4 4 4 4 28 

22 Devi Widiana 3 3 3 2 2 2 3 18 

23 Cevia Wahyuning Permadi 3 2 2 2 2 2 3 16 

24 Nabhila Ayesha 4 4 4 4 3 4 3 26 

25 Novitya pangestika 4 3 3 3 4 3 3 23 

26 Poppy Ermaliani 4 4 4 4 3 3 2 24 

27 Nabila Moningka 3 3 2 2 2 2 2 16 

28 Susi Monika Sihotang 3 4 3 4 3 4 4 25 

29 Pricilaa septiani 4 4 4 4 4 4 4 28 

30 Shilla Anggraini  4 4 4 4 4 3 3 26 
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      Purchase Intention  

(Y) 

        

No Nama Lengkap PI 1 PI 2 PI 3 PI 4 PI 5 PI 6 PI 7 PI 8 TOTAL 

1 Jihan Farika 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

2 Rekha Savitri 4 3 3 3 4 4 4 4 29 

3 Tina 3 3 3 3 3 2 3 2 22 

4 Devi permata rezeky 4 3 3 3 3 3 4 4 27 

5 Inggit puspita wardani 3 4 3 3 2 4 3 4 26 

6 Nurfa fauziah 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

7 Astiti dwi ayu amelia  3 2 3 3 2 4 3 3 23 

8 Mulyati ningsih 4 3 4 4 1 4 3 4 27 

9 Alea Alexa 3 3 3 2 3 3 2 3 22 

10 Novia Lestari 3 2 3 3 2 3 2 3 21 

11 Vasantha devi 4 4 4 3 3 4 3 4 29 

12 Rini 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

13 Rini Anisah 3 2 3 3 2 4 3 3 23 

14 Sukmiati 3 2 2 2 2 3 2 3 19 

15 Annisa Rizky Ningtyas 3 1 2 3 2 3 1 3 18 

16 Nuke 3 2 2 2 2 2 2 2 17 

17 Luthfi Khairunnisa 3 3 3 3 2 2 2 3 21 

18 Tamita 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

19 Linda Suhaeni 4 3 3 3 2 3 3 4 25 

20 Ria astutik 4 3 3 3 3 3 4 4 27 

21 Debora Christina 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

22 Devi Widiana 3 2 3 3 2 4 1 4 22 

23 Cevia Wahyuning 

Permadi 3 2 3 3 2 4 3 3 23 

24 Nabhila Ayesha 3 3 4 4 3 2 3 3 25 

25 Novitya pangestika 3 2 3 3 2 3 2 4 22 

26 Poppy Ermaliani 3 2 3 4 2 3 3 3 23 

27 Nabila Moningka 3 2 2 3 2 2 2 2 18 

28 Susi Monika Sihotang 3 3 3 3 3 3 3 4 25 

29 Pricilaa septiani 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

30 Shilla Anggraini  4 3 4 3 4 4 3 4 29 
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 Lampiran 3 

Hasil Uji Validitas 165 Responden 

 

Uji Validitas Variabel Social Media Influencer  

Correlations 

 SMI1 SMI2 SMI3 SMI4 SMI5 TotalSMI 

SMI1 

Pearson Correlation 1 .762
**
 .588

**
 .512

**
 .431

**
 .840

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 

SMI2 

Pearson Correlation .762
**
 1 .691

**
 .574

**
 .429

**
 .877

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 

SMI3 

Pearson Correlation .588
**
 .691

**
 1 .548

**
 .539

**
 .838

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 

SMI4 

Pearson Correlation .512
**
 .574

**
 .548

**
 1 .492

**
 .762

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 

SMI5 

Pearson Correlation .431
**
 .429

**
 .539

**
 .492

**
 1 .696

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 165 165 165 165 165 165 

TotalSMI 

Pearson Correlation .840
**
 .877

**
 .838

**
 .762

**
 .696

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 165 165 165 165 165 165 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Variabel Kelompok Referensi 
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Uji Validitas Variabel Brand Image 

 

 

 

 

 

 

 

  

Correlations 

 BI1 BI2 BI3 BI4 BI5 BI6 BI7 TotalBI 

BI1 

Pearson Correlation 1 .542
**
 .540

**
 .338

**
 .316

**
 .557

**
 .467

**
 .719

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 

BI2 

Pearson Correlation .542
**
 1 .615

**
 .505

**
 .412

**
 .564

**
 .423

**
 .791

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 

BI3 

Pearson Correlation .540
**
 .615

**
 1 .578

**
 .416

**
 .475

**
 .350

**
 .766

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 

BI4 

Pearson Correlation .338
**
 .505

**
 .578

**
 1 .469

**
 .494

**
 .368

**
 .740

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 

BI5 

Pearson Correlation .316
**
 .412

**
 .416

**
 .469

**
 1 .436

**
 .368

**
 .678

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 

BI6 

Pearson Correlation .557
**
 .564

**
 .475

**
 .494

**
 .436

**
 1 .545

**
 .788

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 

BI7 

Pearson Correlation .467
**
 .423

**
 .350

**
 .368

**
 .368

**
 .545

**
 1 .668

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 

TotalBI 

Pearson Correlation .719
**
 .791

**
 .766

**
 .740

**
 .678

**
 .788

**
 .668

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 165 165 165 165 165 165 165 165 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Validitas Variabel Purchase Intention 

 

Correlations 

 PI1 PI2 PI3 PI4 PI5 PI6 PI7 PI8 TotalPI 

P

I

1 

Pearson Correlation 1 .428
**
 .416

**
 .292

**
 .278

**
 .204

**
 .362

**
 .258

**
 .586

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .009 .000 .001 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 165 

P

I

2 

Pearson Correlation .428
**
 1 .544

**
 .405

**
 .598

**
 .203

**
 .494

**
 .381

**
 .768

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .009 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 165 

P

I

3 

Pearson Correlation .416
**
 .544

**
 1 .412

**
 .472

**
 .280

**
 .345

**
 .574

**
 .747

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 165 

P

I

4 

Pearson Correlation .292
**
 .405

**
 .412

**
 1 .322

**
 .161

*
 .345

**
 .350

**
 .606

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .039 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 165 

P

I

5 

Pearson Correlation .278
**
 .598

**
 .472

**
 .322

**
 1 .220

**
 .522

**
 .338

**
 .726

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .005 .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 165 

P

I

6 

Pearson Correlation .204
**
 .203

**
 .280

**
 .161

*
 .220

**
 1 .360

**
 .332

**
 .513

**
 

Sig. (2-tailed) .009 .009 .000 .039 .005  .000 .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 165 

P

I

7 

Pearson Correlation .362
**
 .494

**
 .345

**
 .345

**
 .522

**
 .360

**
 1 .363

**
 .722

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 165 

P

I

8 

Pearson Correlation .258
**
 .381

**
 .574

**
 .350

**
 .338

**
 .332

**
 .363

**
 1 .667

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 165 165 165 165 165 165 165 165 165 

T

o

t

a

l

P

I 

Pearson Correlation .586
**
 .768

**
 .747

**
 .606

**
 .726

**
 .513

**
 .722

**
 .667

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 

165 165 165 165 165 165 165 165 165 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Hasil Uji  Reliabilitas 165 Responden 

 

1. Uji Reliabilitas Variabel Social Media Influencer 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 165 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 165 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.863 5 

 

2. Uji Reliabilitas Variabel Kelompok Referensi 

 
Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 165 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 165 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.866 13 
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3. Uji Reliabilitas Variabel Brand Image 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 165 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 165 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.857 7 

 

4. Uji Reliabilitas Variabel Purchase Intention 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 165 100.0 

Excluded
a
 0 .0 

Total 165 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.823 8 
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Lampiran 4 

Data 165 Responden 
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Lampiran 5 

 

Analisis Uji Regresi Berganda 

Model 1 

 

Variables Entered/Removed
a
 

Model Variables 

Entered 

Variables 

Removed 

Method 

1 

Brand Image, 

Social Media 

Influencer, 

Kelompok 

Referensi
b
 

. Enter 

a. Dependent Variable: Purchase Intention 

b. All requested variables entered. 

 

 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .836
a
 .700 .694 .25441 

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Social Media Influencer, 

Kelompok Referensi 

 

 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 24.263 3 8.088 124.955 .000
b
 

Residual 10.421 161 .065   

Total 34.684 164    

a. Dependent Variable: Purchase Intention 

b. Predictors: (Constant), Brand Image, Social Media Influencer, Kelompok Referensi 
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Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) .305 .149  2.045 .042 

Social Media 

Influencer 

.092 .044 .121 2.058 .041 

Kelompok Referensi .495 .083 .466 5.986 .000 

Brand Image .319 .065 .332 4.911 .000 

a. Dependent Variable: Purchase Intention 

 


