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DAFTAR PERTANYAAN WAWANCARA

Daftar pertanyan ini memiliki fungsi untuk menjawab fokus penelitian pada
penelitian yang berjudul Strategi Kreatif Kreator Konten Pada Channel
CameoProject di Youtube. Berikut daftar pertanyaan wawancara untuk menjawab
rumusan masalah bagaimana strategi kreatif yang digunakan oleh channel
CameoProject di Youtube:
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Mohon Kakak memperkenalkan diri, nama lengkap dan jabatan di
CameoProject.

Sudah berapa lama Kak Randy bekerja di CameoProject dan menjabat
sebagai Content Head & Socmed Manager?

Menurut Kak Randy, Apa itu CameoProject?

Apa yang membedakan konten CameoProject dengan konten youtuber
lain?

Bagaimana lde awal pembuatan Channel CameoProject di Youtube?
Target apa yang ingin dicapai oleh CameoProject dalam pembuatan
Channel di Youtube?

Pada tahap mendapatkan penonton, CameoProject memiliki beragam
konten di channel Youtube CameoProject, mulai dari Cerita Tentang,
POV, Receh Battle, Series, Musik, Creators For Change, dan lain-lain.
Sebenarnya karakteristik penonton seperti apa yang ingin dijangkau oleh
CameoProject dalam pembentukan channel Youtube ini?

Karena isi konten pada channel CameoProject beragam, pastinya tiap isi
konten memiliki target penonton yang berbeda. Bagaimana Kak Randy dan
tim kreatif menentukan target penonton pada setiap isi konten?
CameoProject terpilih menjadi Ambassador Youtube Creator for Change.
Bagaimana ide CameoProject dalam pemilihan topik pada pembuatan
konten untuk Youtube Creator for Change?

Sebagai Ambassador Youtube Creators For Change, CameoProject
membuat konten yang mengangkat tentang isu yang terjadi di lingkungan
sekitar. Hal apa yang ingin dicapai CameoProject dalam pembuatan konten
Youtube Creators For Change ini?

Pendekatan seperti apa yang dirancang oleh Tim Kreatif dalam setiap
pembuatan konten Creators for Change?

Langkah-langkah apa yang digunakan oleh Tim Kreatif CameoProject
dalam menemukan inspirasi pembuatan konten?

Cara apa yang digunakan CameoProject dalam membuat konten dengan
menyelaraskan minat penonton?

Dari banyaknya konten yang ada pada channel CameoProject, konten apa
yang produksinya lebih praktis dan mudah untuk dibuat secara konsisten?
Referensi apa yang digunakan saat membuat konten tersebut?

Pada saat CameoProject ingin menambahkan konten baru pada channel,
rencana apa yang dilakukan oleh Tim Kreatif dalam pembuatan konten
baru?

Youtube memiliki algoritma yang tertera dalam website resminya. Hal apa
yang dilakukan oleh CameoProject dalam mengoptimalkan channel
sehingga konten yang diunggah dapat masuk ke beranda penonton baru
dan menjadi salah satu video yang disarankan oleh pihak Youtube?
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Dalam hal pengoptimalan channel, terdapat juga pengoptimalan konten.
Langkah-langkah seperti apa yang dilakukan CameoProject dalam
mengoptimalkan konten di Youtube?

Bagaimana cara CameoProject dalam menentukan judul pada setiap konten
agar menarik penonton untuk menonton konten CameoProject?

Bagaimana CameoProject memanfaatkan fitur-fitur yang ada pada
Youtube seperti cards, end screen, dan sebagainya secara optimal?

Banyak Youtubers yang menggunakan trending topik sebagai bahan dari
konten mereka. Lalu, bagaimana cara CameoProject dalam mengolah topik
yang sedang tren dan menjadikannya sebagai suatu konten yang menarik
dan bermanfaat?

Jika tidak menemukan isu yang menarik untuk dijadikan konten,
bagaimana cara CameoProject menyiasati hal tersebut agar terus dapat
memproduksi sebuah konten?

CameoProject ini memiliki banyak program acara yang tayang secara
berkelanjutan, seperti POV, Cerita Tentang, Receh Battle, dan lain-lainnya.
Bagaimana cara Tim Kreatif mempertahankan konsistensi konten agar
penonton tidak mudah bosan dengan program acara tersebut?

Untuk meningkatkan jumlah penonton, banyak kreator konten
berkolaborasi dalam membuat suatu konten. Bagaimana cara
CameoProject dalam menentukan pilihan kreator tamu untuk diajak
berkolaborasi?

Apabila kreator tamu setuju melakukan kolaborasi. Bagaimana cara
CameoProject menentukan format konten yang menarik?

Kriteria kreator tamu seperti apa yang biasanya CameoProject datangkan
untuk melakukan kolaborasi konten?

Bagaimana perubahan yang terjadi pada channel Youtube CameoProject
saat sebelum dan sesudah mengunggah konten kolaborasi dengan kreator
tamu?

Dilihat dari banyaknya konten yang ada pada channel CameoProject,
terdapat banyak kreator tamu yang hadir untuk melakukan kolaborasi.
Bagaimana cara CameoProject dalam membangun relasi dan
mempertahankannya dengan kreator tamu agar mereka ingin kembali
berkolaborasi dengan CameoProject?

Selain membagikan link konten melalui media sosial resmi CameoProject.
Cara apa lagi yang dilakukan CameoProject untuk menyebarkan video ke
khalayak luas?

Salah satu keunikan Youtube adalah kreator dapat beriteraksi secara
langsung dengan penonton. Untuk menjaga agar penonton tetap setia
dengan channel CameoProject, langkah apa saja yang telah dilakukan
CameoProject dalam berinteraksi dengan penonton?

Apakah CameoProject pernah mendapatkan ide konten dari komentar
penonton?

Jika pernah, bagaimana cara Tim Kreatif mengembangkan ide tersebut
menjadi sebuah konten yang menarik?

Bagaimana CameoProject membuat format video yang sesuai dengan
branding channel agar dapat mempertahankan minat penonton?

Target dari CameoProject sendiri, berapa banyak konten yang harus
diunggah dalam waktu seminggu?
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Bagaimana Tim Kreatif merencanakan jadwal unggah konten di channel
CameoProject?

Apa saja faktor pendukung dalam pembuatan konten CameoProject di
Youtube?

Apa saja faktor penghambat dalam pembuatan konten CameoProject di
Youtube?

Rencana kedepan apa yang akan dilakukan olen CameoProject agar
channel youtube CameoProject semakin berkembang?

Menurut Kak Stefanus, Apa itu CameoProject?

Sudah berapa lama Kak Stefanus bekerja dan menjabat sebagai Production
Head di CameoProject?

Menurut Kak Stefanus, ciri khas apa yang menjadi pembeda channel
CameoProject dengan channel yang lain?

Dalam membuat konten yang menarik, bagaimana cara CameoProject
dalam menentukan topik?

Jika topik yang diangkat ternyata tidak mendapatkan atensi banyak
penonton, langkah apa yang dilakukan oleh Tim Kreatif CameoProject?
Bagaimana cara CameoProject dalam menentukan judul pada setiap konten
agar menarik penonton untuk menonton konten CameoProject?
CameoProject terpilih sebagai Ambassador Youtube Creators for Change,
bagaimana ide CameoProject dalam pemilihan topik pada pembuatan
konten untuk Youtube Creator for Change?

CameoProject membuat konten yang mengangkat tentang isu yang ada
pada lingkungan sekitar untuk Creators for Change. Hal apa yang ingin
dicapai CameoProject dalam pembuatan konten Youtube Creators For
Change ini?

Pendekatan seperti apa yang dirancang oleh Tim Kreatif dalam setiap
pembuatan konten Creators for Change?

Cara apa yang dilakukan CameoProject dalam menarik khalayak untuk
menonton di channel Youtube CameoProject?

Bagaimana Tim Kreatif menyiasati cara mempertahankan penonton untuk
terus menonton konten CameoProject?

Sebagai Ambassador Youtube Creator for Change, bagaimana strategi
kreatif CameoProject dalam mengemas konten untuk Youtube Creator for
Change?

Apa yang diharapkan CameoProject dalam membuat konten untuk Youtube
Creator for Change?

Menurut Kak Stefanus sebagai Production Head, apakah CameoProject
telah mengoptimalkan penggunaan fitur Youtube?

Cara apa yang biasanya dilakukan CameoProject dalam memanfaatkan
fitur yang ada di Youtube?

Dalam melakukan kolaborasi dengan kreator tamu, hal apa yang menjadi
dasar CameoProject dalam pemilihan kreator tamu?

Lalu bagaimana cara CameoProject mempertahankan relasi dengan kreator
tamu agar nantinya mau untuk diajak kolaborasi kembali dikemudian hari?
Dari banyaknya konten yang ada pada channel CameoProject, konten apa
yang produksinya lebih praktis dan mudah untuk dibuat secara konsisten?
Menurut Kak Stefanus, apa saja faktor pendukung dan penghambat dalam
pembuatan konten CameoProject?
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Sudah berapa lama Kak Bayu bekerja di CameoProject dan menjabat
sebagai script writer?

Menurut Kak Bayu, branding channel seperti apa yang melekat pada
CameoProject?

Bagiamana keterlibatan Kak Bayu selaku script writer dalam pemilihan
tema maupun topik dalam mempersiapkan konten pada channel
CameoProject di Youtube?

Dalam membuat konten, bagaimana cara Kak Bayu mengolah topik ke
dalam sebuah script yang nantinya akan dieksekusi menjadi konten yang
menarik oleh tim produksi?

Bagaimana cara Kak Bayu selaku script writer CameoProject dalam
mengembangkan tema dan topik yang telah ditentukan?

Langkah apa saja yang Kak Bayu lakukan dalam penulisan dialog
interaktif agar penonton tertarik untuk berinteraksi pada konten
CameoProject?

Referensi apa yang digunakan oleh Kak Bayu dalam penulisan naskah
konten CameoProject?

Bagaimana proses Kak Bayu dalam penulisan naskah konten Youtube
Creator for Change pada channel CameoProject di Youtube?

Menurut Kak Bayu, apa saja faktor pendukung dan penghambat dalam
melakukan penulisan naskah?



DAFTAR PERTANYAAN WAWANCARA

Key Infoman

Tanggal: 23 Juni 2020
Waktu: 13.27 WIB

Narasumber: Randy Wisnu

Jabatan: Content Head & Social Media Manager

1.

Mohon Kakak memperkenalkan diri, nama lengkap dan jabatan di
CameoProject.
Randy Wisnu Permana, Content Head and Socmed Manager.

Sudah berapa lama Kak Randy bekerja di CameoProject dan menjabat sebagai
Content Head & Socmed Manager?

Di CameoProject udah sejak 2014, tapi menjadi Content Head and Socmed
Manager sejak 2015.

Menurut Kak Randy, Apa itu CameoProject?

Lebih tepatnya bukan apa, tapi siapa CameoProject. Karena
CameoProject merupakan kolektif grup yang memproduksi konten-
konten hiburan dan inspiratif.

Apa yang membedakan konten CameoProject dengan konten youtuber lain?
Kami menggarap semua konten dengan nilai produksi yang cukup tinggi
jika bisa dikatakan berkualitas, baik dari sisi konten maupun teknis.

Bagaimana lde awal pembuatan Channel CameoProject di Youtube?
Jawaban ini bisa dilihat di wawancara andry dan martin sebagai founder
cameo di link ini https://www.youtube.com/watch?v=qprwWmiybOZ0

Target apa yang ingin dicapai oleh CameoProject dalam pembuatan Channel di
Youtube?

Konten kami bisa menjadi inspirasi bagi siapapun yang menontonnya.
Jika itu video hiburan yang kita buat, ya semoga terhibur.

Pada tahap mendapatkan penonton, CameoProject memiliki beragam konten di
channel Youtube CameoProject, mulai dari Cerita Tentang, POV, Receh
Battle, Series, Musik, Creators For Change, dan lain-lain. Sebenarnya
karakteristik penonton seperti apa yang ingin dijangkau oleh CameoProject
dalam pembentukan channel Youtube ini?

Dari segi penonton, porsi terbesar penonton CameoProject adalah
penonton usia 18-24 tahun (45,8%) dan penonton usia 25-34 tahun
(25,4%). Kami tidak mengidentikkan diri sebagai channel untuk usia di
bawah 18 tahun. Sehingga yang kami harapkan yang menonton channel
CameoProject adalah pelajar yang tidak hanya mencari konten hiburan
tapi juga mencari tontonan inspiratif, usia aktif pekerja yang mencari
alternatif tontonan yang menghibur serta penonton lain yang mencari
tontonan yang bersifat nasionalisme
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Karena isi konten pada channel CameoProject beragam, pastinya tiap isi
konten memiliki target penonton yang berbeda. Bagaimana Kak Randy dan
tim kreatif menentukan target penonton pada setiap isi konten?

Sebenarnya sebagai Youtube Creator, kami sudah memiliki audience
kami sendiri, tinggal bagaimana bisa meyentuh ke audience yang lebih
besar tetapi juga dengan tidak merubah secara drastis tipe konten yang
kita produksi. Garis besarnya, kami membuat konten dengan 2 tipe:
konten hiburan dan konten inspiratif

CameoProject terpilih menjadi Ambassador Youtube Creator for Change.
Bagaimana ide CameoProject dalam pemilihan topik pada pembuatan konten
untuk Youtube Creator for Change?

Kami terpilih 2x sebagai Creators for Change Ambassador yakni tahun
2017 dan 2018. Di 2017 kami hanya membuat workshop di 10 kota di
Indonesia. Di 2018, kami melihat banyak kaum-kaum marjinal yang
tidak mendapat ekspose dikarenakan beragam hal, seperti bertato dan
transgender, padahal mereka mempunyai pengaruh dan kemampuan di
dalam masyarakat. Berawal dari itu kami membuat 3 video dokumenter
tentang Teroris yang sudah bertaubat, orang-orang dengan tato di
tubuhnya tetapi menjadi pendeta dan chef, dan seorang transgender yang
menjadi aktivis dan menulis buku.

Sebagai Ambassador Youtube Creators For Change, CameoProject membuat
konten yang mengangkat tentang isu yang terjadi di lingkungan sekitar. Hal
apa yang ingin dicapai CameoProject dalam pembuatan konten Youtube
Creators For Change ini?

Kami ingin masyarakat khususnya penonton Youtube yang punya
beragam latar belakang mengetahui bahwa ada masalah yang mungkin
luput untuk dapat ekpsose di media

Pendekatan seperti apa yang dirancang oleh Tim Kreatif dalam setiap
pembuatan konten Creators for Change?

Sebelum meproduksi konten, kami melakukan riset primer dan sekunder
sehingga konten yang kami buat sangat bisa dipertanggungjawabkan.
Tapi ini berlaku untuk konten jenis dokumenter atau features. Sedang
untuk jenis konten lainnya, kami selalu berpegang untuk membuat
konten yang tidak merendahkan atau merugikan pihak lain.

Langkah-langkah apa yang digunakan oleh Tim Kreatif CameoProject dalam
menemukan inspirasi pembuatan konten?

Ini sih banyak ya, yang jelas tim kreatif CameoProject harus membuka
wawasan akan jenis konten-konten lain dan tidak bersikap jika konten
kami yang paling baik.

Cara apa yang digunakan CameoProject dalam membuat konten dengan
menyelaraskan minat penonton?

Jelas yang pertama kami melihat tren yang ada, baik tren yang ada di
percakapan social media atau tren yang memang lagi happening di
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Indonesia. Setelah itu baru Kita selaraskan dengan program apa yang
cocok dengan tren tersebut.

Dari banyaknya konten yang ada pada channel CameoProject, konten apa
yang produksinya lebih praktis dan mudah untuk dibuat secara konsisten?
Konten hiburan dan talkshow adalah tipe konten di CameoProject yang
paling praktis dibikin, seperti Receh Battle dan POV.

Referensi apa yang digunakan saat membuat konten tersebut?

Jika Receh Battle referensi nya dari Dad Jokes, jika konten lain kami
discover video-video di Youtube, jadi bisa dapar referensi dari channel
dalam negeri atau channel luar negeri seperti Soul Pancake, Jubile, Cut,
Asian Boss, dll.

Pada saat CameoProject ingin menambahkan konten baru pada channel,
rencana apa yang dilakukan oleh Tim Kreatif dalam pembuatan konten baru?
Promosi lebih dahulu pastinya di seluruh aset socmed kami

Youtube memiliki algoritma yang tertera dalam website resminya. Hal apa
yang dilakukan oleh CameoProject dalam mengoptimalkan channel sehingga
konten yang diunggah dapat masuk ke beranda penonton baru dan menjadi
salah satu video yang disarankan oleh pihak Y outube?

Jujur, algoritma Youtube saat ini jauh berbeda dari beberapa tahun lalu.
Jika sekarang, pasti ada suggest video-video daru tahun-tahun lama yang
hadir di berandamu, bukan? Jika untuk konten baru, Kkita tetap
memaksimalkan tagging, Community tab serta cross promotion di socmed
CameoProject.

Dalam hal pengoptimalan channel, terdapat juga pengoptimalan konten.
Langkah-langkah seperti apa yang dilakukan CameoProject dalam
mengoptimalkan konten di Youtube?

Penonton CameoProject tahu bahwa kami memiliki 2 jenis konten:
hiburan dan inspiratif. Secara teknis, kami akan terus memperbaiki
tampilan, dari sisi konten, kita cari tren/berita yang cocok untuk kita
produksi ke dalam konten.

Bagaimana cara CameoProject dalam menentukan judul pada setiap konten
agar menarik penonton untuk menonton konten CameoProject?

Tidak ada formula resmi yang kami pakai, tapi yang pasti unsur clickbait
masih menjadi hal yang kami pertimbangkan untuk dipakai.

Bagaimana CameoProject memanfaatkan fitur-fitur yang ada pada Youtube
seperti cards, end screen, dan sebagainya secara optimal?
Kami menggunakan semua fitur itu.

Banyak Youtubers yang menggunakan trending topik sebagai bahan dari
konten mereka. Lalu, bagaimana cara CameoProject dalam mengolah topik
yang sedang tren dan menjadikannya sebagai suatu konten yang menarik dan
bermanfaat?
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Kami melihat dulu apakah trending topik itu cocok untuk menjadi
konten di youtube CameoProject. Jika cocok, kita akan brainstorming
untuk kemudian kita produksi.

Jika tidak menemukan isu yang menarik untuk dijadikan konten, bagaimana
cara CameoProject menyiasati hal tersebut agar terus dapat memproduksi
sebuah konten?

Kami konsisten untuk tetap memberikan konten hiburan dan konten
inspiratif walau tidak ada tren yang happening. Karena kami
berkomitmen untuk memberikan tayangan ke penonton kami karena
juga kami mempunyai reguler konten tiap minggunya.

CameoProject ini memiliki banyak program acara yang tayang secara
berkelanjutan, seperti POV, Cerita Tentang, Receh Battle, dan lain-lainnya.
Bagaimana cara Tim Kreatif mempertahankan konsistensi konten agar
penonton tidak mudah bosan dengan program acara tersebut?

Ada kalanya kita perlu memberi waktu istrahat untuk beberapa konten.
Hal ini kita lakukan agar penonton kami tidak menjadi bosan untuk
mengunjungi channel kami. Tapi ketika kami anggaplah mendapat
peluang mendatangkan bintang tamu yang cocok untuk konten-konten
tersebut, kami akan langsung menggarapnya kembali.

Untuk meningkatkan jumlah penonton, banyak kreator konten berkolaborasi
dalam membuat suatu konten. Bagaimana cara CameoProject dalam
menentukan pilihan kreator tamu untuk diajak berkolaborasi?

Kami tidak melihat jumlah subscribers dari kolaborator ketika kita
berkolborasi. Ayo-ayo aja, selama saling menguntungkan dan memang
cocok untuk konten-konten CameoProject.

Apabila kreator tamu setuju melakukan kolaborasi. Bagaimana cara
CameoProject menentukan format konten yang menarik?

Kami tidak akan mengajak kolaborator untuk berkolaborasi di konten-
konten yang mereka merasa keberatan. Kami tawarkan program-
program yang ada, jika bersedia maka lanjut.

Kriteria kreator tamu seperti apa yang biasanya CameoProject datangkan
untuk melakukan kolaborasi konten?
Tidak ada kriteria khusus.

Bagaimana perubahan yang terjadi pada channel Youtube CameoProject saat
sebelum dan sesudah mengunggah konten kolaborasi dengan kreator tamu?
Kolaborator selama ini membawa dampak yang signifikan untuk channel
CameoProject.

Dilihat dari banyaknya konten yang ada pada channel CameoProject, terdapat
banyak kreator tamu yang hadir untuk melakukan kolaborasi. Bagaimana cara
CameoProject dalam membangun relasi dan mempertahankannya dengan
kreator tamu agar mereka ingin kembali berkolaborasi dengan CameoProject?
Pada dasarnya kami berteman baik dengan mereka, jikapun baru kenal,
kami pasti akan memberikan pelayanan terbaik. Dan yang penting,



29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

sebelum video dengan kolaborator tayang, kami memberikan preview
terlebih dahulu untuk meminta persetujuan dari kreator, dalam rangka
menjaga hubungan baik kedepannya

Selain membagikan link konten melalui media sosial resmi CameoProject.
Cara apa lagi yang dilakukan CameoProject untuk menyebarkan video ke
khalayak luas?

Ada beberapa momen kami bekerja sama dengan platform lain dalam
menyebarluaskan konten-konten kami.

Salah satu keunikan Youtube adalah kreator dapat beriteraksi secara langsung
dengan penonton. Untuk menjaga agar penonton tetap setia dengan channel
CameoProject, langkah apa saja yang telah dilakukan CameoProject dalam
berinteraksi dengan penonton?

Kami memberikan kesempatan ke penonton kami untuk ikut nimbrung
dan kemudian jadi konten, seperti contoh kami membuat receh battle live
di instagram dan kami tayangkan di Youtube CameoProject, sehingga
mereka juga bisa merasakan turut serta dalam video-video
CameoProject.

Apakah CameoProject pernah mendapatkan ide konten dari komentar
penonton?
Pernah.

Jika pernah, bagaimana cara Tim Kreatif mengembangkan ide tersebut
menjadi sebuah konten yang menarik?

Yang pertama kita lihat ide tersebut cocok masuk di program apa. Jika
sudah ditentukan, kita membaut meeting kreatif untuk kebutuhan pra-
produksi.

Bagaimana CameoProject membuat format video yang sesuai dengan
branding channel agar dapat mempertahankan minat penonton?

Konsisten adalah kuncinya. Kami dikenal mampu untuk membuat video
dokumenter berdasarkan data bukan asumsi, kami juga terdiri dari
beberpa komedian sehingga apabila ketika kita memutuskan membuat
konten hiburan maka itu menjadi nilai plusnya.

Target dari CameoProject sendiri, berapa banyak konten yang harus diunggah
dalam waktu seminggu?
3 video dalam seminggu.

Bagaimana Tim Kreatif merencanakan jadwal unggah konten di channel
CameoProject?

Kita ada program bulanan sehingga konten yang kita produksi
menyesuaikan dengan program bulanan ini.

Apa saja faktor pendukung dalam pembuatan konten CameoProject di
Youtube?
Tim produksi yang lengkap, aset social media yang cukup besar.
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Apa saja faktor penghambat dalam pembuatan konten CameoProject di
Youtube?

Jadwal pemain, narasumber, atau jadwal produksi Production House
yang bertubrukan.

Rencana kedepan apa yang akan dilakukan oleh CameoProject agar channel
youtube CameoProject semakin berkembang?

Kami ada beberapa movement offair yang kami rencakanan tahun ini
sehingga CameoProject bisa berkontribusi di masyarakat. Untuk channel
Youtube sendiri, kami masih terus akan menghadirkan konten-konten
yang tidak hanya menghibur tapi juga mengisnpirasi dengan
memperbanyak referensi sehingga pesan-pesan yang ingin kami
sampaikan ke masyarakat dapat ditangkap dengan baik



DAFTAR PERTANYAAN WAWANCARA

Informan

Tanggal: 23 Juni 2020
Waktu: 13.28 WIB

Narasumber: Stefanus Laurence

Jabatan: Production Head

1.

Mohon Kakak memperkenalkan diri, nama lengkap dan jabatan di
CameoProject ?

Nama Saya Stefanus Laurence Pattinama, biasa di panggil Steve. Di
Cameo saya sebagai Talent & Production Head.

Menurut Kak Stefanus, Apa itu CameoProject?
Cameo bagi saya itu adalah sebuah rumah yang berisikan anak-anak
muda untuk berkreasi dan berkreativitas.

Sudah berapa lama Kak Stefanus bekerja dan menjabat sebagai Production
Head di CameoProject?
Sudah sekitar 7 tahunan.

Menurut Kak Stefanus, ciri khas apa yang menjadi pembeda channel
CameoProject dengan channel yang lain?

Menurut saya yang membedakan Cameo Dengan Channel Lain
adalah Di Cameo kita tidak sekedar membuat konten yang kita suka
atau orang lain suka, tetapi kita sebisa mungkin membuat konten
yang membawa impact atau menjadi inspirasi buat orang yang
menonton nya.

Dalam membuat konten yang menarik, bagaimana cara CameoProject
dalam menentukan topik?

Biasanya masing-masing dari kita mengangkat satu topik untuk kita
garap, topiknya itu rata-rata berasal dari keresehan banyak orang.
Setelah terkumpul beberapa topik lalu kita diskusi untuk topik mana
yang paling possible untuk kita garap.

Jika topik yang diangkat ternyata tidak mendapatkan atensi banyak
penonton, langkah apa yang dilakukan oleh Tim Kreatif CameoProject?
Kita biasanya membuat beberapa konten pilihan. Ada yang di sukai
banyak orang, dan ada juga konten idealis yang kita tidak perduli kan
seberapa banyak orang yang menonton itu.

Bagaimana cara CameoProject dalam menentukan judul pada setiap konten
agar menarik penonton untuk menonton konten CameoProject?

Sebisa mungkin kita akan kaitkan dengan kejadian yang lagi
happening saat itu, tapi tidak keluar dari topik video tersebut.
Terkadang kita juga suka menggunakan judul Clickbait, tetapi yang
masih relevan dengan isi videonya.
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CameoProject terpilih sebagai AmbassadorYoutube Creators for Change,
bagaimana ide CameoProject dalam pemilihan topik pada pembuatan
konten untuk Youtube Creator for Change?

Sama hal nya ketika kita membuat konten biasa. Masing masing dari
kita akan mencari topik yang menarik, dan kita akan pilih konten
yang posible kita garap.

CameoProject membuat konten yang mengangkat tentang isu yang ada
pada lingkungan sekitar untuk Creators for Change. Hal apa yang ingin
dicapai CameoProject dalam pembuatan konten Youtube Creators For
Change ini?

Yang ingin kita sampaikan adalah Kita ingin meng-encourage banyak
orang untuk speak up akan ketidakadilan atau ketidakbenaran yang
terjadi di sekeliling kita. Banyak dari kita menyadari hal tersebut
tetapi enggan untuk speak up.

Pendekatan seperti apa yang dirancang oleh Tim Kreatif dalam setiap
pembuatan konten Creators for Change?

Sudah pasti yang kita lakukan pertama adalah research info info akan
tema tersebut, dan mem follow up nara sumber jika ada nara sumber.
Jika semua nya sudah ready, tinggal kita eksekusi.

Cara apa yang dilakukan CameoProject dalam menarikkhalayak untuk
menonton di channel Youtube CameoProject?

Kita pernah mencoba untuk membuat tayangan 5x seminggu dan
memperbanyak variasi konten.

Bagaimana Tim Kreatif menyiasati cara mempertahankan penonton untuk
terus menonton konten CameoProject?
Selalu membuat tayangan yang di sukai kebanyakan penonton.

Sebagai Ambassador Youtube Creator for Change, bagaimana strategi
kreatif CameoProject dalam mengemas konten untuk Youtube Creator for
Change?

Tetap membuat video idealis kita tetapi sebisa mungkin di kemas
dengan menarik dengan tujuan yang mennonton tidak bosan dengan
tayangan nya.

Apa yang diharapkan CameoProject dalam membuat konten untuk Youtube
Creator for Change?

Harapannya yang menonton bisa melihat sisi positif dari tayangan
yang kita buat dan menerima perbedaan pandangan sekalipun
pemikiran yang menonton berbeda dengan apa yang mereka tonton.

Menurut Kak Stefanus sebagai Production Head, apakah CameoProject
telah mengoptimalkan penggunaan fitur Youtube?
Sebisa mungkin kita selalu mengoptimalkan.

Cara apa yang biasanya dilakukan CameoProject dalam memanfaatkan
fitur yang ada di Youtube?
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Selalu mencoba fitur -itur baru yang ada di youtube, dan aktif di
youtube comunity.

Dalam melakukan kolaborasi dengan kreator tamu, hal apa yang menjadi
dasar CameoProject dalam pemilihan kreator tamu?
Karakter yang pas dengan tayangan tersebut.

Lalu bagaimana cara CameoProject mempertahankan relasi dengan kreator
tamu agar nantinya mau untuk diajak kolaborasi kembali dikemudian hari?
Jadikan mereka sebagai teman, bukan hanya sekedar bintang tamu di
konten Kita.

Dari banyaknya konten yang ada pada channel CameoProject, konten apa
yang produksinya lebih praktis dan mudah untuk dibuat secara konsisten?
Receh Battle. Karena set nya sama di tiap episodenya, dan materinya
pun tidak susah untuk mencarinya.

Menurut Kak Stefanus, apa saja faktor pendukung dan penghambat dalam
pembuatan konten CameoProject?

Faktor pendukung adalah kita sudah mempunyai alat-alat yang
cukup untuk membuat sebuah konten, Di samping itu juga kita
masing-masing bisa acting untuk menjadi Talent nya. Kalau Faktor
penghambat nya itu adalah ketika kita ingin membuat konten dengan
penggarapan movie look, tetapi tidak ada client nya alias tidak ada
uang nya.



DAFTAR PERTANYAAN WAWANCARA

Informan

Tanggal: 23 Juni 2020
Waktu: 13.30 WIB

Narasumber: Bayu Agung Setianto

Jabatan: Penulis Naskah

1.

Mohon Kakak memperkenalkan diri, nama lengkap dan jabatan di
CameoProject ?
Bayu agung setianto sebagai script writer.

Sudah berapa lama Kak Bayu bekerja di CameoProject dan menjabat
sebagai script writer?
Saya udah 4 bulan bekerja di Cameo.

Menurut Kak Bayu, branding channel seperti apa yang melekat pada
CameoProject?

Menurut saya branding yang melekat di CameoProject adalah komedi
receh dalam bentuk sketsa, short movie, dan fun talk.

Bagiamana keterlibatan Kak Bayu selaku script writer dalam pemilihan
tema maupun topik dalam mempersiapkan konten pada channel
CameoProject di Youtube?

Biasanya sih saya cuma membantu untuk pengembangan ide, ketika
cara pengemasannya udah ada saya tinggal mengembangkan mau
dibikin seperti apa kontennya. untuk topik diskusi bersama dengan
teman yang lain.

Dalam membuat konten, bagaimana cara Kak Bayu mengolah topik ke
dalam sebuah script yang nantinya akan dieksekusi menjadi konten yang
menarik oleh tim produksi?

Saya selalu membayangkan kejadian nanti ketika eksekusi seperti
apa, baru saya tuangkan ke dalam script.

Bagaimana cara Kak Bayu selakuscript writerCameoProject dalam
mengembangkan tema dan topik yang telah ditentukan?

Saya selalu membayangkan apa aja yang bisa terjadi dalam tema yang
sudah ditentukan. lalu biasanya saya membuat alurnya, bagaimana
awalannya, isiannya, dan akhirnya. lalu terakhir memasukan jokes
yang kepikiran untuk konten tersebut.

Langkah apa saja yang Kak Bayu lakukan dalam penulisan dialog
interaktif agar penonton tertarik untuk berinteraksi pada konten
CameoProject?

Menyisipkan jokes kalo kalo ada jokesnhya, kalo engga hemu jokesnya
biasanya saya membuat dialog yang berisi info apapun yg menarik.
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Referensi apa yang digunakan oleh Kak Bayudalam penulisan naskah
konten CameoProject?

Saya sih lebih ke sitkom kayak modern family, baja bajuri terus
kadang vlog

Bagaimana proses Kak Bayu dalam penulisan naskah konten Youtube
Creator for Change pada channel CameoProject di Youtube?

Jujur saya sih ngga terlalu berfokus bagaimana naskah harus
menginspirasi orang atau apapun, tapi yg penting buat saya sih
selama ngga menyinggung, selama masih aman, selama kontennya
masih sopan lanjutin aja.

Menurut Kak Bayu, apa saja faktor pendukung dan penghambat dalam
melakukan penulisan naskah?

Faktor pendukung dalam menulis naskah kalo dari saya sih pengen
melihat hasil tulisan saya divisualkan. sedangkan faktor
penghambatnya adalah males, mikirin konten ternyata udah ada,
belum nemu jokesnya.



Gambar 1

Permohonan Izin Data Skripsi

Sasi langgeni <sasisaurus@gmail.com> @ Mon, Dec 23,2019, 8:00 AM Ty 4
to thecameoproductions ~

Dear Kreator Konten Cameo Project,

Halo, selamat pagi saya Sasi, i Universitas Esa Unggul semester 7. Saya sangat menikmati menonton konten Anda di Youtube dan saya ingin memohon izin kepada Anda selaku kreator konten untuk melakukan penelitian skripsi saya
yang berjudul STRATEGI TIM KREATIF KREATOR KONTEN CAMEO PROJECT DALAM MEMBUAT KONTEN YANG MENARIK UNTUK PENONTON DI YOUTUBE

Melalui email ini, saya secara resmi memohon perizinan Anda untuk mengizinkan saya menjadikan Anda sebagai data penelitian skripsi saya

Penelitian skripsi yang saya lakukan menggunakan metode studi kasus yang mana teknik datanya melalui dengan kreator konten Cameo Project

Berikut saya lampirkan surat Permohonan Dala Riset Skripsi kepada Kreator Konten Cameo Project.
Saya menanti konfirmasi dari Anda melalui email ini. Terima kasih.

Salam,

Sasi

Mahasiswa Fakultas lImu Komunikasi
Universitas Esa Unggul

(@ Esatinggut

[0 surat Permohonan ... 4

c i com> Tue,Dec 24,2019, 6:59 AM Yy 4

stz :
tome ~

¥ Indonesian v+ > English  Translate message Turn off for: Indonesian x
Hai Sasi,

Dengan senang hati kami bersedia, nantinya akan kami teruskan ke kak Randi sebagai Content Head and Socmed Manager Cameo Project
Silahkan menghubungi kak Pigit (sekretaris Camea Project) di nomor +62 859-5350-7380 nanti di tanggal 6 Januari 2020 untuk membuat janji wawancara dikarenakan kami sudah libur Natal dan Tahun Baru sampai dengan 5 Jaiiuar 2020

Terima Kasih

Gambar 2
Permohonan Data Skripsi

Sasi langgeni <sasisaurus@gmail.com> Tue, May 5, 11:34AM ¥ 4
to CameoProject ~

Dear Kreator Konten Cameo Project,

Halo, selamat siang. P saya Sasi, B Universitas Esa Unggul semester 8 saya telah izin untukc penelitian skripsi yang berjudul STRATEGI KREATIF KREATOR KONTEN CAMEQ
PROJECT DALAM MEMBUAT KONTEN YANG MENARIK UNTUK PENONTON DI YOUTUBE

Saya ingin bertanya mengenai visi dan misi dari Cameo Project. Boleh kah saya meminta data company profile Cameo Project yang nantinya akan saya muat pada skripsi saya?
Saya menanti konfimasi dari Anda melalui email ini. Terima kasih.

Salam,

Sasi

Mahasiswa Fakultas llmu Komunikasi
Universitas Esa Unggul

c: i i | com> Fri, May 8, 1220 PM Y% 4
= R
¥ Indonesian ~ > English ~ Translate message Turn off for: Indonesian x
Hai Sasi,

Maaf jika respon dari kami agak telat ya
Cameo Project sebagai konten kreator sebenarnya tidak punya visi misi resmi seperti halnya perusahaan-perusahaan lainnya. Tapi kami sebagai kreator merasa punya tanggung jawab untuk konten-konten yang menarik, dan berandil

untuk Indonesia. Goals kami yakni fo influence the influencer. Jadi influencer? yang susah punya massa itu, setelah melihat konten Cameo Project bisa semakin memberikan pengaruh pesitif untuk massa nya sendiri

Berikut link-ink yang mgkin bisa enjadi referensimu akan Cameo Project

1. hitp:ffcameo co id/

2 Showreel Camea Project hitps-//www youtube com/watchh=DgnxJLK_7M

3. Sejarah cameo Project https /fwww youtube com/watchv=qptmiyb0Z0

4. Cameo Project as Creators for Change hittps: Hiwwnw youtube com/watch=wijhqdCv408 (link-link berita sudah banyak di google search)
5. Cameo Project X Nas Daily https-//inet detik berlife/d-49854 book-dan-instagram-luncurk I-khusus-bert dh

Terima kasih

Randy Wisnu (Conten Head & Socmed Manager)

CameoProject

w ameoty co




Gambar 3
Pengajuan Daftar Wawancara

Sasi langgeni <sasisaurus@gmail.com> @ Sat, Jun20,B00AM  Y¥
fo CameoProject ~

Dear Kreator Konten Camea Praject,

Terima Kasih sebelumnya karena telah bersedia menjadi narasumber dalam penelitian skripsi saya yang berjudul Strategi Kreatif Kreator Konten Pada Channel Cameo Project di Youtube. Saya daftar yang ditujukan untuk
tiga narasumber penelitian saya, yaitu Kak Randy Wisnu sebagai Key Informan, Kak Stefanus Laurence dan Kak Bayu sebagai Informan

Terima Kasih.
Salam,
Sasi

Mahasiwa Fakultas llmu Kemunikasi
Universitas Esa Unggul

I vaftar Pertanyaan . 4

Gambar 4
Balasan Narasumber

4., CameoProject @ Jun 23,2020, 1:37PM Y
PO tome -
¥ Indonesian ~ > English ~ Translate message Turn off for: Indor
Dear Sasi,

ini aku kirimkan jawaban dari daftar pertanyaan kamu ya sesuai dengan narasumbemya._

Terima kasih.

CameoProject
cameotv.co

[ paftar Pertanyaan .. 4

Sasi langgeni <sasisaurus@gmail com>= Jun 23,2020,3:02PM Yy
to CameoProject

Dear Kreator Konten Cameo Project,

Terima kasih banyak karena telah bersedia menjadi narasumber dan telah meluangkan waktu untuk menjawab pertanyaan wawancara skripsi saya.
Sukses terus untuk channel Cameo Project!

Salam,

Sasi

Mahasiswa Fakultas lImu Komunikasi
Universitas Esa Unggul



