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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh label halal produk kosmetik
wardah. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survey dan tujuan
penelitian deskriptif korelasional. Pada variabel x (label halal) didapatkan hasil 85% dari 61
responden dikategorikan sangat baik mengenai label halal produk kosmetik Wardah.
Sedangkan padavariabel y (brand awereness) didapatkan hasil 82% dari 61 responden
dikategorikan baik. Adapun variabel x (label halal) pada kosmetik wardah memiliki
pengaruh sebesar 45.15% Terhadap brand awereness pada mahasiswi Fikom jurusan Public
Relations angkatan 2016.
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