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LAMPIRAN A
SKALA IMPLUSIVE BUYING SEBELUM UJI COBA

PENGANTAR PENGISIAN KUESIONER

Selamat pagi/siang/malam.

Perkenalkan saya Rosnila Dewi mahasiswa Psikologi Universitas Esa
Unggul yang sedang melakukan penelitian tentang berbelanja online. Tujuan
pengisian kuesioner ini adalah untuk memperoleh data penelitian dalam penulisan
skipsi saya.

Dalam mengisi kuesioner ini saudara tidak perlu khawatir karena identitas
data saudara akan dijamin kerahasiaannya. Data yang diperoleh dari kuesioner
hanya digunakan untuk keperluan akademis.

Kemudian, tidak ada penilaian jawaban benar atau salah. Semua jawaban
saudara adalah benar, tetapi merupakan keadaan yang sesuai dengan keadaan atau
kondisi saudara saat ini. Oleh karena itu, dimohon saudara untuk dapat mengisi
kuesioner ini dengan jujur.

Dengan bertanda tangan di bawah ini, maka Saudara/i bersedia atau setuju
menjadi responden pada penelitian ini sesuai dengan keadaan diri yang sebenarnya
tanpa adanya paksaan. Demikian saya sampaikan, atas kerja sama dan
partisipasinya saya ucapkan terima kasih.

Tanda tangan

Responden
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Data Diri Responden:
Beri tanda (v') pada pilihan yang sesuai

e Namalnisial :...................
Jenis Kelamin

[ ] Laki-lak-i [ ] Perempuan

Usia :
[ ]18-21tahun
[ ]22-25tahun

|:| > 25 tahun

Uang saku perbulan :

[ ] Rp.500.000 - 1.500.000 [ ] Rp. 1. 500.000 - 2.
500.000
[ 1 Rp. 2. 500.000 - 3. 500.000 [ Diatas Rp. 3. 500.000

Jumlah produk/barang yang dibeli perbulan :

|:| 1-4

[ ] s5-8
|:| 9/ lebih dari 9

Aplikasi / website yang pling sering digunakan untuk berbelanja online

[ ] Shopee [ ] Bukalapak
[ ]Lazada [ ]iDID
[ ] Blibli [ ] Instagram

|:| Tokopedia |:| Lainnya ......
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Petunjuk Pengisian Kuesioner:

1. Bacalah setiap pernyataan dengan cermat

2. Berilah penilaian seberapa jauh kesesuaian saudara dengan pernyataan
tersebut, dengan memberi tanda (v') pada kolom yang saudara pilih.

3. Jangan sampai ada nomor yang terlewatkan.

4. Selamat Mengerjkan.

Berikut ini disajikan sejumlah pernyataan. Baca dengan pahami baik-baik setia
pernyataan. Saudara diminta untuk menjawab pernyataan-pernyataan tersebut

sesuai dengan diri Saudara dengan cara member tanda (v') pada salah satu kolom
pilihan jawaban yang tersedia, sesuai dengan pilihan jawaban Saudara.

Contoh:

NO. PERNYATAAN SS S TS STS
1. | Saya membeli barang di online shop
tanpa direncanakan.

Keterangan:
SS = Sangat Sesuai TS =Tidak Sesuai
S = Sesual STS = Sangat Tidak Sesuai

Setiap orang memiliki jawaban yang berbeda-beda dan tidak ada jawaban yang
dianggap salah. Semua jawaban adalah benar, jika pilihan tersebut adalah
yang paling sesuai dengan diri Saudara. Apabila suda jelas, silahkan isi di kotak
yang tersedia dengan memberi tanda (v') pada satu kotak jawaban Saudara untuk
setiap nomor pernyataan.

PASTIKAN SEMUA TERISI, JANGAN ADA YANG TERLEWAT!!!
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NO.

PERNYATAAN

SS

TS

STS

1.

Saya membeli barang di online shop tanpa
direncanakan.

Saya hanya membeli produk yang saya pakai
saja.

Ketika melihat barang yang diinginkan di
online shop saya segera membelinya.

Saat melihat -lihat di online shop saya tidak
dapat menahan untuk membeli produk yang
terlihat tertarik.

Walaupun kemasan di online shop menarik
saya bisa menahan diri untuk tidak
membelinya.

Saya tetap berbelanja di online shop walaupun
barang yang dibeli tidak terlalu dibutuhkan
saat itu.

Saya membeli produk di online shop sesuai
kebutuhan.

Walaupun saat hati lagi senang saya tidak
tertarik untuk berbelanja di online shop.

Saya tidak akan tertarik membeli barang di
online shop jika tidak saya butuhkan
walaupun barang tersebut sedang diskon.

10.

Saya sering membeli barang di online shop
secara spontan.

11.

Walaupun iklan online shop muncul saat
membuka media sosial saya tetap bisa
menahan untuk tidak membeli produk
yang diiklankan.

12.

Saya dengan segera membeli barang di online
shop saat diskon walaupun barang itu tidak
saya butuhkan.

13.

Saya sering membeli barang yang tidak
sesuai kebutuhan saat itu di online shop.

14.

Saya terbiasa membeli produk yang
diinginkan di online shop tanpa berpikir
panjang.

15.

Dalam keadaan sangat senang saya jadi
sering berbelanja di online shop walaupun
tidak ada rencana sebelumnya.

16.

Saya sering membeli produk yang terlihat
menarik di online shop saat itu juga.

17.

Saya membeli produk di online shop sesuai
dengan apa yang sudah direncanakan.

18.

Ketika iklan online shop muncul saat
membuka media sosial, saya jadi tidak bisa
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menahan untuk membeli produk yang
diiklankan.

Saat hati sedang senang, saya merayakannya

19. dengan berbelanja di online shop.
Keinginan saya untuk berbelanja di online
20 shop meningkat saat sedang
" | sedih.
Ketika melihat artis yang saya idolakan
21. | mempromosikan suatu produk, saya langsung
tergiur untuk membeli.
99 Saya sering membeli barang baru di online
" | shop walaupun tidak sesuai kebutuhan saat itu.
93 Saya terbiasa membeli produk di online shop
" | tanpa direncanakan.
24 Ketika marah saya menjadi sangat tertarik
" | untuk berbelanja produk di online shop.
Saat melihat produk di online shop saya tidak
25. | bisa menahan untuk membeli produk yang
terlihat menarik.
26 Saya selalu mempertimbangkan sebelum
" | membeli produk di online shop.
Saat melihat -lihat online shop saya sering
27. | membeli produk yang tidak dibutuhkan saat
itu.
28 Saya membeli barang yang di online shop
" | sesuai dengan rencana
29 Saya selalu membeli barang tidak sesuai
" | kebutuhan saat itu di online shop.
30 Sebelum membeli produk di online shop, saya
" | terbiasa selalu mempertimbangkannya dahulu.
Saat melihat -lihat di online shop saya bisa
31. | menahan untuk tidak membeli produk yang
terlihat menarik
39 Saya sering membeli barang yang menjadi
" | favorit teratas di online shop saat itu saja.
33 Saya tidak tergiur dengan promosi apapun jika
" | barang trsebut tidak saya butuhkan.
34 Saya tertarik membeli produk di online shop
" | jika sedang membutuhkan barang tertentu saja.
Saya akan memikirkan kegunaan barang
35. | sebelum membeli, agar dapat digunakan dalam
jangka waktu yang lama
36 Saya akan berpikir panjang terlebih dahulu
" | sebelum membeli suatu barang di online shop
37 Ketika saya sedang marah, saya

melampiaskannya dengan berbelanja online
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Apabila barang yang saya beli di online shop

38. | tidak dapat digunakan, saya akan membeli di
online shop yang lain.
39 Saya membeli produk di online shop pertama
" | kali saya lihat.
40 Saya tidak akan berbelanja di online shop
" | ketika saya sedang merasa marah.
41 Apa bila saya sedang merasa sedih saya tidak
" | tertarik untuk berbelanja di online shop.
Saya tidak bisa menahan diri untuk membeli
42. | barang di online shop jika ada diskon beli 2
gratis 1.
43 Ketika bentuk kemasan menarik saya akan
" | membeli barang tersebut di online shop.
Walaupun di online shop ada diskon beli 2
44, | gratis ongkir saya tetap bisa menunda untuk
tidak membelinya.
45 Walaupun sedang senang, saya bisa menunda
" | untuk tidak berbelanja di online shop.
46 Perasaan sedih saya hilang ketika melihat-lihat
" | online shop.
Saat sedih, saya tidak tidak memiliki
47. | keinginan untuk membeli barang yang
ditawarkan di online shop.
48 Saat marah, saya tidak tertarik untuk membeli

produk di online shop.
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LAMPIRAN B
SKALA IMPUSIVE BUYING SETELAH UJI COBA

NO. PERNYATAAN SS S TS | STS
1 Saya membeli barang di online shop tanpa
" | direncanakan.
5 Saya hanya membeli produk yang saya pakai
saja.
Saat melihat -lihat di online shop saya tidak
3. | dapat menahan untuk membeli produk yang
terlihat tertarik.
Walaupun kemasan di online shop menarik
4. | sayabisa menahan diri untuk tidak
membelinya.
Saya tetap berbelanja di online shop walaupun
5. | barang yang dibeli tidak terlalu dibutuhkan
saat itu.
6 Saya membeli produk di online shop sesuai
" | kebutuhan.
; Walaupun saat hati lagi senang saya tidak
" | tertarik untuk berbelanja di online shop.
Saya tidak akan tertarik membeli barang di
8. | online shop jika tidak saya butuhkan walaupun
barang tersebut sedang diskon.
9 Saya sering membeli barang di online shop
" | secara spontan.
Walaupun iklan online shop muncul saat
10 membuka media sosial saya tetap bisa

menahan untuk tidak membeli produk
yang diiklankan.

dst.
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LAMPIRAN C
DATA FREKUENSI RESPONDEN

A. Jenis Kelamin
Jenis_Kelamin

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Perempuan 50 50.0 50.0 50.0

Laki-laki 50 50.0 50.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
B. Usia

Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Remaja 29 29.0 29.0 29.0

Dewasa awal 71 71.0 71.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
C. Uang saku perbulan

Uang_saku_perbulan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Rp. 500.000 — 1. 500.000 30 30.0 30.0 30.0

Rp. 1. 500.000 — 2. 500.000 35 35.0 35.0 65.0

Rp. 2. 500.000 — 3. 500.000 15 15.0 15.0 80.0

diatas Rp. 3.500.000 20 20.0 20.0 100.0

Total 100 100.0 100.0
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D. Jumlah produk/barang yang dibeli perbulan

Jumlah_produk_atau_barang_yang_dibeli _perbulan

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 1-4 86 86.0 86.0 86.0
5-8 13 13.0 13.0 99.0
9/lebih dari 9 1 1.0 1.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

E. Aplikasi/website yang paling sering digunakan untuk berbelanja online

Aplikasi_atau_website_yang_paling_sering_digunakan

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Shopee 52 52.0 52.0 52.0
Lazada 9 9.0 9.0 61.0
Blibli 2 2.0 2.0 63.0
Tokopedia 20 20.0 20.0 83.0
Bukalapak 8 8.0 8.0 91.0
JD.ID 4 4.0 4.0 95.0
Instagram 5 5.0 5.0 100.0
Total 100 100.0 100.0

48
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LAMPIRAN D

DATA VALIDITAS DAN REALIBILITAS

Scale: IB_48 (Putaran Pertama)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 40 100.0
Excluded? 0 .0
Total 40 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.925 48

ltem-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if ~ Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
IB1 155.45 199.536 444 .923
IB2 155.27 197.179 .590 .922
IB3 155.42 203.635 .249 .925
B4 155.38 197.728 .561 .922
IBS 155.27 201.999 418 .923
IB6 155.33 200.225 454 .923
IB7 155.35 201.054 .408 .923
IB8 155.40 199.785 452 .923
IB9 155.30 197.036 .597 .922
IB10 155.35 197.823 591 .922
IB11 156.48 202.615 .359 .924
IB12 156.38 203.420 277 .925
IB13 155.27 201.999 418 .923
IB14 155.38 199.984 440 .923
IB15 155.40 199.785 452 .923
IB16 155.42 203.635 .249 .925
IB17 155.33 197.969 .582 .922
IB18 155.27 197.179 .590 .922
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IB19 156.20 205.344 .140 .926
IB20 155.33 197.969 .582 .922
IB21 155.42 203.635 .249 .925
IB22 156.10 199.887 377 .924
IB23 155.27 201.999 418 .923
IB24 155.27 197.179 .590 .922
IB25 155.35 197.823 591 .922
IB26 156.38 204.804 .200 .925
IB27 155.30 197.036 .597 .922
IB28 155.25 202.090 458 .923
IB29 155.40 200.810 .397 .924
IB30 155.42 203.789 .259 .925
IB31 156.48 202.615 .359 .924
IB32 155.75 204.962 271 .924
IB33 155.33 200.225 454 .923
IB34 155.27 197.179 .590 .922
IB35 155.40 199.785 452 .923
IB36 155.30 197.036 .597 .922
IB37 155.35 201.054 408 .923
IB38 155.35 197.823 591 .922
IB39 155.33 200.225 454 .923
IB40 155.23 202.230 453 .923
IB41 155.33 197.969 .582 .922
IB42 155.42 200.969 391 .924
I1B43 156.38 203.420 277 .925
IB44 155.25 203.423 .364 .924
IB45 155.40 199.785 452 .923
IB46 156.42 205.738 .164 .925
IB47 155.33 197.969 .582 .922
IB48 155.33 200.225 454 .923
Scale Statistics
Mean Variance Std. Deviation N of Items
158.83 208.866 14.452 48

Scale: IB_39 (Putaran Kedua)

Case Processing Summary

N %

50



Cases Valid 40 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 40 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's

Alpha N of Items

.933 39

ltem-Total Statistics

Universitas Esa Unggul

Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
IB1 129.80 166.933 470 .931
IB2 129.62 165.574 571 .930
IB4 129.73 165.692 .564 .930
IB5 129.62 169.369 440 .932
IB6 129.67 167.456 490 .931
IB7 129.70 168.626 419 .932
IB8 129.75 167.013 489 931
IB9 129.65 165.515 .573 .930
IB10 129.70 165.703 .600 .930
IB11 130.83 170.251 .358 .932
IB13 129.62 169.369 440 .932
IB14 129.73 167.384 465 931
IB15 129.75 167.013 489 931
IBI7 129.67 165.763 .595 .930
IB18 129.62 165.574 571 .930
IB20 129.67 165.763 .595 .930
IB22 130.45 168.356 .345 .933
IB23 129.62 169.369 440 .932
IB24 129.62 165.574 571 .930
IB25 129.70 165.703 .600 .930
IB27 129.65 165.515 573 .930
IB28 129.60 169.374 489 .931
IB29 129.75 168.551 .399 .932
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IB30 129.77 171.204
IB31 130.83 170.251
IB33 129.67 167.456
IB34 129.62 165.574
IB35 129.75 167.013
IB36 129.65 165.515
IB37 129.70 168.626
IB38 129.70 165.703
IB39 129.67 167.456
1B40 129.58 169.430
1B41 129.67 165.763
1B42 129.77 167.871
IB44 129.60 170.297
IB45 129.75 167.013
1B47 129.67 165.763
1B48 129.67 167.456

.265
.358
490
571
489
573
419
.600
490
489
.595
441
417
489
.595
490

Universitas Esa Unggul

.933
.932
931
.930
931
.930
.932
.930
931
931
.930
.932
.932
931
.930
.931

Scale Statistics

Mean Variance Std. Deviation N of Items

133.17 175.994 13.266

39

Scale: IB_38 (Putaran Ketiga)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 40 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 40 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.933 38

52
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Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
IB1 126.40 162.297 468 .932
IB2 126.22 161.051 .564 .931
B4 126.32 161.097 .561 .931
IB5 126.22 164.589 445 .932
IB6 126.27 162.717 494 .932
IB7 126.30 163.754 430 .932
IB8 126.35 162.336 489 .932
IB9 126.25 161.013 .565 .931
IB10 126.30 161.087 .598 .931
IB11 127.42 165.533 .358 .933
IB13 126.22 164.589 445 .932
IB14 126.32 162.687 466 .932
IB15 126.35 162.336 489 .932
IB17 126.27 161.128 .594 .931
IB18 126.22 161.051 .564 .931
IB20 126.27 161.128 .594 .931
IB22 127.05 163.844 .336 .934
IB23 126.22 164.589 445 .932
IB24 126.22 161.051 .564 931
IB25 126.30 161.087 .598 931
IB27 126.25 161.013 .565 931
IB28 126.20 164.574 497 .932
IB29 126.35 163.721 407 .932
IB31 127.42 165.533 .358 .933
IB33 126.27 162.717 494 .932
IB34 126.22 161.051 .564 931
IB35 126.35 162.336 489 .932
IB36 126.25 161.013 .565 .931
IB37 126.30 163.754 430 .932
IB38 126.30 161.087 .598 931
IB39 126.27 162.717 494 .932
IB40 126.17 164.610 499 .932
IB41 126.27 161.128 .594 931
IB42 126.37 163.163 442 .932
IB44 126.20 165.446 428 .932
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IB45 126.35 162.336 .489 .932
IB47 126.27 161.128 .594 931
IB48 126.27 162.717 494 932
Scale Statistics
Mean Variance Std. Deviation N of Items

129.77

171.204 13.085 38

54
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N Mean Std. Deviation

Minimum
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LAMPIRAN E
UJI NORMALITAS

Maximum

B 100 113.44

22.599

62

148

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

1B
N 100
Normal Parameters° Mean 113.44
Std. Deviation 22.599
Most Extreme Differences Absolute .084
Positive .074
Negative -.084
Test Statistic .084
Asymp. Sig. (2-tailed) .077°¢

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.
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LAMPIRAN F
UJI INDEPENDENT SAMPLE T-TEST (UJI BEDA)

T-Test
Group Statistics
Perbedaan N Mean Std. Deviation  Std. Error Mean
1B Perempuan 50 112.20 24.120 3.411
Laki-laki 50 113.64 26.917 3.807
Independent Samples Test
Levene's Test
for Equality of
Variances t-test for Equality of Means
Std. 95% Confidence
Sig. Mean Error Interval of the
(2- Differe Differen Difference
F Sig. t df tailed) nce ce Lower  Upper
IB Equal variances 1.425 .236 -.282 98 779 -1.440 5111 -11.583 8.703
assumed
Equal variances -.282 96.844 779 -1.440 A5.111 -11.585 8.705

not assumed
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LAMPIRAN G
KATEGORISASI IMPLUSIVE BUYING

Descriptive Statistics

Valid N (listwise)

Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Statistic Statistic Statistic Std. Error Statistic
62 149 112.92 2.544 25.438
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LAMPIRAN H
ASPEK DOMINAN IMPLUSIVE BUYING
ZKekuatan_
kompulsi_dan_ ZKegairahan ZKetidakpedulian
ZSpontanitas intensitas _dan_stimulasi _akan_akibat
0,69189 0,90878 1,16919 0,87672
0,42056 1,06574 0,89148 1,08747
1,23455 1,06574 0,89148 1,29822
0,69189 0,90878 0,61376 1,19285
0,28095 0,14923 0,19718 0,24447
0,69189 0,43791 0,61376 0,66597
-1,20742 -1,44557 -0,49712 -1,33616
-1,47875 -1,91645 -0,21940 -1,33616
0,69189 0,12400 0,61376 0,03372
-0,66476 -0,34688 -0,21940 -1,02003
-0,12210 -0,81775 -0,77483 -0,91466
-1,20742 -2,07340 -0,49712 -1,44153
0,69189 0,90878 1,16919 1,08747
-0,93609 -0,66079 -0,35826 -0,17703
0,69189 0,12400 0,19718 0,24447
0,14923 0,90878 -0,21940 0,66597
-0,12210 -0,81775 -0,77483 -0,70391
0,14923 0,28095 0,33604 0,45522
-1,75007 -0,34688 0,19718 -0,59853
-0,12210 -1,13166 1,16919 -0,70391
-2,02140 -1,60253 -2,30228 -1,75766
0,96322 0,90878 1,03033 1,08747
-0,66476 -1,13166 -0,35826 -0,70391
-0,03296 -0,39343 -0,35826 -0,28241
-0,39343 -0,34688 -0,21940 -0,17703
-0,39343 -0,03296 0,05832 -0,17703
-1,20742 -1,28862 -1,74685 -1,12541
-1,47875 -1,91645 -1,74685 -1,44153
-0,93609 -1,13166 -1,33027 -1,44153
-0,66476 -1,13166 -0,77483 -1,86303
0,96322 0,28095 0,61376 0,34985
0,14923 0,59487 0,05832 -0,07166
-0,39343 -1,28862 -0,21940 -1,44153
0,42056 -0,81775 -0,08054 0,56060
-1,75007 -1,60253 -1,19141 -0,49316
0,14923 0,28095 0,05832 0,56060
-0,12210 -1,91645 -2,02457 -1,65228
-1,20742 -1,13166 -0,49712 -1,23078
-0,39343 -0,03296 0,05832 0,03372
0,96322 0,90878 0,75262 0,56060
0,69189 1,22270 1,03033 1,19285
1,22270 0,69189 1,03033 1,08747
0,96322 0,75182 1,03033 0,77135
0,42056 0,59487 0,89148 0,77135
0,69189 0,28095 0,75262 0,77135
1,23455 0,75182 1,03033 0,87672
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1,23455 1,22270 1,03033 1,08747
0,69189 0,59487 0,89148 1,19285
0,96322 1,06574 0,61376 0,66597
0,69189 1,37965 0,75262 0,87672
-0,93609 -1,13166 -0,21940 -1,12541
-1,47875 -0,97470 -1,33027 -1,44153
-1,75007 -1,44557 -2,02457 -1,54691
-2,29273 -1,60253 -1,88571 -1,86303
0,14923 -0,03296 -0,08054 0,34985
-1,47875 -0,66079 -1,46913 -1,23078
-0,12210 0,12400 -0,08054 0,03372
0,96322 0,90878 0,47490 0,66597
0,69189 0,90878 1,30805 0,87672
0,14923 0,12400 0,05832 0,03372
0,96322 0,90878 0,61376 0,77135
0,96322 1,06574 0,89148 0,98210
-0,39343 -0,34688 -0,63597 -0,59853
1,23455 0,75182 1,16919 1,08747
-1,20742 -0,34688 -0,49712 -0,59853
-0,39343 -0,34688 -1,74685 -1,54691
-1,47875 -0,34688 -1,46913 -0,49316
1,23455 -0,50383 -0,49712 -0,59853
-1,20742 -1,60253 -1,33027 -0,59853
0,42056 1,06574 0,33604 0,56060
0,69189 0,75182 0,47490 0,13910
-1,75007 -1,44557 -1,19141 -1,54691
1,23455 0,90878 0,89148 1,19285
0,14923 -0,18992 -1,46913 -0,80928
-1,75007 -1,91645 -1,46913 -1,02003
-1,75007 -1,13166 -1,60799 -2,17916
-2,02140 -1,75949 -0,91369 -1,02003
-1,47875 -0,66079 -2,44114 -1,86303
-0,93609 -1,13166 -2,02457 -1,23078
1,23455 0,90878 0,89148 1,19285
1,23455 1,22270 1,30805 1,08747
1,50588 1,37965 1,30805 1,29822
1,23455 0,90878 1,16919 0,87672
0,42056 1,06574 0,89148 0,98210
0,42056 1,06574 1,16919 1,40360
0,96322 1,06574 0,75262 0,87672
0,96322 0,59487 1,16919 0,98210
1,23455 0,59487 0,47490 0,98210
1,23455 0,90878 0,75262 0,98210
-0,12210 -0,50383 -0,21940 -0,17703
-0,12210 -0,50383 -0,21940 -0,17703
0,14923 0,75182 0,47490 0,87672
0,14923 1,06574 0,47490 0,56060
0,69189 0,59487 0,47490 0,45522
0,42056 0,43791 0,33604 0,45522
0,96322 1,37965 1,16919 1,29822
0,96322 0,75182 0,33604 0,45522
0,69189 1,06574 1,44691 1,08747
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| 0,14923 | 0,75182 0,61376 0,34985
0,69189 0,43791 0,05832 0,56060
26 22 20
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LAMPIRAN I
CROSS TAB
Aspek_dominan * Kategorisasi Crosstabulation
Kategorisasi
Tinggi Rendah Total
Aspek_dominan Spontanitas Count 20 12 32
% within Aspek _dominan 62.5% 37.5% 100.0%
% within Kategorisasi 35.1% 27.9% 32.0%
% of Total 20.0%  12.0% 32.0%
Kekuatan, Count 14 12 26
kompulsi dan 9% within Aspek_dominan 53.8%  46.2% 100.0%
intensitas % within Kategorisasi 24.6%  27.9% 26.0%
% of Total 14.0% 12.0% 26.0%
Kegairahan Count 9 13 22
dan stimulasi % within Aspek_dominan 40.9%  59.1% 100.0%
% within Kategorisasi 15.8% 30.2% 22.0%
% of Total 9.0% 13.0% 22.0%
Ketidakpeduli Count 14 6 20
an akan % within Aspek _dominan 70.0%  30.0% 100.0%
akibat % within Kategorisasi 246%  14.0% 20.0%
% of Total 14.0% 6.0% 20.0%
Total Count 57 43 100
% within Aspek_dominan 57.0% 43.0% 100.0%
% within Kategorisasi 100.0% 100.0% 100.0%
% of Total 57.0% 43.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)

Pearson Chi-Square 4.2042 3 .240

Likelihood Ratio 4.232 3 .238

Linear-by-Linear Association .000 1 .986

N of Valid Cases 100

a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected

count is 8,60.

Aspek_dominan * Jenis_kelamin Crosstabulation
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Jenis_kelamin

Perempuan Laki-laki Total
Aspek_dominan Spontanitas Count 15 17 32
% within Aspek_dominan 46.9% 53.1% 100.0%
% within Jenis_kelamin 30.0% 34.0% 32.0%
% of Total 15.0% 17.0% 32.0%
Kekuatan,  Count 6 20 26
kompulsi % within Aspek_dominan 23.1% 76.9% 100.0%
dan % within Jenis_kelamin 12.0% 40.0% 26.0%
intensitas o4 of Total 6.0% 20.0% 26.0%
Kegairahan Count 15 7 22
dan % within Aspek_dominan 68.2% 31.8% 100.0%
stimulasi % within Jenis_kelamin 30.0% 14.0% 22.0%
% of Total 15.0% 7.0% 22.0%
Ketidakpedu Count 14 6 20
lian akan % within Aspek_dominan 70.0% 30.0% 100.0%
akibat % within Jenis_kelamin 28.0% 12.0% 20.0%
% of Total 14.0% 6.0% 20.0%
Total Count 50 50 100
% within Aspek_dominan 50.0% 50.0% 100.0%
% within Jenis_kelamin 100.0% 100.0% 100.0%
% of Total 50.0% 50.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 13.7732 3 .003
Likelihood Ratio 14.346 3 .002
Linear-by-Linear Association 5.354 1 .021
N of Valid Cases 100
a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum
expected count is 10.00.
a. Crosstab jenis kelamin dengan impulsive buying
Jenis_kelamin * Impulsive_Buying Crosstabulation
Impulsive_Buying Total
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Tinggi Rendah
Jenis_kelamin Perempuan Count 27 23 50
% within Jenis_kelamin 54.0% 46.0% 100.0%
% within Impulsive_Buying 47.4% 53.5% 50.0%
% of Total 27.0% 23.0% 50.0%
Laki-laki Count 30 20 50
% within Jenis_kelamin 60.0% 40.0% 100.0%
% within Impulsive_Buying 52.6% 46.5% 50.0%
% of Total 30.0% 20.0% 50.0%
Total Count 57 43 100
% within Jenis_kelamin 57.0% 43.0% 100.0%
% within Impulsive_Buying 100.0% 100.0% 100.0%
% of Total 57.0% 43.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2- Exact Sig. (2- Exact Sig. (1-
Value df sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square .3672 1 .545
Continuity Correction® .163 1 .686
Likelihood Ratio .367 1 .544
Fisher's Exact Test .686 .343
Linear-by-Linear Association .364 1 .547
N of Valid Cases 100

a. 0 cells (0.0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 21.50.

b. Computed only for a 2x2 table

b. Crosstab usia dengan impulsive buying pada perempuan

Usia * Impulsive_Buying Crosstabulation

Impulsive_Buying

Tinggi Rendah

Total

Usia Remaja Count

% within Usia

11
84.6%

15.4%

2 13
100.0%
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% within Impulsive_Buying 40.7% 8.7% 26.0%
% of Total 22.0% 4.0% 26.0%
Dewasa Awal Count 16 21 37
% within Usia 43.2% 56.8% 100.0%
% within Impulsive_Buying 59.3% 91.3% 74.0%
% of Total 32.0% 42.0% 74.0%
Total Count 27 23 50
% within Usia 54.0% 46.0% 100.0%
% within Impulsive_Buying 100.0% 100.0% 100.0%
% of Total 54.0% 46.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-  Exact Sig. (2- Exact Sig. (1-
Value df sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 6.6292 1 .010
Continuity Correction® 5.068 1 .024
Likelihood Ratio 7.217 1 .007
Fisher's Exact Test .012 .010
Linear-by-Linear Association 6.496 1 .011
N of Valid Cases 50
a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 5,98.
b. Computed only for a 2x2 table
c. Crosstab usia dengan impulsive buying pada laki-laki
Usia * Impulsive_Buying Crosstabulation
Impulsive_Buying
Tinggi Rendah Total
Usia Remaja Count 13 3 16
% within Usia 81.3% 18.8% 100.0%
% within Impulsive_Buying 43.3% 15.0% 32.0%
% of Total 26.0% 6.0% 32.0%
Dewasa awal Count 17 17 34
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% within Usia 50.0% 50.0% 100.0%
% within Impulsive_Buying 56.7% 85.0% 68.0%
% of Total 34.0% 34.0% 68.0%
Total Count 30 20 50
% within Usia 60.0% 40.0% 100.0%
% within Impulsive_Buying 100.0% 100.0% 100.0%
% of Total 60.0% 40.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2- Exact Sig. (2- Exact Sig. (1-
Value df sided) sided) sided)
Pearson Chi-Square 4.4272 1 .035
Continuity Correction® 3.221 1 .073
Likelihood Ratio 4.725 1 .030
Fisher's Exact Test .062 .034
Linear-by-Linear Association 4.339 1 .037
N of Valid Cases 50
a. 0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 6,40.
b. Computed only for a 2x2 table
d. Crosstab jumlah uang saku perbulan dengan impulsive buying pada perempuan
Jumah_uang_saku_perbulan * Impulsive_Buying Crosstabulation
Impulsive_Buying
Tinggi Rendah  Total
Jumlah_uang_saku_perb Rp. 500.000 - Count 5 11 16
ulan Rp.1.500.000 % within 31.3% 68.8% 100.0
Uang_saku_perbulan %
% within 18.5% 47.8% 32.0%
Impulsive_Buying
% of Total 10.0% 22.0% 32.0%
Count 11 8 19
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Rp. 1.500.000 - % within 57.9% 42.1% 100.0
Rp. 2.500.000 Uang_saku_perbulan %
% within 40.7% 34.8% 38.0%

Impulsive_Buying

% of Total 22.0%  16.0% 38.0%
Rp. 2.500.000 - Count 6 1 7
Rp 3. 5000.000 9% within 85.7% 14.3% 100.0
Uang_saku_perbulan %
% within 22.2% 4.3% 14.0%

Impulsive_Buying

% of Total 12.0% 2.0% 14.0%
diatas Rp. Count 5 3 8
3.500.000 % within 62.5%  37.5% 100.0
Uang_saku_perbulan %
% within 18.5% 13.0% 16.0%

Impulsive_Buying

% of Total 10.0% 6.0% 16.0%
Total Count 27 23 50
% within 54.0% 46.0% 100.0
Uang_saku_perbulan %
% within 100.0% 100.0% 100.0
Impulsive_Buying %
% of Total 54.0% 46.0% 100.0

%

Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 6.5172 3 .089
Likelihood Ratio 6.929 3 .074
Linear-by-Linear Association 3.807 1 .051
N of Valid Cases 50

a. 4 cells (50,0%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 3,22.

e. Crosstab jumlah uang saku perbulan dengan impulsive buying pada laki-laki



Jumlah_uang_saku_perbulan * Impulsive_Buying Crosstabulation
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Impulsive_Buying

Tinggi Rendah Total
Jumlah- Rp. 500.000 - Count 7 7 14
uang_saku_perbulan Rp. 1.500.000 9% within 50.0% 50.0% 100.0%
Uang_saku_perbulan
% within 23.3%  35.0% 28.0%
Impulsive_Buying
% of Total 14.0% 14.0% 28.0%
Rp. 1.500.000 Count 13 3 16
- Rp. % within 81.3%  18.8% 100.0%
2.500.000 Uang_saku_perbulan
% within 43.3% 15.0% 32.0%
Impulsive_Buying
% of Total 26.0% 6.0%  32.0%
Rp. 2. Count 5 3 8
5.000.000 - % within 62.5%  37.5% 100.0%
Rp. 3.500.000 Uang_saku_perbulan
% within 16.7% 15.0% 16.0%
Impulsive_Buying
% of Total 10.0% 6.0% 16.0%
diatas Rp. Count 5 7 12
3.500.000 % within 41.7%  58.3% 100.0%
Uang_saku_perbulan
% within 16.7% 35.0% 24.0%
Impulsive_Buying
% of Total 10.0% 14.0% 24.0%
Total Count 30 20 50
% within 60.0% 40.0% 100.0%
Uang_saku_perbulan
% within 100.0% 100.0% 100.0%
Impulsive_Buying
% of Total 60.0% 40.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 5.2952 .151
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Likelihood Ratio 5.565 3 .135
Linear-by-Linear Association .504 1 478
N of Valid Cases 50

a. 3 cells (37,5%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is 3,20.
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f. Crosstab jumlah produk atau barang yang dibeli perbulan dengan

impulsive buying pada perempuan

Jumlah_produk_atau_barang_yang_dibeli_perbulan * Impulsive_Buying

Crosstabulation

Impulsive_Buying

Tinggi Rendah Total
Jumlah_produk_atau_baran 1-4 Count 18 20 38
g_yang_dibeli_perbulan % within 47.4% 52.6% 100.0%
Produk_atau_barang_yang_
dibeli_perbulan
% within Impulsive_Buying 66.7% 87.0% 76.0%
% of Total 36.0%  40.0% 76.0%
5-8 Count 8 3 11
% within 72.7% 27.3% 100.0%
Produk_atau_barang_yang_
dibeli_perbulan
% within Impulsive_Buying 29.6% 13.0% 22.0%
% of Total 16.0% 6.0% 22.0%
9/diatas 9 Count 1 0 1
% within 100.0% 0.0% 100.0%
Produk_atau_barang_yang_
dibeli_perbulan
% within Impulsive_Buying 3.7% 0.0% 2.0%
% of Total 2.0% 0.0% 2.0%
Total Count 27 23 50
% within 54.0%  46.0% 100.0%
Produk_atau_barang_yang_
dibeli_perbulan
% within Impulsive_Buying 100.0% 100.0% 100.0%
% of Total 54.0%  46.0% 100.0%
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Chi-Square Tests

Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 3.0782 2 .215
Likelihood Ratio 3.530 2 471
Linear-by-Linear Association 3.015 1 .082
N of Valid Cases 50

a. 2 cells (33,3%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is ,46.

g. Crosstab jumlah produk atau barang yang dibeli perbulan

dengan impulsive buying pada laki-laki

Universitas Esa Unggul

Jumlah_produk_tau_barang_yang_ dibeli_perbulan * Impulsive_Buying

Crosstabulation

Impulsive_Buying
Tinggi Rendah Total
Jumlah_produk_tau_barang 1-4 Count 28 19 a7
_yang_dibeli_perbulan % within 59.6% 40.4% 100.0%
Jumlah_produk_tau_barang
_yang_dibeli_perbulan
% within Impulsive_Buying 93.3% 95.0% 94.0%
% of Total 56.0% 38.0% 94.0%
5-8 Count 2 1 3
% within 66.7% 33.3% 100.0%
Jumlah_produk_tau_barang
_yang_dibeli_perbulan
% within Impulsive_Buying 6.7% 5.0% 6.0%
% of Total 4.0% 2.0% 6.0%
Total Count 30 20 50
% within 60.0% 40.0% 100.0%
Jumlah_produk_tau_barang
_yang_dibeli_perbulan
% within Impulsive_Buying 100.0% 100.0% 100.0%
% of Total 60.0% 40.0% 100.0%
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Asymptotic
Significance (2-  Exact Sig. (2- Exact Sig. (1-
Value df sided) sided) sided)

Pearson Chi-Square .0594 1 .808

Continuity Correction® .000 1 1.000

Likelihood Ratio .060 1 .806

Fisher's Exact Test 1.000 .651
Linear-by-Linear Association .058 1 .810

N of Valid Cases 50

a. 2 cells (50,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 1,20.

b. Computed only for a 2x2 table

h. Crosstab aplikasi atau website yang paling sering digunakan dengan impulsive

buying pada perempuan

Aplikasi_yang_sering_digunakan * Impulsive_Buying Crosstabulation

Impulsive_Buying

Tinggi Rendah Total
Aplikasi_yang_sering_digun Shopee Count 22 14 36
akan % within 61.1% 38.9% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 81.5% 60.9% 72.0%
% of Total 44.0% 28.0% 72.0%
Lazada Count 1 1 2
% within 50.0% 50.0% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 3.7% 4.3% 4.0%
% of Total 2.0% 2.0% 4.0%
Blibli Count 1 0 1
% within 100.0% 0.0% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 3.7% 0.0% 2.0%
% of Total 2.0% 0.0% 2.0%
Tokopedia Count 2 2 4
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% within 50.0% 50.0% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 7.4% 8.7% 8.0%
% of Total 4.0% 4.0% 8.0%
Bukalapak Count 0 3 3
% within 0.0% 100.0% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 0.0% 13.0% 6.0%
% of Total 0.0% 6.0% 6.0%
JD.ID Count 0 1 1
% within 0.0% 100.0% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 0.0% 4.3% 2.0%
% of Total 0.0% 2.0% 2.0%
Instagram Count 1 2 3
% within 33.3% 66.7% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 3.7% 8.7% 6.0%
% of Total 2.0% 4.0% 6.0%
Total Count 27 23 50
% within 54.0% 46.0% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 100.0% 100.0% 100.0%
% of Total 54.0% 46.0% 100.0%
Chi-Square Tests
Asymptotic
Significance (2-
Value df sided)
Pearson Chi-Square 6.8352 6 .336
Likelihood Ratio 8.744 6 .189
Linear-by-Linear Association 3.628 1 .057

N of Valid Cases 50
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a. 12 cells (85,7%) have expected count less than 5. The minimum

expected count is ,46.

I. Crosstab aplikasi atau website yang paling sering digunakan dengan impulsive

buying pada laki-laki

Aplikasi_yang_sering_digunakan * Impulsive_Buying Crosstabulation

Impulsive_Buying

Tinggi Rendah Total
Aplikasi_yang_sering_digun Shopee Count 9 7 16
akan % within 56.3% 43.8% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 30.0% 35.0% 32.0%
% of Total 18.0% 14.0% 32.0%
Lazada Count 3 3 6
% within 50.0% 50.0% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 10.0% 15.0% 12.0%
% of Total 6.0% 6.0% 12.0%
Blibli Count 1 0 1
% within 100.0% 0.0% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 3.3% 0.0% 2.0%
% of Total 2.0% 0.0% 2.0%
Tokopedia Count 10 8 18
% within 55.6% 44.4% 100.0%
Aplikasi_yang_sering_digun
akan
% within Impulsive_Buying 33.3% 40.0% 36.0%
% of Total 20.0% 16.0% 36.0%

Bukalapak Count 3 1 4



Total

JD.ID

Instagram

% within
Aplikasi_yang_sering_digun
akan

% within Impulsive_Buying
% of Total

Count

% within
Aplikasi_yang_sering_digun
akan

% within Impulsive_Buying
% of Total

Count

% within
Aplikasi_yang_sering_digun
akan

% within Impulsive_Buying
% of Total

Count

% within
Aplikasi_yang_sering_digun
akan

% within Impulsive_Buying

% of Total
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75.0%

10.0%
6.0%

3
100.0%

10.0%
6.0%

50.0%

3.3%
2.0%
30
60.0%

100.0%
60.0%

25.0%

5.0%
2.0%

0.0%

0.0%
0.0%

50.0%

5.0%
2.0%
20
40.0%

100.0%
40.0%

100.0%

8.0%
8.0%

3
100.0%

6.0%
6.0%

2
100.0%

4.0%
4.0%
50
100.0%

100.0%
100.0%
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