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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

Lampiran 1 

PRA SURVEI 

 

Kepada Responden yang terhormat, 

Perkenalkan Saya Hery Gunawan, mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Program Studi Manajemen Universitas Esa Unggul Jakarta yang sedang 

melakukan pra survey dalam penulisan skripsi dan men dapatkan gelar sarjana S1 

Manajemen. Terima kasih atas partisipasinya anda untuk meluangkan waktu 

dalam mengisi daftar pra survey ini, dengan tujuan sebagai data penelitian 

Pengaruh Celebrity Endorser, Citra Merek dan Iklan Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Vivo Smartphone ( Studi Kasus di Cengkareng Jakarta Barat). 

Saya Berharap responden dapat menjawab dengan sebaik-baiknya saya ucapkan 

terima kasih. 

 

Petunjuk pengisian pra survei: 

1. Mohon dengan hormat, bantuan ibu/Saudari untuk menjawab seluruh 

pertanyaan yang ada. 

2. Berikan tanda (√) untuk menjawab pertanyaan secara detail yang sesuai 

dengan keadaan sesungguhnya. 

 

 

1. Menurut Anda Apakah Celebrity Endorser Vivo Smartphone Merupakan 

Sosok Selebriti Yang Terkenal? 

a. Setuju  b. Tidak Setuju 

Alasan: 

………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………… 

 

2. Menurut Penilaian Anda Bagaimana Citra Merek Dari Vivo Smartphone? 

a. Baik  b. Tidak Baik 

Alasan: 

………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………… 

 

3. Menurut Anda Apakah Iklan Vivo Smartphone Menarik? 

a. Setuju   b. Tidak Setuju 

Alasan: 

………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………… 
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Lampiran 2 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Pengaruh Celebrity Endorser, Citra Merek, Dan Iklan Terfhadap Keputusan 

Pembelian Produk Vivo Smartphone 

 

Kepada responden yang terhormat, 

Saya, mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program Studi Manajemen 

Universitas Esa Unggul Jakarta. 

 

Nama : Hery Gunawan 

NIM : 20160101389 

 

Bersama ini saya sampaikan daftar pernyataan kepada pembeli dan pengguna 

Vivo Smartphone. Pernyataan dalam kuesioner ini berkenaan dengan penelitian 

saya yang berjudul Pengaruh Celebrity Endorser, Citra Merek, dan Iklan 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Vivo Smarphone di Cengkareng, Jakarta 

Barat, maka dari itu saya saya meminta kesediaan saudara mengisi kuesioner ini. 

 

Atas kesediaan dan partisipasi saudara, saya ucapkan terima kasih. 

 

DATA RESPONDEN 

 

PETUNJUK 

 

Isilah data responden di bawah ini kemudian pilihlah jawaban dengan tanda (X) 

dipertanyaan yang tersedia. 

 

1. Jenis Kelamin : 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

 

2. Usia : 

a. 17-23 Tahun 

b. 24-26 Tahun 

c. 27-30 Tahun 

d. 31-35 Tahun 

e. ≥ 35,1 Tahun 

 

3. Pendidikan Terakhir : 
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c. SMP 

d. SMA 

e. D3/S1/S2/S3 Sederajat 

 

4. Pekerjaan anda saat ini : 

a. Pelajar / Mahasiswa 

b. Karyawan 

c. Wirausaha 

d. Lain-lain 

 

5. Pengeluaran perbulan : 

a. < Rp. 3.000.000 

b. Rp. 3.000.001 – Rp. 4.000.000 

c. Rp. 4.000.001 – Rp. 5.000.000 

d. Rp. 5.000.001 – Rp. 7.000.000 

e. > Rp. 7000.001 

 

TANGGAPAN RESPONDEN 

 

PETUNJUK : 

 

Isilah semua pertanyaan dalam kuesioner sesuai dengan kenyataan, dengan cara 

memberikan tanda (X) pada kotak yang telah tersedia 

 

KETERANGAN 

 

No. Pernyataan Skor 

1 Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

2 Tidak Setuju (TS) 2 

3 Setuju (S) 3 

4 Sangat Setuju (SS) 4 
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Daftar Pernyataan 

NO PERNYATAAN KETERANGAN 

CELEBRITY ENDORSER 
STS TS S SS 

1 2 3 4 

1. Afgan Syahreza sebagai endorser Vivo 

Smartphone memiliki penampilan yang 

menarik. 

    

2. Afgan Syahreza sebagai endorser Vivo 

Smartphone memiliki kemampuan untuk 

memikat konsumen. 

    

3. Afgan Syahreza menyampaikan pesan iklan 

produk Vivo Smartphone dengan jujur. 

    

4. Afgan Syahreza memiliki kemampuan untuk 

meyakinkan konsumen bahwa produk Vivo 

adalah Smartphone yang menarik. 

    

5. Afgan Syahreza memiliki pengetahuan atau 

wawasan yang luas. 

    

6. Afgan Syahreza merupakan artis yang 

mengenal kualitas handphone yang baik. 

    

CITRA MEREK 
STS TS S SS 

1 2 3 4 

7. Vivo Smartphone  memiliki reputasi yang 

baik. 

    

8. Produk Vivo Smartphone mudah diingat dan 

dikenali 

    

9. Warna biru tua pada logo produk Vivo 

Smartphone menjadi ciri khasnya 

    

10. Produk Vivo Smartphone mempunyai fitur 

yang canggih. 

    

11. Slogan atau tagline “kamera selfie” yang 

terletak di logo sangat melekat pada ingatan. 

    

12. Warna logo Vivo Smartphone 

menggambarkan ketenangan dan kesejukan. 

    

IKLAN 
STS TS S SS 

1 2 3 4 

13. Pesan iklan Vivo Smartphone yang 

disampaikan menarik perhatian. 

    

14. Frekuensi penayangan iklan Vivo 

Smartphone sangat tinggi sehingga membuat 

berulang kali melihatnya. 
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NO PERNYATAAN KETERANGAN 

15. Setelah melihat iklan produk Vivo 

Smatphone, muncul niat untuk membeli 

produk tersebut. 

    

16. Iklan produk Vivo Smartphone memberikan 

informasi yang bermanfaat. 

    

17. Iklan Vivo Smartphone yang ditayangkan 

mendorong untuk memiliki produk. 

    

18. Dengan melihat iklan Vivo Smartphone akan 

mengetahui keunggulan-keunggulan yang 

ditawarkan 

    

19. Iklan yang ditayangkan membuat yakin 

untuk membeli produk Vivo Smartphone. 

    

20. Saya akan merekomendasikan produk Vivo 

Smartphone kepada orang lain. 

    

KEPUTUSAN PEMBELIAN 
STS TS S SS 

1 2 3 4 

21. Saya membeli produk Vivo Smartphone 

karena produknya sesuai dengan kebutuhan.  

    

22. Saya membeli produk Vivo Smartphone 

karena produknya dikenal aman untuk 

digunakan. 

    

23. Saya membeli produk Vivo Smatphone 

disaat ada potongan harga. 

    

24. Saya membeli produk Vivo Smatphone 

ketika membutuhkan produk tersebut. 

    

25. Saya membeli produk Vivo Smartphone 

karena lebih baik dari produk lain 

    

26. Vivo merupakan merek Smartphone dengan 

kamera selfie yang berkualitas 

    

27. Saya ingin membeli Vivo Smartphone 

karena produk yang sudah banyak dikenal 

    

28. Banyak pembeli produk Vivo Smartphone 

menjadikan saya lebih percaya untuk 

membeli produk Vivo Smartphone 

    

29. Saya membeli produk Vivo Smartphone 

sesuai dengan yang saya butuhkan 

    

30. Pembayaran dalam membeli produk Vivo 

Smartphone sangat mudah dan cepat 
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Lampiran 3 

 

Tabulasi Data Karakteristik Responden 

 

Keterangan 
Jumlah 

Responden 
Total 

Jenis Kelamin 
Laki-laki 64 

150 

Perempuan 86 

Usia 

17 - 23 tahun 53 

150 

24 - 26 tahun 31 

27 - 30 tahun 13 

31 - 35 tahun 19 

> 35,1 tahun 34 

Pendidikan 

Terakhir 

SMP 7 

150 SMA 60 

D3/S1/S2/S3 Sederajat 83 

Pekerjaan 

Pelajar/Mahasiswa 31 

150 
Karyawan 74 

Wirausaha 15 

Lain-lain 30 

Rata-rata 

Pengeluaran 

Per Bulan 

< Rp 3.000.000 16 

150 
Rp 3.000.001 - Rp 5.000.000 38 

Rp 5.000.001 - Rp 7.000.000 76 

> Rp 7.000.001 20 

Sumber: data diolah penulis (2021) 
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Lampiran 4 

 

Tabulasi Data Pre Test (30 Responden) 

 

 
Sumber: data diolah penulis (2021) 
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Tabulasi Data Pre Test (30 Responden) 

 

 
Sumber: data diolah penulis (2021) 
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Lampiran 5 

 

Tabulasi Data 150 Responden 
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Lampiran 6 

 

Hasil Uji Validitas 

 
Hasil Uji Validitas Variabel Celebrity Endorser 

 
 

Hasil Uji Validitas Variabel Citra Merek 
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Hasil Uji Validitas Variabel Iklan 
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Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian 

 
 

 

 

 

  



   Universitas Esa Unggul 

69 
 

Lampiran 7 

 

Hasil Uji Reliabilitas 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Celebrity Endorser 

 
 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Citra Merek 

 
 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Iklan 

 
 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian 
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Lampiran 8 

 

Hasil Uji Asumsi Klasik 

 

Hasil Uji Normalitas Data (P-Plot) 

 

 
 

Hasil Uji Multikolinieritas 
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Hasil Uji Heteroskedastisitas 
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Lampiran 9 

 

Hasil Uji Hipotesis 

 

Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 1.502 2.186  .687 .493 

Celebrity Endorser .115 .129 .057 1.894 .043 

Citra Merek .300 .143 .151 2.096 .038 

Iklan 1.164 .111 .716 10.451 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

Hasil Uji F 

ANOVA
a
 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2477.132 3 825.711 82.461 .000b 

Residual 1461.941 146 10.013   

Total 3939.073 149    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Iklan, Celebrity Endorser, Citra Merek 

 

 

Hasil Uji t 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 1.502 2.186  .687 .493 

Celebrity Endorser .115 .129 .057 1.894 .043 

Citra Merek .300 .143 .151 2.096 .038 

Iklan 1.164 .111 .716 10.451 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .793a .629 .621 3.16438 

a. Predictors: (Constant), Iklan, Celebrity Endorser, Citra 

Merek 

 

 

 


