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Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh bauran promosi, persepsi 

harga, dan atmosfer toko terhadap minat beli ulang. Jenis penelitian ini adalah 

data kualitatif yang kemudian data tersebut dikuantitatifkan dengan skala likert. 

Data yang digunakan adalah data primer yang diperoleh dengan penyebaran 

kuisioner. Teknik pengambilan sampel yang dilakukan dalam penelitian ini adalah 

dengan menggunakan teknik non probability sampling dengan menggunakan 

teknik purposive sampling. Responden dalam penelitian ini berjumlah 175 

responden. Teknik analisa data yang digunakan adalah analisis linier berganda. 

Hasil analisis data menunjukan bahwa 1) bauran promosi berpengaruh secara 

signifikan terhadap minat beli ulang. 2) persepsi harga berpengaruh secara 

signifikan terhadap minat beli ulang. 3) atmosfer toko berpengaruh secara 

signifikan terhadap minat beli ulang. 
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The purpose of this study was to find out the influence of promotional mix, price 

perception, and store atmosphere on repurchase intention . This type of research 

is qualitative data which then the data is followed by a likert scale. The data used 

is primary data obtained by the dissemination of questionnaires. Sampling 

techniques carried out in this study are using non probability sampling techniques 

using purposive sampling techniques. Respondents in this study numbered 175 

respondents. Data analysis techniques used are multiple linear analysis. The 

results of the data analysis showed that 1) the promotional mix significantly 

influenced the repurchase intention . 2) price perception has a significant effect 

on repurchase intention . 3) The atmosphere of the store has a significant effect on 

on repurchase intention. 
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