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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Citra Merek, Harga, dan 

Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Tas Sophie Paris Di Jakarta. 

Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh masyarakat yang pernah membeli 

dan menggunakan tas Sophie Paris di Jakarta. Sampel dalam penelitian ini diambil 

dengan menggunakan metode Non Probability Sampling sebanyak 185 responden. 

Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda untuk 

mengetahui pengaruh langsung dan tidak langsung antar variabel. Citra Merek 

tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, Harga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian, Kualitas Produk berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, variabel yang paling dominan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada produk Tas Sophie Paris adalah 

Harga.  
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