
Universitas Esa Unggul 

 

22 
 
 

Lampiran 1 

Penelitian Terdahulu 

Tabel 2.1 

 Ringkasan Penelitian Terdahulu 

No Peneliti Judul Metode 

Analisi 

Hasil 

1 Brestilliani, L. 

(2020). 

Pengaruh Brand 

Awareness, Brand 

Ambassador dan Harga 

Terhadap Keputusan 

Pembelian Online Pada 

Marketplace Shopee.  

 

Jurnal Ilmu Dan Riset 
Manajemen 

Analisis 

Regresi 

Linear 

Berganda 

Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa 

brand ambassador 

berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

online pada 

marketplace Shopee.  
 

2 Haisyah, H. L., 

& Sulistyowati, 

R. (2020) 

Pengaruh Brand 

Ambassador dan Iklan 

Terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen 

Pada Marketplace 

Tokopedia 

 

Jurnal Pendidikan Tata 

Niaga 

 

 

Analisis 

Regresi 

Linear 

Berganda 

Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa 

Brand ambassador dan 

iklan berpengaruh 

secara positif dan 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

oleh konsumen pada 

marketlace Tokopedia. 

 

3 Ilmi, S., 
Pawenaang, S., 

& Marwati, F. 

S. (2020) 

Pengaruh Choi Siwon 
Sebagai Brand 

Ambassador, Brand Image 

(Citra Merek) Dan Cita 

Rasa Terhadap Keputusan 

Pembelian Mie Korean 

Spicy Chicken. 

 

 

 

 

Journal of Management 

Pemasaran 
 

Analisis 
Regresi 

Linear 

Berganda 

Hasil penelitian tersebut 
menunjukkan adanya 

terdapat pengaruh 

positif brand 

ambassador terhadap 

keputusan pembelian 

pada mie sedaap 

Korean spicy chicken. 

Choi Siwon selaku 

brand ambassador telah 

berhasil membuat 

konsumen membeli 

produk mie sedaap.  
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Tabel 2.2 

Ringkasan Penelitian Terdahulu (Lanjutan) 

No Peneliti Judul Metode 

Analisi 

Hasil 

4 Kurniawan, F. 

A., & Effendi, 
S. (2020) 

Pengaruh Brand 

Awareness, Iklan Media 
Sosial Dan E-Word Of 

Mouth Terhadap 

Keputusan Pembelian 

Sepeda Motor Honda  

 

 

Journal of Management 

Pemasaran 

 

Analisis 

Regresi 
Linear 

Berganda 

Hasil penelitian tersebut 

menunjukan iklan 
media sosial terhadap 

berpengaruh positif atau 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

sepeda motor Honda 

pada Bintang Motor 

Jaya Buaran.  

5 Lailliya, N. 

(2020). 

Pengaruh Brand 

Ambassador dan 

Kepercayaan Terhadap 
Keputusan Pembelian di 

Tokopedia.  

 

Jurnal Ekonomi Dan 

Bisnis 

 

Analisis 

Regresi 

Linear 
Berganda 

Hasil penelitian 

menyatakan bahwa 

BTS sebagai brand 
ambassador 

berpengaruh positif 

terhadap keputusan 

pembelian di  

Tokopedia 

6 Nadia, S. M., & 

Aulia, P. 

(2020).  

Pengaruh Brand 

Ambassador BTS Kpop 

Terhadap Keputusan 

Pembelian di Tokopedia. 

 

Journal of Management 
Pemasaran 

 

Partial 

Least 

Square 

(PLS) 

Hasil penelitian 

menyatakan bahwa 

brand ambassador 

memiliki pengaruh 

positif terhadap 

keputusan pembelian di 
Tokopedia 

 

7 Rozalia, 

Rinuastuti, H., 

& Hs, R. (2020) 

Pengaruh Brand 

Ambassador Terhadap 

Citra Merek dan 

Keputusan Pembelian 

Produk Sepatu Nike Dikota 

Mataram 

 

 

 

 

 
Jurnal Distribusi 

Partial 

Least 

Square 

(PLS) 

Hasil penelitian tersebut 

menunjukan bahwa 

brand ambassador 

berpengaruh positif 

terhadap keputusan 

kembelian sepatu 

olahraga merek Nike. 

Semakin baik brand 

ambassador yang 

digunakan oleh produk 

sepatu olahraga merek 
Nike maka keputusan 

pembelian akan 

semakin tinggi. 
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Tabel 2.3  

Ringkasan Penelitian Terdahulu (Lanjutan) 

 

No 

Peneliti Judul Metode 

Analisi 

Hasil 

8 Susanti, S., & 

Dyatmika, S. 
W. (2020).  

 

Pengaruh Celebrity 

Endorser dan Iklan 
Instagram Terhadap 

Keputusan Pembelian 

Produk Wardah  

 

Jurnal Bisnis dan 

Manajemen 

 

Analisis 

Regresi 
Linear 

Berganda 

Hasil menunjukan 

bahwa iklan Instagram 
yang diuji positif 

terhadap keputusan 

pembelian produk 

Wardah 

9 Wahyuni, N., & 

Husnayetti. 

(2020) 

Analisis Pengaruh Iklan 

Dan Brand Ambassador 

Terhadap Keputusan  

Pembelian Produk Busana 

Muslim Nibras.  
 

Journal of Management 

Pemasaran 

 

Structural 

Equation 

Modeling 

(SEM) 

Hasil menunjukkan 

bahwa Brand 

Ambassador dan iklan 

memiliki pengaruh 

positif dan signifikan 
terhadap keputusan 

pembelian produk 

busana muslim Nibras  

10 Yuandika, E. 

(2020). 

Analisis Pengaruh Kualitas 

Produk, Citra Merek dan 

Iklan Instagram Terhadap 

Keputusan Pembelian 

Kosmetik Emina (Studi 

Kasus Pada Mahasiswi 

Universitas Widya 

Dharma Klaten). 
 

Journal of Management 

Pemasaran 

 

Analisis 

Regresi 

Linear 

Berganda 

Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa 

iklan Instagram 

berpengaruh positif atau 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

kosmetik Emina 

11 Lestari, H., 

Sunarti, & 

Bafadhal, A. S. 

(2019) 

Pengaruh Brand 

Ambassador dan Korean 

Wave Terhadap Citra 

Merek Serta Dampaknya 

Pada Keputusan 

Pembelian (Survei online 

pada konsumen Innisfree 

di Indonesia dan China).  

 
Jurnal Administrasi Bisnis 

 

Analisis 

Path dan 

Independent 

Sample t 

Test. 

Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa 

variabel brand 

ambassador tidak 

berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian produk 

Innisfree. 
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Tabel 2.4 

Ringkasan Penelitian Terdahulu (Lanjutan) 

No Peneliti Judul Metode 

Analisi 

Hasil 

12 Osak, D. J., & 

Pasharibu, Y. 
(2019) 

Pengaruh Brand 

Ambasador Dan Tagline 
Terhadap Keputusan 

Pembelian Online Dengan 

Mediasi Brand Awareness.  

 

Jurnal Ekonomi Dan 

Bisnis 

 

Path 

Analysis 
dan Sobel 

Tes 

Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa 
brand ambassador tidak 

berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian e-

commerce Shopee 

13 Dewi, A. M. 

(2018) 

Pengaruh Iklan Online 

Melalui Instagram 

Terhadap Keputusan 

Pembelian Bagi 

Peningkatan Penjualan 
Produk Kuliner Lokal.  

 

 

 

 

Journal Universitas Kadiri 

 

 

Analisis 

Regresi 

Linear 

Berganda 

Hasil penelitian tersebut 

menyatakan bahwa 

pengaruh iklan online 

melalui Instagram yang 

terdiri dari attitude 
towards the ad, ad 

recall dan clik throught 

rates memiliki 

hubungan positif 

terhadap keputusan 

pembelian pada Kuliner 

Lokal. 

14 Siregar, A., & 

Widodo, A. 

(2018). 

Pengaruh Periklanan 

Media Sosial Terhadap 

Keputusan Pembelian 

Konsumen (Study Pada 
Konsumen Nasi Goreng 

Mafia di Kota Bandung).  

 

 

 

 

 

 

Journal of Management 

Pemasaran 

 

Analisis 

Regresi 

Linier 

Sederhana 

Hasil ini 

mengindikasikan bahwa 

iklan sosial media 

berpengaruh terhadap 
Nasi Goreng Mafia. 

Iklan yang ditayangkan 

mendapat perhatian dari 

konsumen karena 

informasi yang di 

berikan jelas serta 

penggunaan bahasa 

dalam iklan Nasi 

Goreng Mafia mudah 

dipahami. 
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Tabel 2.5  

Ringkasan Penelitian Terdahulu (Lanjutan) 

No Peneliti Judul Metode 

Analisi 

Hasil 

15 Tamara, A. 

(2018) 

Influence of Korean Wave 

and Laneige New Brands 
Ambassador (Lee Sung-

Kyung) Towards 

Consumer Buying 

Decision in Indonesia.  

 

Journal of Management 

 

Analisis 

Regresi 
Linear 

Berganda 

Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa Lee 
Sung-Kyung sebagai 

brand ambassador 

berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian produk 

Laneige 

16 Prasetyo, D., 

Yulianto, E., & 

Sunarti, S. 

(2016). 

Pengaruh Iklan Secara 

Online Terhadap 

Keputusan Pembelian 

(Survey Pada Mahasiswa 

Pengguna Produk 
Telkomsel Internet 4g 

Lte).  

 

 

Jurnal Administrasi Bisnis 

S1 Universitas Brawijaya 

 

 

Analisis 

Regresi 

Linear 

Berganda 

Hasil pada penelitian 

tersebut menyatakan 

bahwa keempat 

variabel iklan online 

yaitu sumber pesan, 
format pesan, struktur 

pesan, dan isi pesan 

mempunyai pengaruh 

secara positif terhadap 

keputusan pembelian 

pada produk 

Telkomsel. 

17 Samosir, L. S., 

Putri, Y. R., & 

Nurfebrianing, 

S. (2016) 

Pengaruh Penggunaan 

Brand Ambassador Dewi 

Sandra Terhadap Putusan 

Pembelian Kosmetik 
Wardah Di Kota Bandung.  

 

 

Jurnal Sosioteknologi 

Deskriptif 

dan Regresi 

Linear 

Sederhan 

Hasil menunjukan 

bahwa penggunaan 

brand ambassador 

Dewi Sandra terhadap 
putusan pembelian 

kosmetik Wardah 

berpengatuh positif 

atau signifikan 
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Tabel 2.6  

Ringkasan Penelitian Terdahulu (Lanjutan) 

No Peneliti Judul Metode 

Analisi 

Hasil 

18 Magdalena, P. 

A., 

Suharyono, & 

Mukhammad. 

(2015).  

Pengaruh Brand 

Ambassador 

Terhadap 

International Brand 

Image Serta 

Dampaknya Terhadap 

Keputusan Pembelian 

(Studi pada pengguna 

smartphone 

Samsung).  

 

Jurnal Administrasi 

Bisnis S1 Universitas 

Brawijaya 

Analisis 

Deskriptif 
dan Analisis 

Jalur 

Hasil menunjukan 

bahwa brand 
ambassador 

mempunyai pengaruh 

positif dan signifikan 

terhadap keputusan 

pembelian smartphone 

Samsung 

19 Yusiana, R., & 

Maulida, R. 
(2015) 

Pengaruh Gita Gutawa 

Sebagai Brand 
Ambassador Pond’s 

Dalam Mempengaruhi 

Keputusan Pembelian 

(Studi Kasus Pada 

Mahasiswi Universitas 

Telkom Jurusan D3 

Manajemen Pemasaran). 

 

 

 

 
 

Journal Of Management. 

 

Analisis 

Regresi 
Linier 

Sederhana. 

Hasil  menunjukan 

bahwa Gita Gutawa 
sebagai brand 

ambassador 

mempunyai pengaruh 

yang positif dan 

signifikan terhadap 

keputusan pembelian 

produk pond’s.  

Menurut hasil tersebut 

kebanyakan konsumen 

membeli produk pond’s 

karena Gita Gutawa 
sebagai brand 

ambassadorrnya. 
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Lampiran 2 

Operasional Variabel 

1. Iklan Online Melalui Media Sosial 

Tabel 3.1  

Operasional Variabel Iklan Online 

Dimensi Indikator Operasional Skala 

1 Entertainment 1. Menarik  

 

2. Menyenangkan 

1 Saya merasa iklan Nu Green Tea 

melalui media sosial itu menarik 

 

 

 

Likert 

1-5 2 Saya merasa iklan Nu Green Tea 

melalui media sosial itu 

menyenangkan 

 

2 Informativeness 1. Sumber 

informasi yang 

baik 
 

2. Informasi yang 

relevan 

3 Iklan Nu Green Tea di media 

sosial adalah sumber informasi 

yang baik 
 

 

 

 
Likert 

1-5 4 Iklan Nu Green Tea di media 

sosial memberikan informasi 

yang relevan tentang produk 

 

3 Irritation 1. Aneh 

 

 

 

2. Menjengkelkan 

5 Saya merasa bahwa iklan Nu 

Green Tea di media sosial sangat 

aneh 

 

 

 

 

Likert 

1-5 6 Saya merasa bahwa iklan Nu 

Green Tea di media sosial sangat 

menjengkelkan 

 

4 Credibility 1. Menyakinkan 

 
 

 

2. Percaya 

7 Saya merasa bahwa iklan Nu 

Green Tea di media sosial sangat 

meyakinkan 

 

 
 

Likert 

1-5 8 Saya merasa bahwa iklan Nu 

Green Tea di media sosial dapat 

dipercaya 
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Lampiran 2 

Operasional Variabel (lanjutan) 

2. Brand Ambassador 

Tabel 3.2  

Operasional Variabel Brand Ambassador 

Dimensi Indikator Operasional Skala 

1 Visibility 1. Populer 

 
 

 

2. Menarik 

 

1 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu 

Green Tea memiliki tingkat 
kepopuleran di masyarakat 

 

 

 
 

Likert 

1-5 

 
2 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu 

Green Tea dapat menarik perhatian 

masyarakat umum  

 

2 Credibility 1. Keahlian 

 

 

 

3. Jujur 

 

 

 

3 NCT 127 sebagai brand ambassador 

memiliki keahalian dalam 

mempromosikan produk 

 

 

 

Likert 

1-5 

4 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu 

Green Tea jujur dalam menyampaikan 

informasi 

 

3 Attraction 1. Daya tarik  

 
 

 

2. Penampilan 

5 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu 

Green Tea mempunyai daya tarik  
 

 

 
Likert 

1-5 6 NCT 127 sebagai brand ambassador  

memiliki penampilan yang menarik  

 

4 Power 1. Kemampuan 

untuk 

mempengaruhi 

pikiran konsumen 

7 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu 

Green Tea dapat mempengaruhi pikiran 

konsumen 

 

 

Likert 

1-5 
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Lampiran 2 

Operasional Variabel (lanjutan) 

3. Keputusan Pembelian 

Tabel 3.3  

Operasional Variabel Keputusan Pembelian 

Dimensi Indikator Operasional Skala 

1 Pemilihan 

produk 

1. Mengevaluasi 

beberapa alternatif 

  

1 

 

Saya membeli minuman the 

hijau produk Nu Green Tea 

setelah mengevaluasi beberapa 

alternatif 

 

 

 

Likert 

1-5 

 

2 Pemilihan 
merek 

1. Nama besar merek 
tersebut 

2 Saya memilih minuman teh 

hijau merek Nu Green Tea 

dikarenakan nama besar merek 

tersebut 

 
 

Likert 

1-5 

3 Pemilihan 

saluran 
pembelian 

 

 

1. Membeli produk di 

minimarket 

3 

 

Saya selalu melakukan 

pembelian minuman Nu Green 
Tea saat ada di minimarket  

 

Likert 
1-5 

4 Penentuan 
waktu 

pembelian 

1. Membeli produk saat 
sedang ingin 

 

 

2. Sering membeli 

produk kapanpun 

dimanapun 

4 Saya melakukan pembelian Nu 
Green Tea saat sedang ingin 

 

 
 

Likert 

1-5 
5 Saya selalu membeli produk Nu 

Green Tea dimanapun dan 
kapanpun 
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Tabel 3.3  

Operasional Variabel Keputusan Pembelian (Lanjutan) 

Dimensi Indikator Operasional Skala 

5 Jumlah 
pembelian 

1. Selalu membeli 
produk  lebih dari satu 

 

 

 

2. Merasa bahwa satu 

produk saja sudah 

cukup 

6 

 

Saya selalu membeli minuman Nu 
Green Tea lebih dari satu  

 
 

Likert 

1-5 
7 Saya selalu membeli minuman Nu 

Green Tea tidak lebih dari satu 

6 Metode 

pembayaran 

1. Kartu kredit 

 

 

 

2. Uang tunai 

8 

 

Saya sering menggunakan kartu 

kredit saat melakukan 

pembayaran 

 

 

 

Likert 

1-5 

9 Saya sering menggunakan uang 

tunai saat  melakukan 

pembayaran 
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Lampiran 3 

Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Dengah Hormat,  

Perkenalkan saya Dellia Pradita mahasiswi Universitas Esa Unggul prodi Manajemen yang 

sedang melakukan penelitian tentang “Pengaruh Iklan Online Melalui Media Sosial dan 

Brand Ambassador Terhadap Keputusan Pembelian Pada Nu Green Tea” dalam rangka 

penulisan tugas akhir skripsi.  

Oleh karena itu, saya ingin memohon kesedian saudara/i untuk mengisi Kuesioner ini 

dengan sebaik-baiknya dan sejujur-jujurnya karena kebenaran dan kelengkapan jawaban 

yang anda berikan akan sangat membantu bagi penulis, untuk selanjutnya akan menjadi 

masukan yang bermanfaat lagi hasil penelitian yang penulis lakukan. 

Dengan demikian atas kesediaan saudara/i dalam mengisi dan memberikan jawaban 

kuesioner ini, saya mengucapkan terimakasih. 

1. IDENTITAS RESPONDEN 

Mohon Saudara/i bersedia mengisi daftar isian berikut dengan cara memberikan jawaban 

yang tersedia sesuai dengan keadaan kebenerannya 

1. Jenis Kelamin   :   Laki-laki      Perempuan  

2. Usia   : ............................................................... 

□ 17 - 25 tahun 

□ 26 - 30 tahun 

□ 31 - 35 tahun 

□ > 35 tahun 

3. Pendidikan Terakhir : 

 SMP 

 SMA 

 Diploma/Sarjana 

 Pascasarjana/Magister 

 Laninnya…….. 

4. Pernah Melihat Iklan Nu Green Tea di platform Media Sosial? 

 Ya 

 Tidak 

5. Berapa lama Anda mengakses media sosial? 

 1-2 jam 

 3-5 jam 
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 6-8 jam 

 9-10 jam 

 > 10 jam 

2. KUESIONER PENELITIAN 

Pada pernyataan dibawah ini silahkan mengisi sesuai dengan pendapat atau opini Anda 

dengan memberikan tanda ceklis (√ ) pada kolom jawaban yang tersedia: 

Skors Keterangan 

1 Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 Tidak Setuju (TS) 

3 Cukup Setuju (CS) 

4 Setuju (S) 

5 Sangat Setuju (SS) 

 

Tabel 4.12 

Kuesioner Penelitian Iklan Online melalui Media Sosial 

No Pernyataan STS TS CS S SS 

 

IKLAN ONLINE MELALUI MEDIA 

SOSIAL 

1 2 3 4 5 

1 Saya merasa iklan Nu Green Tea melalui media 

sosial itu menarik 

 

     

2 Saya merasa iklan Nu Green Tea melalui media 

sosial itu menyenangkan 

 

     

3 Iklan Nu Green Tea di media sosial adalah 
sumber informasi yang baik 

     

4 Iklan Nu Green Tea di media sosial 

memberikan informasi yang relevan tentang 

produk 

     

5 Saya merasa bahwa iklan Nu Green Tea di 

media sosial sangat aneh 

     

6 Saya merasa bahwa iklan Nu Green Tea di 

media sosial sangat menjengkelkan 

     

7 Saya merasa bahwa iklan Nu Green Tea di 

media sosial sangat meyakinkan 

     

8 Saya merasa bahwa iklan Nu Green Tea di 

media sosial dapat dipercaya 
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Tabel 4.1 

Kuesioner Penelitian Brand Ambassador (lanjutan) 

No Pernyataan STS TS CS S SS 

 

BRAND AMBASSADOR 

1 2 3 4 5 

1 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu Green Tea 

memiliki tingkat kepopuleran di masyarakat 
 

     

2 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu Green Tea 

dapat menarik perhatian masyarakat umum  

 

     

3 NCT 127 sebagai brand ambassador memiliki 

keahalian dalam mempromosikan produk 

 

     

4 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu Green Tea 

jujur dalam menyampaikan informasi 

 

     

5 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu Green Tea 

mempunyai daya tarik 

 

     

6 NCT 127 sebagai brand ambassador  memiliki 

penampilan yang menarik  

 
 

     

7 NCT 127 sebagai brand ambassador Nu Green Tea 

dapat mempengaruhi pikiran konsumen 
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Tabel 4.1 

Kuesioner Penelitian Keputusan Pembelian (lanjutan) 

No Pernyataan STS TS CS S SS 

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN 

1 2 3 4 5 

1 Saya membeli minuman the hijau produk Nu 

Green Tea setelah mengevaluasi beberapa 

alternative 

     

2 Saya memilih minuman the hijau merek Nu 

Green Tea dikarenakan nama besar merek 

tersebut 

     

3 Saya selalu melakukan pembelian minuman 

Nu Green Tea saat ada di minimarket  

 

     

4 Saya melakukan pembelian Nu Green Tea 

saat sedang butuh 

 

     

5 Saya selalu membeli produk Nu Green Tea 

dimanapun dan kapanpun 

 

     

6 Saya selalu membeli minuman Nu Green Tea 
lebih dari satu  

     

7 Saya selalu membeli minuman Nu Green Tea 

tidak lebih dari satu 

     

8 Saya sering menggunakan kartu kredit saat 

melakukan pembayaran 

 

     

9 Saya sering menggunakan uang tunai saat  

melakukan pembayaran 
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Lampiran 4 

Data Distribusi Responden (Pre-test) 

1. Data Distribusi Responden  

Kuesioner penelitian yang dilakukan oleh 30 responden (pre-test) 

Tabel 5.1  

Data Distribusi (Pre-test) 

 

Keterangan 

 

Jumlah 

Responden 

 

Total 

Jenis Kelamin Laki-laki 11  

30 Perempuan 19 

Usia 17-25 tahun 15  

 

30 

26-30 tahun 9 

31-35 tahun 4 

>35 tahun 2 

Pendidikan Terakhir SMP 0  

 

30 

SMA 9 

Diploma/Sarjana 15 

Pascasarjana/Magister 6 

Melihat iklan Nu Green Tea di 

platform media sosial 

Ya 30  

30 Tidak 0 

Lama Mengakses media sosial 1-2 jam 20  

 

30 

3-5 jam 5 

6-8 jam 2 

9-10 jam 2 

>10 jam 1 
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Lampiran 5 

Analisis Distribusi Responden 

Data Distribusi Responden  

Kuesioner penelitian yang dilakukan oleh 100 responden 

Tabel 6.1 

Distribusi Responden 

 

Keterangan 

 

Jumlah 

Responden 

 

Total 

Jenis Kelamin Laki-laki 36  

100 Perempuan 64 

Usia 17-25 tahun 41  

 

100 

26-30 tahun 38 

31-35 tahun 19 

>35 tahun 2 

Pendidikan Terakhir SMP 3  

 

100 

SMA 33 

Diploma/Sarjana 45 

Pascasarjana/Magister 19 

Melihat iklan Nu Green Tea di 

platform media sosial 

Ya 100  

100 Tidak 0 

Lama Mengakses media sosial 1-2 jam 31  

 

100 

3-5 jam 38 

6-8 jam 22 

9-10 jam 7 

>10 jam 2 
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Lampiran 6 

Analisis Indeks Variabel 

Tabel 7.1 

Indeks Iklan Online Melalui Media Sosial 

No Pernyataan STS TS CS S SS  

Jumlah 

 

Indeks 
 

Iklan Online Melalui Media 

Sosial 

1 2 3 4 5 

1 Saya merasa iklan Nu Green 

Tea melalui media sosial itu 

menarik 

 

0 2 3 18 77 470 94 

Tinggi 

2 Saya merasa iklan Nu Green 

Tea melalui media sosial itu 

menyenangkan 

 

1 1 4 67 27 418 83,6 

Tinggi 

3 Iklan Nu Green Tea di media 
sosial adalah sumber informasi 

yang baik 

1 1 5 45 48 43 

 

8 

87,6 

Tinggi 

4 Iklan Nu Green Tea di media 

sosial memberikan informasi 

yang relevan tentang produk 

1 1 2 56 40 433 86,6 

Tinggi 

5 Saya merasa bahwa iklan Nu 

Green Tea di media sosial 

sangat aneh 

0 13 12 38 37 399 79,8 

Tinggi 

6 Saya merasa bahwa iklan Nu 

Green Tea di media sosial 

sangat menjengkelkan 

1 16 7 37 39 397 79,4 

Tinggi 

7 Saya merasa bahwa iklan Nu 

Green Tea di media sosial 

sangat meyakinkan 

2 1 10 28 59 441 88,2 

Tinggi 

8 Saya merasa bahwa iklan Nu 

Green Tea di media sosial 

dapat dipercaya 

1 2 8 44 45 430 86 

Tinggi 

Rata-rata 85,6 
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Lampiran 6 

Analisis Indeks Variabel (lanjutan) 

Tabel 7.2 

Indek Brand Ambassador 

No Pernyataan STS TS CS S SS Jumlah Indeks 

 

Brand Ambassador 

1 2 3 4 5 

1 NCT 127 sebagai brand 

ambassador Nu Green Tea 

memiliki tingkat kepopuleran di 

masyarakat 

 

1 4 10 45 40 419 83,8 

Tinggi 

2 NCT 127 sebagai brand 

ambassador Nu Green Tea dapat 

menarik perhatian masyarakat 

umum  

 

1 2 6 41 50 437 87,4 

Tinggi 

3 NCT 127 sebagai brand 

ambassador memiliki keahalian 

dalam mempromosikan produk 
 

1 3 8 50 38 421 84,2 

Tinggi 

4 NCT 127 sebagai brand 

ambassador Nu Green Tea jujur 

dalam menyampaikan informasi 

 

5 2 10 44 39 410 82 

Tinggi 

5 NCT 127 sebagai brand 

ambassador Nu Green Tea 

mempunyai daya tarik  

 

1 4 6 44 45 428 85,6 

Tinggi 

6 NCT 127 sebagai brand 

ambassador  memiliki 

penampilan yang menarik 

3 2 3 54 38 422 84,4 

Tinggi 

7 NCT 127 sebagai brand 

ambassador Nu Green Tea dapat 

mempengaruhi pikiran konsumen 
 

3 3 5 55 34 414 82,8 

Tinggi 

Rata-rata 84,3 
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Lampiran 6 

Analisis Indeks Variabel (lanjutan) 

Tabel 7.3 

Keputusan Pembelian 

No Pernyataan STS TS CS S SS Jumlah Indeks 

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN 

1 2 3 4 5 

1 Saya membeli minuman the hijau 

produk Nu Green Tea setelah 

mengevaluasi beberapa alternative 

2 1 6 49 42 428 85,6 

Tinggi 

2 Saya memilih minuman the hijau 

merek Nu Green Tea dikarenakan 

nama besar merek tersebut 

2 1 9 40 48 431 86,2 

Tinggi 

3 Saya selalu melakukan pembelian 

minuman Nu Green Tea saat ada di 

minimarket  

 

1 4 8 57 30 411 82,2 

Tinggi 

4 Saya melakukan pembelian Nu 

Green Tea saat sedang butuh 
 

1 0 5 48 46 438 87,6 

Tinggi 

5 Saya selalu membeli produk Nu 

Green Tea dimanapun dan kapanpun 

 

1 2 18 38 38 407 81,4 

Tinggi 

6 Saya selalu membeli minuman Nu 

Green Tea lebih dari satu  

3 3 8 52 34 411 82,2 

Tinggi 

7 Saya selalu membeli minuman Nu 

Green Tea tidak lebih dari satu 

1 1 13 42 43 425 85 

Tinggi 

8 Saya sering menggunakan kartu 

kredit saat melakukan pembayaran 

 

6 9 9 46 30 385 77 

Tinggi 

9 Saya sering menggunakan uang 

tunai saat  melakukan pembayaran 

1 2 1 52 44 436 87 

Tinggi 

Rata-rata 83,8 
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Lampiran 7 

Tabulasi Data Kuesioner Pre-test 

 

1. Iklan Online melalui Media Sosial 

Tabel 8.1 

Data Kuesioner  Iklan Online melalui Media Sosial (Pre-test) 

   

No 

 

Iklan Online melalui Media Sosial (X1) 

 

Total 

(X1) 

  (X1) 1 (X1) 2 (X1) 3 (X1) 4 (X1) 5 (X1) 6 (X1) 7 (X1) 8  

1 5 4 5 4 4 4 5 5 36 

2 4 4 5 5 5 4 4 5 36 

3 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

4 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

5 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

6 5 5 5 5 3 3 5 5 36 

7 5 5 5 5 3 3 5 5 36 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

10 5 5 5 5 1 1 5 5 32 

11 5 5 5 5 1 1 5 5 32 

12 4 4 5 5 3 3 4 4 32 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

14 5 5 5 5 3 3 5 5 36 

15 4 4 5 4 5 4 5 4 35 

16 4 5 4 5 5 4 4 4 35 

17 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

18 4 5 4 5 5 4 4 4 35 

19 5 4 4 4 5 4 5 4 35 

20 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

21 3 2 3 1 2 3 1 2 17 

22 2 3 2 2 4 2 3 1 19 

23 1 1 1 3 4 5 2 3 20 

24 2 3 4 3 2 4 4 1 23 

25 3 1 3 2 4 2 2 2 19 

26 1 3 2 2 3 3 3 2 19 

27 4 5 4 1 4 3 2 4 27 

28 2 5 4 2 4 3 2 4 26 

29 4 5 4 4 5 5 4 5 36 

30 5 4 4 5 5 4 4 5 36 
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Lampiran 7 

Tabulasi Data Kuesioner Pre-test (lanjutan) 

2. Brand Ambassador  

Tabel 8.2  

Data Kuesioner Brand Ambassador (Pre-test) 

No 

 
Brand Ambassador (X2) 

  
Total 

(X2) 

  (X2) 1 (X2) 2 (X2) 3 (X2) 4 (X2) 5 (X2) 6 (X2) 7   

1 5 4 5 5 5 4 4 32 

2 5 5 4 4 5 5 5 33 

3 5 4 5 5 4 4 4 31 

4 4 4 5 5 5 4 5 32 

5 5 5 5 5 4 4 5 33 

6 5 5 5 5 5 5 5 35 

7 5 5 5 5 5 5 5 35 

8 5 5 5 5 5 5 5 35 

9 4 4 4 4 4 4 4 28 

10 5 5 5 5 5 5 5 35 

11 5 5 5 5 5 5 5 35 

12 5 4 5 5 5 5 5 34 

13 5 5 5 5 5 5 5 35 

14 5 5 5 5 5 5 4 34 

15 5 4 4 4 5 4 4 30 

16 5 5 5 5 5 5 5 35 

17 4 5 5 4 5 5 4 32 

18 4 5 5 4 5 5 4 32 

19 5 5 4 4 5 5 4 32 

20 4 5 5 4 5 5 5 33 

21 3 1 5 4 2 3 1 19 

22 2 3 2 3 3 1 2 16 

23 1 2 3 2 1 2 3 14 

24 2 2 1 1 4 4 3 17 

25 4 4 3 2 4 2 2 21 

26 3 3 4 4 4 4 3 25 

27 5 2 4 1 4 4 4 24 

28 3 1 4 2 4 2 5 21 

29 5 4 4 5 3 4 4 29 

30 4 5 4 4 4 5 4 30 
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Lampiran 7 

Tabulasi Data Kuesioner Pre-test (lanjutan) 

3. Keputusan Pembelian 

Tabel 8.3  

Data Kuesioner Keputusan Pembelian (Pre-test) 

No 

 
Keputusan Pembelian (Y) 

  
Total 

(Y) 

  
  (Y) 1 (Y) 2 (Y) 3 (Y) 4 (Y) 5 (Y) 6 (Y) 7 (Y) 8 (Y) 9 

1 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

2 4 5 5 5 5 4 5 4 4 41 

3 4 5 5 4 4 4 4 4 5 39 

4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 39 

5 5 4 5 4 5 5 4 4 5 41 

6 5 5 5 4 4 4 4 1 5 37 

7 5 5 5 4 4 4 4 1 5 37 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

10 4 5 4 4 4 3 3 1 5 33 

11 5 5 5 4 4 5 4 5 5 42 

12 5 5 3 3 3 3 3 5 5 35 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

14 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

15 5 5 5 5 4 5 5 5 4 43 

16 4 4 4 4 4 5 5 5 5 40 

17 4 5 5 4 4 5 5 4 4 40 

18 4 5 5 5 5 4 4 5 5 42 

19 4 4 4 5 4 5 4 4 5 39 

20 4 5 4 4 5 5 4 4 4 39 

21 4 3 5 2 1 3 1 2 3 24 

22 2 2 1 1 2 2 2 3 1 16 

23 3 1 2 5 1 1 1 2 2 18 

24 1 2 4 2 1 3 2 3 4 22 

25 2 3 1 3 2 3 2 1 3 20 

26 1 4 1 1 4 1 1 2 1 16 

27 2 3 2 1 2 5 5 5 5 30 

28 1 3 2 2 1 3 3 2 4 21 

29 5 5 5 4 4 5 5 4 4 41 

30 4 4 5 5 5 4 4 4 4 39 
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Lampiran 8 

Tabulasi Data Kuesioner 

1. Iklan Online melalui Media Sosial 

Tabel 9.1 

Data Kuesioner Iklan Online melalui Media Sosial 

 

No Iklan Online melalui Media Sosial (X1) Total 

(X1) 

 (X1) 1 (X1) 2 (X1) 3 (X1) 4 (X1) 5 (X1) 6 (X1) 7 (X1) 8 

1 5 4 4 5 2 2 5 4 31 

2 5 4 4 4 2 2 5 4 30 

3 5 4 4 5 2 2 4 5 31 

4 4 4 5 4 2 2 5 4 30 

5 4 4 4 4 3 2 4 4 29 

6 4 4 4 4 3 2 3 3 27 

7 5 4 5 3 5 3 4 3 32 

8 4 5 4 5 2 2 4 4 30 

9 4 4 5 5 2 4 5 4 33 

10 5 4 4 5 2 2 5 5 32 

11 4 5 3 4 3 4 3 4 30 

12 5 4 5 4 3 3 5 4 33 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

14 4 5 4 5 3 2 4 5 32 

15 5 4 3 5 3 5 3 5 33 

16 4 4 3 4 3 2 3 4 27 

17 3 3 4 4 3 2 4 4 27 

18 4 4 4 4 2 2 3 4 27 

19 4 4 4 4 2 3 4 4 29 

20 5 4 5 5 3 3 5 4 34 

21 5 4 4 4 3 3 5 5 33 

22 5 5 4 4 2 2 5 4 31 

23 5 4 4 4 3 3 5 5 33 

24 4 4 4 4 2 2 3 3 26 

25 4 4 4 4 2 2 3 3 26 

26 5 4 5 4 4 4 4 5 35 

27 5 4 4 5 5 4 4 5 36 

28 4 5 4 4 5 4 5 5 36 

29 4 5 4 4 5 4 5 5 36 

30 5 4 5 4 5 5 5 4 37 

31 5 5 4 5 5 4 5 5 38 

32 5 3 5 1 5 5 5 2 31 

33 5 5 1 4 4 5 1 5 30 

34 5 4 5 4 5 4 5 3 35 

35 5 5 5 4 4 4 5 4 36 
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Tabel 9.1 

Data Kuesioner Iklan Online melalui Media Sosial (lanjutan) 

 

No Iklan Online melalui Media Sosial (X1) Total 

(X1) 

 (X1) 1 (X1) 2 (X1) 3 (X1) 4 (X1) 5 (X1) 6 (X1) 7 (X1) 8 

36 5 5 5 5 4 5 5 4 38 

37 5 5 5 5 4 5 5 4 38 

38 5 4 5 4 5 5 4 5 37 

39 5 5 4 4 4 5 3 1 31 

40 5 4 5 5 4 4 5 4 36 

41 5 5 4 4 5 4 5 4 36 

42 5 4 4 5 5 4 5 5 37 

43 5 5 5 4 4 5 4 4 36 

44 5 4 5 5 4 4 5 5 37 

45 5 4 5 5 4 4 5 5 37 

46 5 4 5 5 5 4 5 4 37 

47 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

48 5 5 4 4 5 5 5 4 37 

49 4 4 5 4 4 5 5 5 36 

50 2 1 3 2 4 3 1 3 19 

51 5 4 5 4 5 5 5 4 37 

52 5 5 4 5 5 4 4 5 37 

53 5 4 5 4 5 4 4 5 36 

54 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

55 5 4 5 4 5 5 5 4 37 

56 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

57 5 4 5 4 4 5 4 3 34 

58 5 5 4 5 4 5 4 4 36 

59 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

60 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

61 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

62 5 4 5 4 4 5 5 5 37 

63 5 5 4 5 5 4 2 2 32 

64 5 2 3 5 3 1 3 5 27 

65 5 4 5 4 5 5 5 4 37 

66 2 4 4 5 4 4 4 5 32 

67 5 4 5 4 5 5 5 4 37 

68 5 4 4 5 4 5 4 5 36 

69 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

70 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

71 5 4 5 5 5 5 5 5 39 

72 5 5 4 5 4 5 5 5 38 

73 5 5 4 5 4 4 5 5 37 

74 5 4 5 4 4 5 5 5 37 

75 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

76 5 5 4 3 4 4 4 3 32 

 



Universitas Esa Unggul 

 

46 
 
 

 

 

 

Tabel 9.1 

Data Kuesioner Iklan Online melalui Media Sosial (lanjutan) 

 

No 
Iklan Online melalui Media Sosial (X1) Total 

(X1) 

 (X1) 1 (X1) 2 (X1) 3 (X1) 4 (X1) 5 (X1) 6 (X1) 7 (X1) 8 

77 5 4 5 5 4 4 4 4 35 

78 5 4 4 5 4 4 5 5 36 

79 3 4 2 4 4 4 5 5 31 

80 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

81 5 4 5 5 4 2 5 4 34 

82 5 4 5 4 5 4 5 5 37 

83 3 3 4 4 2 4 4 4 28 

84 4 5 4 5 5 5 4 5 37 

85 5 4 5 4 4 5 4 5 36 

86 5 4 5 5 5 5 5 4 38 

87 5 5 5 5 4 5 4 5 38 

88 5 3 4 4 4 5 5 5 35 

89 5 4 4 4 4 5 5 5 36 

90 5 4 4 5 4 5 5 5 37 

91 5 5 4 4 5 4 5 4 36 

92 5 4 4 4 4 5 5 5 36 

93 5 4 5 4 5 5 5 5 38 

94 5 5 4 4 4 5 3 4 34 

95 5 4 5 5 4 5 4 5 37 

96 5 4 4 5 4 5 4 4 35 

97 5 4 5 5 4 5 4 5 37 

98 5 4 4 5 4 4 5 5 36 

99 5 4 5 5 4 4 5 4 36 

100 5 4 5 4 5 5 4 5 37 
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Lampiran 8 

Tabulasi Data Kuesioner (lanjutan) 

2. Brand Ambassador 

Tabel 9.2 

Data Kuesioner Brand Ambassador 

 

No 
Brand Ambassador (X2) Total 

(X2) 

 (X2) 1 (X2) 2 (X2) 3 (X2) 4 (X2) 5 (X2) 6 (X2) 7 

1 5 5 3 4 5 4 5 31 

2 4 5 4 5 4 5 4 31 

3 4 5 4 5 4 5 4 31 

4 5 4 5 4 5 5 4 32 

5 3 4 4 3 4 4 5 27 

6 5 5 5 5 5 5 5 35 

7 5 4 5 4 3 5 4 30 

8 5 4 4 4 4 4 4 29 

9 4 4 5 5 5 4 5 32 

10 5 4 5 4 5 4 5 32 

11 3 5 5 5 5 4 5 32 

12 4 5 4 3 3 5 4 28 

13 5 5 5 5 5 5 5 35 

14 5 5 4 4 5 5 4 32 

15 3 5 4 3 5 5 4 29 

16 5 5 4 3 5 4 4 30 

17 3 4 3 3 4 4 3 24 

18 4 4 4 4 4 4 4 28 

19 5 5 5 4 4 4 4 31 

20 4 4 4 4 5 4 4 29 

21 3 5 4 5 4 4 4 29 

22 5 4 4 3 4 5 5 30 

23 3 5 4 5 4 4 4 29 

24 3 3 4 3 4 4 4 25 

25 3 3 4 3 4 4 4 25 

26 5 5 5 5 4 4 4 32 

27 5 4 5 4 5 4 4 31 

28 4 4 5 5 4 5 4 31 

29 4 4 5 5 4 5 4 31 

30 5 5 4 4 5 4 5 32 

31 4 5 4 5 4 5 4 31 

32 1 5 5 1 5 5 2 24 

33 4 5 1 3 5 1 4 23 

34 2 1 4 5 5 4 3 24 

35 5 4 5 4 5 4 4 31 
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Tabel 9.2 

Data Kuesioner Brand Ambassador (lanjutan) 

 

No 
Brand Ambassador (X2) Total 

(X2) 

 (X2) 1 (X2) 2 (X2) 3 (X2) 4 (X2) 5 (X2) 6 (X2) 7 

36 4 5 4 5 4 4 4 30 

37 4 5 4 5 4 4 4 30 

38 4 5 4 4 4 5 5 31 

39 2 5 4 2 5 4 1 23 

40 4 5 5 5 4 5 5 33 

41 3 3 2 5 4 1 5 23 

42 4 5 3 5 4 4 5 30 

43 5 4 5 2 4 4 2 26 

44 4 5 4 4 5 4 4 30 

45 4 5 4 4 5 4 4 30 

46 4 4 5 5 4 5 5 32 

47 4 4 4 5 4 4 4 29 

48 5 5 5 4 4 5 4 32 

49 4 5 4 1 3 1 2 20 

50 3 4 3 5 2 2 4 23 

51 4 4 4 5 5 4 4 30 

52 4 4 5 4 4 5 4 30 

53 4 5 4 5 4 5 5 32 

54 5 4 5 4 5 5 4 32 

55 5 4 5 4 5 5 5 33 

56 5 4 2 1 2 4 4 22 

57 2 3 3 1 2 3 1 15 

58 5 5 5 4 5 5 5 34 

59 2 2 4 4 5 4 1 22 

60 4 5 4 4 5 4 4 30 

61 5 2 3 1 1 4 3 19 

62 4 5 4 4 5 5 5 32 

63 5 4 5 4 5 5 4 32 

64 4 5 4 4 5 3 4 29 

65 4 4 4 4 4 5 5 30 

66 5 4 5 4 5 5 5 33 

67 5 4 5 5 4 4 4 31 

68 4 5 4 5 4 5 4 31 

69 5 5 4 5 4 5 5 33 

70 5 4 3 3 2 4 4 25 

71 5 4 4 5 5 4 4 31 

72 4 5 5 4 5 5 4 32 

73 4 5 5 4 5 4 5 32 

74 4 5 4 4 5 4 5 31 

75 5 4 5 4 5 5 4 32 

76 4 4 4 5 3 2 4 26 
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Tabel 9.2 

Data Kuesioner Brand Ambassador (lanjutan) 

 

No 
Brand Ambassador (X2) Total 

(X2) 

 (X2) 1 (X2) 2 (X2) 3 (X2) 4 (X2) 5 (X2) 6 (X2) 7 

77 5 3 5 4 4 5 3 29 

78 4 4 5 4 5 4 3 29 

79 4 5 5 4 4 5 4 31 

80 4 5 4 4 5 4 5 31 

81 5 4 3 5 4 3 4 28 

82 5 5 5 4 4 4 5 32 

83 4 4 2 4 4 4 5 27 

84 4 5 4 5 5 4 4 31 

85 5 4 5 4 4 5 4 31 

86 5 5 4 4 5 4 5 32 

87 4 5 4 5 4 5 4 31 

88 4 5 5 5 3 4 4 30 

89 5 5 5 4 5 4 5 33 

90 4 4 4 5 4 5 4 30 

91 5 4 4 5 4 5 4 31 

92 4 4 5 4 5 4 5 31 

93 5 4 5 4 5 4 5 32 

94 4 3 4 5 3 4 4 27 

95 5 4 5 4 5 4 5 32 

96 4 5 4 4 4 4 5 30 

97 4 5 4 5 5 4 5 32 

98 4 5 4 5 5 4 4 31 

99 5 4 4 5 4 4 5 31 

100 5 5 4 5 4 5 4 32 
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Lampiran 8 

Tabulasi Data Kuesioner (lanjutan) 

3. Keputusan Pembelian 

Tabel 9.3 

Data Kuesioner Keputusan Pembelian 

 

No Keputusan Pembelian (Y) Total 

(Y) 

 (Y) 1 (Y) 2 (Y) 3 (Y) 4 (Y) 5 (Y) 6 (Y) 7 (Y) 8 

 

(Y) 9 

1 4 5 4 4 5 5 4 2 5 38 

2 4 5 5 4 5 4 5 2 4 38 

3 5 5 4 4 5 5 4 5 4 41 

4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 41 

5 3 4 4 4 5 4 4 5 4 37 

6 4 5 2 4 3 2 4 1 5 30 

7 3 5 3 4 3 4 3 3 4 32 

8 5 5 4 4 4 5 3 3 4 37 

9 5 5 4 3 5 4 3 4 5 38 

10 4 4 5 4 4 5 4 5 4 39 

11 4 5 4 3 3 4 3 3 5 34 

12 5 4 5 4 3 5 3 5 4 38 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

14 5 4 5 4 3 4 3 3 5 36 

15 5 5 4 4 3 4 4 4 5 38 

16 4 4 3 4 3 3 3 1 4 29 

17 4 4 3 5 3 3 4 2 4 32 

18 4 4 3 5 3 3 4 2 4 32 

19 4 4 3 5 3 4 3 3 5 34 

20 4 4 4 5 4 4 4 4 5 38 

21 4 5 4 5 5 4 4 4 4 39 

22 5 5 4 4 5 5 4 1 5 38 

23 4 5 4 5 5 4 4 4 4 39 

24 4 3 3 4 3 4 4 2 4 31 

25 4 3 3 4 3 4 4 2 4 31 

26 4 5 4 5 4 5 5 4 5 41 

27 5 5 4 4 4 4 4 5 4 39 

28 5 4 5 5 4 5 5 4 5 42 

29 5 4 5 5 4 5 5 4 5 42 

30 5 4 4 5 4 5 4 5 4 40 

31 5 4 5 5 4 5 4 5 5 42 

32 5 1 4 3 5 1 5 1 4 29 

33 4 3 4 5 3 2 5 5 4 35 

34 4 5 4 5 5 4 5 4 5 41 

35 4 5 5 4 5 4 5 5 5 42 
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Tabel 9.3 

Data Kuesioner Keputusan Pembelian (lanjutan) 

 

No 
Keputusan Pembelian (Y) Total 

(Y) 

 (Y) 1 (Y) 2 (Y) 3 (Y) 4 (Y) 5 (Y) 6 (Y) 7 (Y) 8 

 

(Y) 9 

36 4 5 4 4 5 4 5 4 5 40 

37 4 5 4 4 5 4 5 4 5 40 

38 5 4 4 4 5 5 5 4 5 41 

39 5 4 4 4 2 4 4 4 4 35 

40 4 4 5 5 4 4 3 5 4 38 

41 5 4 5 5 4 5 5 5 4 42 

42 4 5 5 4 5 5 4 5 4 41 

43 3 1 2 3 5 2 5 4 5 30 

44 5 4 5 5 3 4 5 5 4 40 

45 5 4 5 5 3 4 5 5 4 40 

46 5 5 4 4 5 5 4 5 5 42 

47 4 4 5 5 5 5 5 5 4 42 

48 5 4 5 4 5 5 5 5 2 40 

49 4 3 1 4 2 1 2 3 2 22 

50 3 2 4 5 3 4 4 1 3 29 

51 5 4 4 5 2 5 3 2 5 35 

52 4 5 5 4 4 5 4 4 5 40 

53 4 5 4 5 4 5 5 4 5 41 

54 4 5 4 5 5 4 5 4 5 41 

55 5 4 5 4 4 5 5 4 4 40 

56 1 5 2 4 5 4 1 5 4 31 

57 3 3 5 1 2 4 5 5 4 32 

58 4 4 4 5 4 4 5 5 5 40 

59 3 4 4 5 5 5 4 3 5 38 

60 4 5 5 5 4 4 5 4 4 40 

61 1 3 2 5 4 3 5 3 1 27 

62 5 5 4 4 5 4 4 4 5 40 

63 5 5 4 5 4 1 3 1 4 32 

64 4 5 4 5 3 4 5 4 5 39 

65 4 5 5 4 5 4 5 4 4 40 

66 5 4 5 4 5 4 5 4 5 41 

67 5 4 5 4 5 4 5 4 5 41 

68 5 4 4 4 5 4 5 5 5 41 

69 4 5 4 5 4 5 5 4 4 40 

70 5 4 4 4 5 4 5 4 5 40 

71 5 4 4 5 4 4 5 5 4 40 

72 5 4 5 5 5 5 4 4 4 41 

73 5 5 4 5 5 4 5 4 4 41 

74 4 4 4 4 1 4 3 4 5 33 

75 5 5 4 5 5 5 4 4 4 41 
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Tabel 9.3 

Data Kuesioner Keputusan Pembelian (lanjutan) 

 

No 
Keputusan Pembelian (Y) Total 

(Y) 

 (Y) 1 (Y) 2 (Y) 3 (Y) 4 (Y) 5 (Y) 6 (Y) 7 (Y) 8 

 

(Y) 9 

76 4 4 5 5 4 3 4 5 4 38 

77 5 5 4 4 4 3 4 4 5 38 

78 2 5 4 4 2 3 4 4 4 32 

79 4 5 3 4 4 4 3 3 4 34 

80 4 5 4 4 4 3 5 5 4 38 

81 4 3 4 5 4 4 4 5 4 37 

82 4 5 4 5 4 5 4 5 5 41 

83 4 5 4 5 5 4 4 4 4 39 

84 4 5 4 3 4 4 4 4 4 36 

85 5 5 4 4 5 4 4 4 4 39 

86 5 4 5 4 4 4 5 4 5 40 

87 4 5 4 4 5 4 4 4 4 38 

88 5 4 4 5 5 4 4 4 5 40 

89 5 5 5 4 4 5 5 4 4 41 

90 4 5 4 5 4 5 5 4 5 41 

91 4 5 4 5 4 5 4 4 5 40 

92 5 5 5 5 4 4 5 4 4 41 

93 4 5 4 5 4 4 5 5 5 41 

94 4 3 4 4 3 4 5 2 4 33 

95 4 3 4 5 5 4 4 2 4 35 

96 4 4 4 4 4 5 4 4 4 37 

97 4 5 4 5 4 5 4 4 4 39 

98 4 4 4 4 4 5 4 5 5 39 

99 5 4 4 5 4 5 4 5 5 41 

100 5 4 5 4 4 4 5 4 4 39 
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Lampiran 9 

Data Output Uji Validitas Pre-test 

1. Iklan Online melalui Media Sosial 

Tabel 10.1 

Data Output Uji Validitas Iklan Online melalui Media Sosial (Pre-test) 

Correlations 

 
X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 X1_7 X1_8 Total_

X1 

X1_1 Pearson 

Correlatio

n 

1 ,660** ,823** ,703** ,111 ,056 ,740** ,790** ,846** 

Sig. (2-

tailed) 

 ,000 ,000 ,000 ,559 ,768 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1_2 Pearson 

Correlatio

n 

,660** 1 ,717** ,596** ,089 ,082 ,610** ,741** ,776** 

Sig. (2-

tailed) 

,000  ,000 ,001 ,641 ,667 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1_3 Pearson 

Correlatio

n 

,823** ,717** 1 ,644** -,014 -,027 ,713** ,697** ,783** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000  ,000 ,940 ,889 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1_4 Pearson 

Correlatio

n 

,703** ,596** ,644** 1 ,127 ,239 ,828** ,741** ,851** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,001 ,000  ,505 ,203 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1_5 Pearson 

Correlatio

n 

,111 ,089 -,014 ,127 1 ,679** ,075 ,192 ,388* 

Sig. (2-

tailed) 

,559 ,641 ,940 ,505  ,000 ,694 ,309 ,034 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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X1_6 Pearson 

Correlatio

n 

,056 ,082 -,027 ,239 ,679** 1 ,182 ,254 ,424* 

Sig. (2-

tailed) 

,768 ,667 ,889 ,203 ,000  ,336 ,175 ,020 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1_7 Pearson 

Correlatio

n 

,740** ,610** ,713** ,828** ,075 ,182 1 ,637** ,830** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,694 ,336  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

X1_8 Pearson 

Correlatio

n 

,790** ,741** ,697** ,741** ,192 ,254 ,637** 1 ,878** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,309 ,175 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total

_X1 

Pearson 

Correlatio

n 

,846** ,776** ,783** ,851** ,388* ,424* ,830** ,878** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,034 ,020 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Lampiran 9 

Data Output Uji Validitas Pre-test (lanjutan) 

2. Brand Ambassador 

Tabel 10.2 

Data Output Uji Validitas Brand Ambassador (Pre-test) 

Correlations 

 
X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 Total_X2 

X2_1 Pearson 

Correlation 

1 ,681** ,680** ,646** ,712** ,694** ,626** ,868** 

Sig. (2-tailed) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_2 Pearson 

Correlation 

,681** 1 ,509** ,696** ,699** ,724** ,584** ,856** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,004 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_3 Pearson 

Correlation 

,680** ,509** 1 ,771** ,477** ,600** ,555** ,788** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,004  ,000 ,008 ,000 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_4 Pearson 

Correlation 

,646** ,696** ,771** 1 ,464** ,591** ,493** ,814** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,010 ,001 ,006 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_5 Pearson 

Correlation 

,712** ,699** ,477** ,464** 1 ,725** ,686** ,815** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,008 ,010  ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_6 Pearson 

Correlation 

,694** ,724** ,600** ,591** ,725** 1 ,654** ,861** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,001 ,000  ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

X2_7 Pearson 

Correlation 

,626** ,584** ,555** ,493** ,686** ,654** 1 ,787** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,001 ,006 ,000 ,000  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 

Total

_X2 

Pearson 

Correlation 

,868** ,856** ,788** ,814** ,815** ,861** ,787** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
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N 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 9 

Data Output Uji Validitas Pre-test (lanjutan) 

3. Keputusan Pembelian 

Tabel 10.3 

Data Output Uji Validitas Keputusan Pembelian (Pre-test) 

Correlations 

 
Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Total_

Y 

Y_1 Pearson 

Correlati

on 

1 ,706** ,777** ,717** ,642** ,611** ,583** ,362* ,592** ,829** 

Sig. (2-

tailed) 

 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,050 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y_2 Pearson 

Correlati

on 

,706** 1 ,651** ,511** ,802** ,619** ,681** ,333 ,607** ,811** 

Sig. (2-

tailed) 

,000  ,000 ,004 ,000 ,000 ,000 ,073 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y_3 Pearson 

Correlati

on 

,777** ,651** 1 ,676** ,615** ,677** ,615** ,377* ,649** ,837** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 ,040 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y_4 Pearson 

Correlati

on 

,717** ,511** ,676** 1 ,652** ,491** ,553** ,334 ,499** ,756** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,004 ,000  ,000 ,006 ,002 ,071 ,005 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y_5 Pearson 

Correlati

on 

,642** ,802** ,615** ,652** 1 ,585** ,681** ,473** ,452* ,821** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 
 

,001 ,000 ,008 ,012 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 
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Y_6 Pearson 

Correlati

on 

,611** ,619** ,677** ,491** ,585** 1 ,898** ,614** ,752** ,863** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,006 ,001  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y_7 Pearson 

Correlati

on 

,583** ,681** ,615** ,553** ,681** ,898** 1 ,639** ,710** ,880** 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,000 ,000 ,002 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y_8 Pearson 

Correlati

on 

,362* ,333 ,377* ,334 ,473** ,614** ,639** 1 ,411* ,642** 

Sig. (2-

tailed) 

,050 ,073 ,040 ,071 ,008 ,000 ,000  ,024 ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Y_9 Pearson 

Correlati

on 

,592** ,607** ,649** ,499** ,452* ,752** ,710** ,411* 1 ,776** 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,000 ,000 ,005 ,012 ,000 ,000 ,024  ,000 

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

Tot

al_

Y 

Pearson 

Correlati

on 

,829** ,811** ,837** ,756** ,821** ,863** ,880** ,642** ,776** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Lampiran 10 

Data Output Uji Reliabilitas Pre-test 

1. Iklan Online melalui Media Sosial 

Tabel 11.1 

Data Output Uji Reliabilitas Iklan Online melalui Media Sosial (Pre-test) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,871 8 

 

2. Brand Ambassador 

Tabel 11.2 

Data Output Uji Reliabilitas Brand Ambassador (Pre-test) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,922 7 

 

3. Keputusan Pembelian 

Tabel 11.3 

Data Output Uji Reliabilitas Keputusan Pembelian (Pre-test) 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,928 9 
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Lampiran 11 

Analisis Deskriptif Profil 100 Responden 
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Lampiran 11 

Analisis Deskriptif Profil 100 Responden (lanjutan) 
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Lampiran 11 

Analisis Deskriptif Profil 100 Responden (lanjutan) 
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Lampiran 12 

Hasil Uji Asumsi Klasik 

1. Hasil Uji Normalitas 
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Lampiran 12 

Hasil Uji Asumsi Klasik (lanjutan) 

 

 

2. Hasil Uji Multikolinearitas 

 

 

Tabel 12.1 

Hasil Uji Multikolinearitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficients
a
 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Toleran

ce 

VIF 

1 (Constant) 7.746 3.464  2.236 .028   

Iklan Online 

Melalui 

Media Sosial 

(X1) 

.431 .089 .383 4.823 .000 .913 1.095 

Brand 

Ambassador 

(X2) 

.515 .093 .442 5.569 .000 .913 1.095 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 
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Lampiran 12 

Hasil Uji Asumsi Klasik (Lanjutan) 

 

3. Hasil Uji Heteoreskedastisitas 

 Menggunakan Scatterplot 

 

 
 

 Menggunakan Uji Spearman 

Tabel 12.2 

Uji Spearman 

 

 

 

Correlations 

 X1 X2 

Unstandardized 

Residual 

Spearman'

s rho 

Iklan Online Melaui 

Media Sosial (X1) 

Correlation Coefficient 1.000 .360** -.086 

Sig. (2-tailed) . .000 .397 

N 100 100 100 

Brand Ambassador 

(X2) 

Correlation Coefficient .360** 1.000 -.167 

Sig. (2-tailed) .000 . .098 

N 100 100 100 

Unstandardized 

Residual 

Correlation Coefficient -.086 -.167 1.000 

Sig. (2-tailed) .397 .098 . 

N 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 13 

Data Output Penelitian 

 

1. Koefisien Determinasi (R
2
) 

Tabel 13.1 

Koefisien Determinasi (R
2
) 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,665a ,442 ,430 3,10181 

a. Predictors: (Constant), Brand Ambassador (X2), Iklan Online melalui Media 

Sosial (X1) 

 

 

 
2. Uji F 

Tabel 13.2 

Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of 

Squares 

Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 738,899 2 369,449 38,399 ,000b 

Residual 933,261 97 9,621   

Total 1672,160 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 

b. Predictors: (Constant), Brand Ambassador (X2), Iklan Online melalui Media Sosial (X1) 
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Lampiran 13 

Data Output Penelitian (lanjutan) 

 

 
3. Uji Regresi Linier Berganda 

Tabel 13.3 

Uji Regresi Linier Berganda 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

 

 

T 

 

 

Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 7,746 3,464  2,236 ,028 

Iklan Online 

melalui Media 

Sosial (X1) 

,431 ,089 ,383 4,823 ,000 

Brand Ambassador 

(X2) 

,515 ,093 ,442 5,569 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y) 
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Lampiran 14 
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